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MAGAZIN

Das Koe Magazin stellt sich vor:
Smarter, stylischer, kosmopolitischer - unter diesem Motlo prasentiert sich die

neue Ausgabe des Ko Magazins

Mit neuem Design, neuem Team und neuen Themen. Im Mittelpunkt - ganz
Klar: Unser weltberithmter Prachtboulevard - die einmalige Konigsallee, Nicht

nur in den Augen unserer Redaktion ,the sexiest street alive”!

Seit vielen Jahrzehnten ist die Konigsallee das Wahrzeichen Diisseldorfs und
liberregionales Zentrum fiir Fashion, Shopping und luxuridsen Lifestyle. Als ei-
ner der ersten prisentiert sich das K6 Magazin als ,kosmopolitisches Magazin®
mit dem Ziel, das Diisseldorfer Lebensgefiihl in all seinen prichtigen Facetten
auf Papier zu transportieren und gleichzeitig einen internationalen Informati-
onspool fir Interessenten aus aller Welt zu schaffen.

Neider aus weniger berithmten und attraktiven Stadten behaupten gerne, dass
Diisseldorf ohne die K& nie Landeshauptstadt von Nordrhein-Westfalen gewor-
den wire und nie zur Bankstadt und Modemetropole aufgestiegen wire. Ja sogar,
Hal!
Stopp! Genug der Stimmen voller Neid. Kommen wir lieber zuriick zu den wirk-
lich attraktiven Griinden fiir das Magazin: K&, Fashion, Finanzen, Luxus, Reisen,
.\1|2LJpEJ?:n§F__, Architektur und vieles mehr, Nicht umsonst titulieren wir uns selbst

aeWesen Zu sein,

o

gerne damit, ,,das erste kosmopolitische Magazin®



Die Zielgruppe / Leserstruktur:

Ziel ist es, dass Ko Magazin als Lifestyle & Boulevard Magazin der oberen Zehn
tausend in den deutschen Grof3stidten Disseldorf, Berlin, Hamburg und Miin
chen zu etablieren. Im besonderen Fokus stehen 25 = 55 jihrige berufstitige,

gul situierte Méinner und Frauen mit einem mittleren bis hohen Bildungsniveau.

Diese verkirpern den Zeitgeist und den unternehmerischen Geist der aufstre

benden Rheinmetropole Disseldort und dessen Wahrzeichen der *Konigsallee '

Wenn eine Geschiftsfrau oder ein Geschiftsmann die Mittagspause in einem
gutem Restaurant oder einem Lokal verbringt, oder tiber die K& schlendert auf
der Suche nach einem luxuriosen Geschenk fiir sich und seine Lieben, oder an
einem freien Tag ein Wellnessprogramm in einem der luxuriosen Spas der Stadt
geniefit...iiberall wie der Mann oder die Frau von heute seine bzw. ihre Freizeit
verbringt, dort méchte wir Sie mit der neusten Ausgabe des Ko Magazins unter-
halten und zugleich tiber Ihre Stadt informieren.

Zielgruppe in Bildern:
Demographie Kernzielgruppe:

Manner & Frauen

Alter: 25 - 55 Jahre

Ledig oder mit Familie / gut situiert
Mittleres bis hohes Bildungsniveau

Mittleres bis Hohes Einkommen




Vertrieb:

Zusitzlich zum klassischen Vertrieb tiber Zeitungs- und Zeitschriftenhandel ge-
hen wir direkt und personlich an den Leser heran. Neben der Auslage von Probe-
exemplaren bei siimtlichen Kunden, die eine Anzeige geschaltet haben, verteilen
engagierte und trendige Zeitungsjungen und -midchen unser Magazin an den
Hotspots der jeweiligen Stidte ganz nach dem Vorbild der Zeitungsverkiufer des
frithen 20, Jahrhunderts,

Das K6 Magazin wartet also nicht nur an den Kiosken auf seine Kundschaft, son-
dern bietet sich ihr aktiv im persénlich Umfeld auf charmante Weise an.

Gebiete:

K6 Magazin geht tiberall dahin, wo das Stadtleben brummt!
Zur Neuauflage konzentrieren wir uns auf die wichtigen deutschen Grofstadte:

- Disseldorf:  Verteilung von kostenlosen Exemplaren am Hbf{, Konigsallee,
Altstadt, Fashion house, Innenstadt und Umgebung, sowie Aus
legung in Anwalts- und Architektenbiiros und bei samtlichen
Anzeigenkunden.

- Berlin

- Miinchen

- Hamburg
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Dabei werden gezielt die Hotspots unserer Leser angegangen & .
¢ 1en Du auf-

n unsere Zielgrup pe ihre Freizeit verbringt und mit einer |
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Ashoka Ayurveda & Pharmos Natur

= Eategusic: Intematicnale Tourisms Iefoa

NATUR’

https- hoeger-adalmetalls de;

Zwei Marken, eine Uberzeugung - Markus Toll
Ashoka Ayurveda kooperiert mit Pharmos Natur im Palheiro Spa auf Madeira

mfhren

www.markns- tollmarm da

Luxusautomobile

PaRSscCHE

Im September dieses Jahres eroffnete die bekannte Aymrveda-Marke Ashaka thr zweites 5 Elemente Spa tm Relats & Charesnx-

Hotel Palheiro Nature Estate. In dem schiinen 5pa werden tradifionelle ayorvedische Behandlungen nach westlichen
Standards durchgefuhrt Bet den Treatments kommen ausschlieflich Prochilte der Marke Pharmos Natur zum Einsatz. Und Diamant.de
das gus gotem Gromd: Die betden Marken Ashoka mmd Pharmos Namor teilen eme Uberzengung.

SchuhFit Schuhmacherei

= Bategosie: Dienstleistanzen,

- SchuhFit Schumacherei

Pionierstralie 64
40215 Disseldorf

Telefon: 01746 955 278 38
Email: info@schuhfit.com

Luxusautomobile

@

Die sympathischsle Schumachersi DUsseldarfs!
Mit Liebe, Sorgfall und Uber 40 Jahren

dller At repariert, geldrbt eder aulgelrischl.

Von Schuhen und Taschen Uber Koffer und Girtel
bis hin zu Kleidunosstiicken. bei SchuhFit wird alles

Fumst fingt da an, wo die anderen
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Koe Business Group Ltd. & Co. K& = Tal 44 » 80331 Miinchen
Email: koe-magazin(@;gmx.de

Ko-Branchen-Video ¢ www.koe-magazin.com e Web-Anzeige

Kontaktangaben
FIRMA

ANSPRECHPARTNER

E-MAIL TELEFONNUMMER

Angaben zum Unternehmen
STRASSE UND HAUSNUMMER

ORT PLZ

@ Gewiinschte Leistung markieren: Laufzeit:

0 1/3 Seite Web-Anzeige® (850x400 Pixel) - 32,00 € mtl.  © 12 Monate

0 1/2 Seite Web-Anzeige! (850x600 Pixel) - 69,00 € mtl. O 24 Monate

Q 1/1 Seite Web-Anzeige! (B50x830 Pixel) - 99,00 € mtl, O Sondervereinbarung:

O Redaktioneller Beitrag! (ab 1 Seite) - pro Seite 99,00 € mtl. :

Videoprasenz?® auf koe-magazin.com™:
0 12 Monate Laufzeit (79,00 € mtl.)
0 24 Monate Laufzeit (69,00 € mtl.)
Q Sonderversinbarung:

Erstellung eines Werbevideos: 0O Linge bis 2 Minuten (699,00 €)
O Linge bis 3 Minuten (899,00 €)
Erstellung eines Werbevideointerviews: 0O Linge bis 2 Minuten (499,00 €)

O Lange bis 3 Minuten (599,00 €)

G tbetrag*:

Datum, Ort: Unterschrift:

' Web-Anzeigen und Videoprasenz missen mindestens 4 Wochen vor Ablauf der vereinbarten Laufzent gekindigt werden. Bei ausbleibender
Kiindigung verlingert sich die Laufzeit automatisch um die vorherige verembarte Laufzeit.

* auziglich 19% gesetzlicher Mehrwertstener



Was ist business to business?

Die Bezeichnung business-to-business (Abkiirzungen: B2B oder
B-to-B) wird allgemein fiir Geschaftsbeziehungen zwischen min-
destens zwei Unternchmen benutzt - im Gegensatz zu Bezie-
hungen zwischen Unternehmen und anderen Gruppen, wie z.
B. Konsumenten (Business-to-Consumer), also Privatperso-

M A G A Z I N il " nen als Kunden, Mitarbeitern oder der éffentlichen Verwaltung.

Geschifisbeziehungen werden vor allem im  Marketing be-
schrieben.  Wihrend  friher  vornehmlich von  Industrie-
giiter-  oder  Investitionsgiitermarketing  gesprochen  wur-
de, wird heute von B2B-Marketing gesprochen, um sich vom
Konsumgiiter-Marketing (auch B2C-Marketing genannt) abzugrenzen.

B2B-Marketing umfasst simtliche Produkte und Leistungen (es wird
nicht differenziert, ob das Gut als Investition gedacht ist), deren ge-
meinsames Merkmal der Absatzmarkt ist. Derart beschaffte Produk-
te und Leistungen schaffen wiederum unternehmerischen Mehrwert.

Business-to-Business-PR -~ - B2B-PR -  ist  Kommunikati-
on und Offentlichkeitsarbeit von Unternehmen zu Unterneh-
men, im Gegensatz zur Business-to-Consumer-PR - B2C-

PR -, die sich von Unternehmen an Endkunden richtet.

Im B2B-Bereich sind die Anwender eines Produkts in der Re-

gel nicht die Entscheider iiber die Anschaffung eines Pro-

dukts. Hiufig sind auch mehrere Entscheider am Kaufprozess

beteiligt (das Buying Center). Daher ist es notwendig, die
Entscheidungsprozesse und die Entscheider in den Zielun-
ternehmen zu kennen - also Abteilungen, Hierarchieebe-

nen und alle am Entscheidungsprozess beteiligten Personen.

Mit dem Aufkommen des Internets und vielen englischen
Begriffen hat sich B2B auch fiir (elektronische) Kommu-
nikationsbeziehungen zwischen Unternehmen etabliert.
Speziell im Zusammenhang mit der Unterstitzung von
Geschiftsprozessen durch elektronische Kommunikations-
mittel werden die Geschiftsprozesse auf diese Weise kate-
gorisiert. B2B ist der dlteste und ein grofler Teil des E-Busi-
ness. Hauptanwendungsbereich ist der elektronische Einkauf
von B- und C-Artikeln (siche Elektronische Beschaffung).

Zur elektronischen Kopplung von Unternehmen werden un-
terschiedliche Techniken und Standards eingesetzt, zum
Beispiel virtuelle Marktplitze, Elektronischer Datenaus-
tausch (EDI), Webservices oder Business-Suchmaschinen,

1



IIA

v Event -Marketing Services

M ANGIAZIIN in Co-operation mit Bona Dea Production

CUSTOMER

Senden Sie uns eine Email mit Thren Kontaktdaten und wir Kontakt: Tel: +49 15737342380
melden uns umgehen bei Thnen kostenlos und unverbindlich. Email: koe-magazin@web.de
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¥ N# Immobilien Services

MAGAZIN flr Privat- und Gewerbekunden Heh e e

Wohnungen zum Kauf

Hauser zur Miete
Hauser zum Kauf
Gewerbeimmabilien
Anlageimmobilien

Immobilienverwaltung

Kontakt: Tel.: +491573 7342380
Email: koe-magazin@web.de




B NF races Marketing Services

MAGAZIN Models, Kiinstler & Komparsen
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Kontakt: Tel: +491573 7342380
Email: koe-magazin@web.de
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"\v Music Marketing Services

MAGAZIN Newcomer

D N [NEWCOMER -
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Kontakt: Tel.: +491573 7342380
Email: koe-magazin@web.de



|IA

"\v Werbeflachen Marketing Services

MAGAZIN Exklusive Plattformen flr Werbepartner

Kontakt: Tel: +491573 7342380
Email: koe-magazin@web.de
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MAGAZIN

PRESENTS ANGELO CAROLLI

SKINCARE
EMOZIONI FRAGRANCES
HOME FRAGRANCES

ANGELO CAROLI
THE METHOD

THE EXTRAORDINARY CELEBRATION OF THE SELF

Fitness and its Basic Principles
such as the training t es for mind and body,

ring harmony in the
One’s Self Esteem
& W

The Olistic Point of View

o 1in compound of

The Expression of Luxury

as the feeling of going through an extraordinary ex|
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ARNGELD CAROLE
o AOELO CAROLL
MICELLAR FLUID
DEHMO_HEm%%%m VUATER CLEANSING MILK/DERMO- RELAXING MAKE-UP REMCVER
FOR FACE, EYES
MICELLAR
FLLID
e
— T — — T Sa— e
ANGELO CAROLI i ANGELD CARDLI
BERGAMIA LEWIO! J OAVZA
EBICILIANTE ERIRANCT VD e w | BTN VB0 AT OB T B e 3
[ IATTMATIC CLARS b P S48 ™ ’ ML ™, 4 WA CE PRI 3
BERGAMIA LENIO ORYZA ARGILLA VERDE
MNOURISHING AND SMOOTHING FACIAL PEELING PURIFYIMNG FACIAL MASK

ENZYMATIC PEELING FOR FACE MOISTURIZING AND DECONGESTAMT FACIAL MASK




