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Faitoria

Dieses Mal bleibt alles beim Alten, wir sind smart, stylisch & kosmopolitisch!

Im Mittelpunkt steht natdrlich wie immer unser weltberGhmter Prachtboulevard, die
Konigsallee. THE SEXIEST STREET ALIVE!!

Seit vielen Jahrzehnten ist die Kénigsallee das Wahrzeichen Disseldorfs und Uberregionales
Zentrum far Fashion, Shopping und luxuriosen Lifestyle. Als einer der Ersten prasentiert
sich das K& Magazin als ,kosmopolitisches Magazin® mit dem Ziel, das Dusseldorfer
Lebensgefuhl in all seinen prachtigen Facetten auf Papier zu transportieren und gleichzeitig
einen internationalen Informationspool fur Interessenten aus aller Welt zu schaffen.
Aber sehen Sie selbst! Lesen Sie selbst! Entdecken Sie Neues, Interessantes und
Luxuribses.

Das K& Magazin erscheint zweimal jahrlich mit den Ausgaben Fruhling/Sommer und
Herbst/Winter und umfasst jeweils mindestens zweihundert Seiten. Es wird mit einer Auf-
lage von funfzehn- bis zwanzigtausend Stlck an einen exklusiven Kundenkreis verteilt
und ist in limitierter Stlickzahl im ausgewahlten Handel verfligbar.

Wir winschen Ihnen viel Spal3 mit unserer neuen Ausgabe.
Empfehlen Sie uns gerne weiter.

Herzlich
lhr K6-Magazin-Team
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ALLER ZEITEN

Gleich nach der
ersten Begegnung
mit dem Mode-

VALENTINC

macher bestellte Jackie Kennedy sieben
Roben, eine seiner allerersten Kundinnen war
einst Elizabeth Taylor. Valentino Garavanis
fertigte Roben und Kleider, die jede Frau zu
einer Stilikone erhoben.

Die Ingpiration fur seine EntwUrfe holt er sich
laut Eigenaussage aus der Bildenden Kunst.

Und seine Kreationen sind Kunstwerke: Stets
elegant, teilweise auBergewdhnlich mit einem

gleichten Hang zur Extravaganz. Die Schnitte
der Valentino-Roben sind schmal und schlicht,
die Farben in der Regel uni, die Stoffe flieBend.
Aufwendige Perlen- und Palllettenstickereien,
goldener Spitze und Silber verleihen den
Kleidern ihren glamourdsen Look: Das ist

der unverwechselbare Stil des Modemachers
Valentino Gravanis. Doch sein bekanntestes
Markenzeichen ist das spezielle Rot, das
"Valentino-Rot". In nahezu jeder Kollektion
befindet sich mindestens eine aufwendige
Robe in dem leuchtenden Farbton, der
genauso zu dem Modemacher gehort wie
seine unveranderte Steh-Frisur und sein gut
gebraunter Teint. Im Jahre 2008 zog sich der
Designer aus der Modewelt endgultig zurlick,
doch er kann auf eine 45-jahrige Geschichte
als Modemacher und kreativer Kopf seines
Unternehmens zurlUckblicken,

Die Unterstitzung der Mutter

Geboren wurde der Designer 1932 in einem
Provinz-Ortchen zwischen Turin und Mailand
in wohlhabenden Verhaltnissen. Seine Mutter
unterstitzte stets den modischen Werdegang
ihres Sohnes. Sie war eine bekennende Lieb-
habern des Stummfilmstars Rodolfo Valentino,
nach dem sie ihren Spréssling benannte. Mit
gerade einmal 17 Jahren zog es ihn in die
franzdsische Modehauptstadt Paris. Hier
absclvierte der junge Valentino ein Studium
an der Modeschule ,Ecole de la Chambre
Syndicale de la Couture Parisienne®.

Doch er kehrte bald nach Rom zuruck.

1960, im Alter von 28 Jahren grindete

der Modeschopfer gemeinsam mit seinem
Lebensgefanrten Giancarlo Giammetti das
Unternehmen ,Valentino SpA*“. Mit einer
Modeschau auf der Pitti-Modemesse in
Florenz zwei Jahre spater wurde ihm erst-
mals internationale Beachtung geschenkt.



Der Durchbruch
dank Liz und Jackie

Seinen Durchbruch hat der Designer aller-
dings zwei Damen zu verdanken. Liz Taylor
trug zur Premiere von ,Spartacus” eine weiBe
Robe von Valentino. Spater entdeckte Jackie
Kennedy die Kreationen des Modemachers flr
sich und trug ab 1964 AuBerst medienwirk-

sam seine Entwdlrfe. Zu inrer Hochzeit mit
dem Multimilliardar Aristoteles Onassis im
Oktober 1968 lieB3 sie sich ihr kurzes, Hoch-
zeitskleid von Valentino fertigen. Sie bezeich-
net er noch heute als die wichtigste Frau in
seinem Leben. Die beiden verband bis zum
Tod der ehemaligen First Lady eine lange
Freundschaft. Auch Audrey Hepburn oder
Lady Di gehérten zu seinen Kundinnen. Heute
tragt die Hollywood-Prominenz die Robe von
Valentino zur Oscar-Verleihung.




Valentino in
der Front Row

Oftmals wechselte das Modehaus den
Eigentimer. Als kreativer Kopf blieb
Valentino seinem eigenen Unternehmen
allerdings lange erhalten. Seine erste
Boutique erdffnete der Modemacher
dank der finanziellen Unterstitzung sei-
nes Vaters in der berihmten Einkaufs-
straBe Via Condotti in Rom. Trotz einer
Villa auf Capri und einem Schloss bei
Paris blieb er bis zum Ende seiner mo-
dischen Karriere Rom stets erhalten —
hier arbeitete und lebte er in seiner
Schaffenszeit.

Mit einer Frihlings-/Sommerkollektion
verabschiedete sich der damals 76-
Jahrige 2008, ein Jahr nach dem 45-
jahrigen Jubilaum seines Modehauses,
endgultig aus der Fashion-Welt und
Ubergab die kreative Flihrung an die

Modedesignerin Alessa Facchinetti.
Allerdings versuchte sie ihren eigenen
Kreationen durchzusetzen und so
wurde sie nach nur drei Schauen von
dem italienischen Designer-Duoc und
langjahrigen Valentino-Mitarbeitern
Maria Grazia Chiuri und Pier Paolo
Piccioli ersetzt. Bei den Schauen des
Modehauses erlebt man den groBen
Modemacher, der zum Ritter der fran-
zOsischen Ehrenlegion geschlagen
wurde, heute noch. Allerdings nur als
Zuschauer — selbstverstandlich in der
Frontrow. m




pierre cardin Pierre Cardin

wurde haupt-

séchlich wegen
seiner innovativen Space-Age-Designs be-
kannt. Cardin hatte eine Affinitat mit Geome-
trie und brachte Dies auf deutliche Weise in
vielen seiner Designs zum Ausdruck. Mit sei-
nen “Bubble Kleidern” geriet Er endgultig ins
internationale Rampenlicht und dartber hin-
aus wird Ihm das Konzept der Street Fashion
gutgeschrieben.

Der franzGsische Modeschopfer sorgte in
den sechziger Jahren durch seine futuristisch
anmutenden Kleider flr Furore. Ahnlich wie
André Courreges und Paco Rabanne experi-
mentierte er damals mit neuen Formen und
Materialien in der Mode. Cardin hatte sich
damals von der Raumfahrt-Euphorie anstek-
ken lassen, nachdem 1861 der Russe Yuri
Gagarin als erster Mensch ins Weltall flog.

Er schuf geometrische Formen, die seine
Kleider roboterhaft aussehen lieBen. Seine
Kleider wirkten manchmal wie Flugobjekte,
sie waren kantig geometrisch, die Hite sahen
aus wie Sattelitenscheiben, die Minikleider
liel er mit Quadraten ausstaffieren. Auch in
der Auswah! der Stoffe war er seiner Zeit
voraus: Er benutzte Vinyl und Plastik oder
silbergefarbtes Leder. BerGhmt machten ihn
auch die Naro-Sakkos, die er fur die Beatles
entwarf — ohne Kragen und mit einem runden
Halsausschnitt.

Kostume fur Cocteaus
.La Belle et la Béte”

Pierre Cardin, der eigentlich Pietro Cardini
hie, wurde am 2. Juli 1922 in San Biagio di
Callalta in der Nahe von Venedig als jUngstes
von sieben Kindern eines Weinhandlers gebo-
ren. Aus wirtschaftli-
chen Grinden wander-
te seine Familie nach
Frankreich aus. Cardin
lernte Herrenschneider
und ging nach der
Befreiung Frankreichs
1944 nach Paris, wo
er Modezeichner bei
Paguin wurde. Durch
ihnn bekam er Kontakte
zu Theater und Film,
unter anderem entwarf
der die Kostiime fir Jean Cocteaus Film ,La
Belle et la Béte".

Von 1947 bis 1850 arbeitete er fuUr Christian
Dior, als dieser mit dem ,New Look" flir Auf-
sehen sorgte, und machte sich schlieBlich
1950 mit einem eigenen Modehaus selbst-
sténdig. Er stand bald im Ruf, die besten
Herrenanzlge und Schneiderkostime von
Paris anzufertigen. 1952 prasentierte Cardin
seine erste Haute-Couture-Kollektion. Mitte
der funfziger Jahre ertffnete er auf der ele-
ganten Rue du Faubourg Saint-Honoré zwei
Boutiguen, die er ,Adam* und ,Eve" nannte.

Lizenzvertrage in
allen Herren Lander

Cardin war ein glanzender Vermarkter seiner
Mode, auch wenn man ihn daflr Kritisierte,
dass er Ende der fUnfziger Jahre fir verschie-
dene Kaufh&user Prét-a-porter-Kollektionen
entwarf — woraufhin ihn das ,Chambre Syn-
dicale de la Couture Parisienng” aus der
Kammer ausschloss. Cardin war auch der
erste, der Handarbeiten durch Maschinen
ersetzte und Accessoires und Haushaltswaren
wie Porzellan, Bestecke und Tischwasche in
seine Modelinie aufnahm. Seine Geschafts-
tlchtigkeit zeigte sich auch auf anderen
Gebieten. 1981 kaufte er zum Beispiel das
Pariser Nobelrestaurants ,Maxim's", Den
Namen hatte Cardin bereits seit 1878 fir ver-



lung benutzt. T
Luxus-R

er Welt Lizenz-
im Laufe der
u fuhrte, seine Marke
rte und seine Produkte nicht
Luxusartikel wahrgenommen
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E E Hubert de Givenchy
gehort zweifelsohne
zu den begnadet-
GlVENCHY sten Modeschépfern
unserer Zeit. Seine
Kreationen haben die Mode revolutioniert,
mit stilsicherer Eleganz bereichert und

groBen Designern inspirierende Impulse
geschenkt.

Statt eine juristisch Laufbahn einzuschla-
gen, wie es von ihm erwartet wurde,
schloss Givenchy mit 17 Jahren sein
Studium an der Ecole des Beaux Arts in
Paris ab. Es war seine Mutter gewesen -
inre Schénhelt und ihr Sinn far Eleganz,
die den jungen Givenchy in seiner
Berufswahl maBgeblich beeinflusst hatte.
Der Sohn eines Verwaltungsbeamten
begann seine Lehre im Modeatelier von
Jacques Fath. Kein Geringerer als
Christian Dior empfahl Givenchy dem
Schweizer Modeschépfer und Parfiumeur
Robert Piguet. Die Arbeit fur die italie-
nisch-franzosische Modeschopferin Elsa
Schlaparelli rundete die Pariser Lehrzeit
von Givenchy ab. Danach zeichnete
Givenchy EntwUrfe fur Lucien Lelong — die
flr Lagerfeld noch heute samtliche
Stickereien flir Chanel kreieren — Pierre
Balmain und Christian Dior. Cristébal
Balenciaga (der Spanier duldete nur
Manner in weiBen Kitteln in seinem
Modeatelier) wurde zu seinem wichtigsten
Mentor und lehrte Givenchy, dass die
Essenz der Schénheit in Harmonie,
Qualitat und sorgféltig erarbeiteten
Vollkemmenheit liegen: Weniger ist mehr.

Audrey Hepburn mit ihrem ersten
Ehemann Mel Ferrer (links) 1955
bei einer Givenchy-Modenschau in
Paris und im November 1991 mit
Hubert de Givenchy auf einer Gala.

Schauspielerin Audrey Hepburn
(1929-1993), Tochter einer
belgischen Baronin, und der
franzosische Modeschopfer Graf
Hubert James Marcel Taffin de
Givenchy Mitte der 1980er Jahre.
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Die erste Konfektionskleidung
im Luxus-Segment

1952 erdffnete Givenchy immer noch blut-
jung sein eigenes Atelier in Paris. Die Mode-
welt zeigte sich schockiert: Aufgrund des
knappen Budgets prasentierte der junge
Designer Roben aus Leinen, Bast, Baum-
wolle und Stroh. Damals entstand auch die
heute legendare Bettina Bluse — nach dem
Model Bettina Graziani benannt.

Die Damenwelt dankie dem bescheidenen
Designer fUr seine durchdachten Entwarfe.
1953 richtete er Dependancen in Zirich,
Rom und Buenos Aires ein und schon ein
Jahr spéter brachte Givenchy als der erste
Designer weltweit eine Luxus-Konfektions-
kleidung-Kollektion auf den Markt.

Die Muse von

Hubert de Givenchy

Audrey Hepburn wurde Givenchys anmutige
Muse und innige Freundin. Sie trug aus-
nahmslos die Entwiirfe ihres persdnlichen

Lieblings-Designers. Das ,Kleine Schwarze®
Givenchy-Kleid fur ,FrUhstlck bei Tiffanys*
wurde Kult und 2006 das teuerste Kleid
aller Zeiten, als es fur Uber 600.000 Euro
bei Christies versteigert wurde. Audrey
Hepburn zu Ehren brachte der Modezar
1957 auch eine individuelle Parfumlinie auf
dem Markt: L'interdit. Erstmalig warb also
eine bekannte Schauspielerin fir einen Duft
- der Erfolg war garantiert.

Der Designer von
Aristokratie und Hollywood

Klare Linien, hohe Taillen, oftmals grelle
Farben und UbergroBe Hute bestimmten
den Stil von Givenchy. 1957 setzte
Givenchy den eingeschniirten Taillen der
1950er Jahre seine sogenannten ,Sack*-
Silhouette entgegen. Zeitgleich ermunterte
Givenchy Frauen mehr Bein zu zeigen —
und propagierte damit eine aristokratisch
moderne Mischung aus Traditionsbewusst-
sein, Bewegungs- und Gedankenfreiheit.
Schulterpolster oder Einlagen, die einem




Stoff oder der Silhouette

der Tragerin Zwang antun,

waren fur ihn undenkbar.

Einzig schnorkellose Eleganz sollte den
Charakter der Tr&gerin unterstltzen.
Stars wie Grace Kelly, Elizabeth Taylor,
Jackie Kennedy, Wallis Simpson be-
statigten der Welt, dass Givenchy sein
Werk verstand. Und naturlich lieB sich
auch die franzdsische Aristokratie von
dem Grafen veredeln.

Der Abschied

eines Mode-Genies

1988 verkaufte Hubert de Givenchy
sein Unternehmen an den franzdsi-
schen Luxusguterkonzern LVMH, blieb
jedoch Chefdesigner seines eigenen
Labels. Acht Jahre spater verabschie-
dete sich der Designer mit einer gro-
Ben Fashion Show endgultig von der
Modebranche. Danach bernahmen
nacheinander John Galliano, Alexander
McQueen und Julien MacDonald die
kreative Leitung des Modehauses.

Seit 2005 ist der italienische Designer
Riccardo Tisci flr die Prét-a-Porter-,
Haute Couture- und Accessoires-Linie
von Glvenchy verantwortlich. Nach sel-
nem Abschied im Jahr 1996 arbeitet
der ,Aristokrat der Mode*“ als Gartner
und Innendesigner.

Von der heutigen Modewelt zeigt sich
der Altmeister enttauscht. Die Men-
schen auf der StraBe seien hasslich
und nachlassig gekleidet, die Krise und
der Uberfluss férderten ostentativem
Luxus und Ubertriebene Verspieltheit —
die Zeit der Eleganz sel endgultig
abgelaufen, konstatierte er in einem
Interview.

Stilkdniginnen wie Greta Garbo, Grace
Kelly, Audrey Hepburn, Jackie Kennedy
und die Herzogin von Windsor, aber
auch Museen und Fotogalerien haben
Givenchy unausldschlich im kollektiven
Gedachtnis des guten Geschmacks
verankert — vielleicht flr die Ewigkeit. m



CllristianDior

zu den populdrsten Modeschopfern der Well.

Ab Ende der 1820er Jahre betétigte er sich

zunachst als Kunsthandler in Paris. In den

1930er Jahren erweiterte Christian Dior sein
Tatigkeitsfeld durch eigenes kreatives Schaffen:

Er entwarf erste Modeskizzen fur eine Zeit-

schrift und begann ab 1938 als Designer fur

Pariser Modehauser zu arbeiten. Seinen inter-
nationalen Durchbruch feierte Dior ab 1947

mit dem "New Look" sowie der "Glockenblu-
men-Linie", die ihn zum flhrenden Couturier ?
der 1950er Jahre aufsteigen lieB. ) 4]
Nach nur zehn Jahren im Licht der Offentlich-

keit verstarb Dior auf dem Hohepunkt seiner

Karriere...

Christian Dior wurde am 21. Januar 1905 in
Granville, Normandie, als Sohn einer wohlha-
benden GroBindustriellenfamilie geboren.
Nach Beendigung der Grundschule zog Dior
mit seinen Eltern nach Paris, wo er die Ecole R
de Sciences Politigues besuchte. Nach dem
Abitur und einer Diplomatenausbildung eréff-
nete Dior 1928 in Paris eine Kunstgalerie,
welche sich schnell in den erlesenen Kunst-
kreisen der Stadt einen Namen machte,
DarUber hinaus war Dior auch mit zahlreichen
Zeichnungen und lllustrationen kunstlerisch
tatig. So entstanden ab 1931 seine ersten
Modekreationen in Form von Hut-Skizzen im
Auftrag der Zeitschrift "Le Figaro lllustré®.
1937 erweiterte Dior sein Tatigkeitsfeld, um
erste Damen-Modelle (Kostime, Mantel,
Schuhe) zu entwerfen.,

Im Jahr 1938 wurde Dior Designer im Hause
"Piguet" und 1940 wechselte er als Chef-
designer zu "Lelong". Nach dem Einmarsch




der deutschen Truppen in Frankreich
flichtete der Designer 1940 vor den
Besatzern bis zum Kriegsende 1945
nach Sudfrankreich.

Mit der finanziellen Hilfe eines wohlha-

penden Freundes der Familie Boussac
grindete Dior 1947 unter dem Label
"Christian Dior" sein eigenes Modehaus
in Paris. GréBte Erfolge feierte er noch
im selben Jahr mit seinem Entwurf des

"New Look" in Amerika. Diese Kreatio-

nen bestanden aus weiblichen, figurbe-
tonten Kleidoberteilen mit runden Schu-
ltern und weit ausschwingendem Rock.

Des weiteren setze Dior mit farblich
abgestimmten Accessoires, wie zum
Beispiel einem zierlichen Hut und Stock-
schirm, véllig neue Akzente, die ihn
zum wegweisenden Couturier seiner
Zeit machten. Popular wurden die

"New Look" Entwlrfe unter der
Bezeichnung "Ligne Corolle" oder
"Glockenblumen-Linie". Nach diesen
Erfolgen in den USA grundete Dior
1949 die "Christian Dior New York Inc.",
welche unter diesem Namen auch an
Pariser Prét-a-Porter-Auftritten vertre-
ten war. Im selben Jahr, 1949, war der
Designer auch mit seiner ersten Moden-
schau in Hamburg vertreten. 1951 flhr-
te er die Handelsmarke "Dior" flr den

weltweiten Vertrieb
seiner Produktion in
Lizenz ein.

Im Jahr 1955 rief
Dior die "Christian
Dior London Ltd."
ins Leben. Nach dem
"New Look" erschien
in jeder Saison eine
geéanderte Linie. So
entstanden 1953 bis
1954 die "Tulpen-Linie", 1954 bis 1955
die "H-Linie", im Sommer 1955 die
"A-Linie" und 1956 bis 1957 die
"Pfeil-Linie".

Nach einem Herzanfall verstarb
Christian Dior am 24, Oktober 1857
im italienischen Kurort Montecatini
im Alter von nur 52 Jahren. m

14



Die franz6sische Designerin
CHANEL war wie keine zweite fur die
Mode ihres Jahrhunderts
pragend. Ihren internationalen Durchbruch fei-
erte sie 1923 mit dem Parfum "No &". Als
Vorlage des typischen Chanel-Stils dienten ihr
die Uniformen der Weltkriege. Mit ihrer Linie
verhalf sie erstmals der emanzipierten und
gleichberechtigten Frau zu ihrem modischen
Ausdruck. Coco Chanel schaffte das Korsett
ab, erfand 1926 das "Kleine Schwarze", den
Modeschmuck, kirzte die Rocke auf eine
skandaltse Lédnge knapp unterhalb des Knles
und entwarf gestrickte Badeanzlge, die auf
Oberschenkelldnge endeten. Chanel behaup-
tete sich damit als eine legendare Persdnlich-
keit der Emanzipation, deren Popularitdt in
eines der bedeutendsten Modelabels der

Welt mundete...

Hier erhielt sie den Buhnennamen "Coco",

der nach einer Welle auch ihr Rufname wurde.
Ab 1909 arbeitete sie als Modistin in Paris. Ihr
Wunsch war es, sich als Hutmacherin selbst-
stdndig machen zu kénnen. Ein wohlhabender
Verehrer stellte ihr 1910 die finanziellen Mittel
zur VerfGgung, und so konnte sie im Atelier
eines Wohnhauses mit der Produktion von
Huten nach eigenem Design beginnen.

Der Verkauf ihrer Arbeiten lief bestens, so
dass sie schon nach kurzer Zeit ihr erstes
Hutgeschaft in Paris erdffnen konnte. Als sie
im Auftrag der Kunden auch Kleider entwarf,
entstanden vollig neue, schlichte Kleider in
groBflachigen Grundfarben. Kleider von Coco
Chanel wurden zum edlen Luxus-Produkt der
Pariser Szene und schon 1914 erdffnete sie
unter inrem Namen erste Boutiquen in Deau-
ville und Biarritz.

Coco Chanel, eigentlich Gabrielle Bonheur
Chasnel, wurde am 19. August 1883 als
zweite Tochter eines Straenhandlers in
Saumur in der Auvergne geboren.

Sie war ein uneheliches Kind. Die Mutter,

die die Ehe vortauschte, lieB ihre Tochter auf
den Familiennamen des Vaters taufen. Durch
einen Schreibfehler im Taufbuch wurde das
"s" Im Namen Ubersehen und auch spater
nicht wieder korrigiert. Aufgewachsen ist
Chanel in armlichen Verhaltnissen. Als sie
zwoOlf Jahre alt war, verstarb die Mutter.

Der Vater, der das Sorgerecht erhielt, gab sie
und ihre altere Schwester in die Obhut eines
Waisenhauses. Mit Erreichen des 16. Lebens-
jahres wurde Chanel aus dem Waisenhaus
entlassen. Sie begann zun&chst als Naherin
zu arbeiten und zog spater nach Paris, um

in diversen Nachtclubs als Sangerin und
Tanzerin aufzutreten.

Ab 1918 lancierte sie Pyjamas fur Frauen,

der bisher nur den Mannern vorbehalten war.
1919 erdffnete sie einen Modesalon in Paris.
Chanel zeigte sich nicht nur als herausragen-
de Modeschoépferin, sondern auch als erst-
klassige Geschéftsfrau. Ihren Durchbruch voll-
zog sie allerdings nicht mit ihrer Mode, son-
dern 1923 mit dem Parfum "Chanel Nr. 5",
Dieser Duft war auch der erste, der unter

dem Namen des Schépfers prasentiert wurde.
1926 entwarf sie das erste "Kleine Schwarze".
Schlagzeilen machte sie Anfang der 1930er
Jahre, als sie mit den Nationalsozialisten sym-
pathisierte. Auch einige Freundschaften zu
hochrangigen deutschen Offizieren aus dieser
Zeit wurden ihr vorgeworfen. Wahrend des
Krieges zog sich Chanel ab 1939 aus dem
Geschéftleben und allen Aktivitdten zuriick.

lhre Zeit nutzte sie, um eine neue Kollektion
zu entwerfen. Als Vorbild und Inspiration
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dienten ihr die Uniformen des Zweiten Weltkrieges. Vorlagen
aus dieser Zeit beeinflussen bis heute den typischen Chanel-Stil.
Ihr Geliebter und friher Geldgeber Arthur Capel heiratete

in England und verungliickte wenige Monate spéter tddlich bei
einem Autounfall an der Cote d'Azur.

Chanel war auBerdem mit Pablo Picasso, Sergej Diaghilew,
Jean Cocteau und Igor Strawinsky eng befreundet. Im Privat-
leben Chanels scheiterten zahireiche Beziehungen, so auch die
Verbindung mit dem russischen Farsten Dimitri Pawlowitsch,
den sie Ende des Krieges kennen gelernt hatte, und die Freund-
schaft mit dem Herzog von Westminster, Hugh Richard.

Erst 1954 kehrte Chanel wieder ins Berufsleben zurlck. |hre zu
Kriegszeiten entstandene Kollektionen wurden nun produziert.
Der Erfolg in den USA war Uberwaltigend. Vor allem hier traf sie
den Zeitgeist. Damit stellte sich auch der internationale
Durchbruch des Hauses Chanel ein. Erstmals in der Geschichte
der Mode waren Frauen in den zweiteiligen Kostimen von
Chanel gleichberechtigt. lhre Kostime aus kdrnig weichen,
melierten Tweeds mit aufgesetzten Taschen beeinflussten die
Mode des 20 Jahrhunderts nachhaltig. Die Amerikaner liebten
Chanel so sehr, dass sie ihr Leben 1969 in einer Broadway-
Show nachspielten. Die Rolle der Coco Chanel wurde mit
Katharine Hepburn besetzt. AnschlieBend wurde der Stoff auch
mehrfach verfilmt.

Die bis ins hohe Alter aktive Coco Chanel starb am 10. Januar
1971 wéhrend der Vorbereitungen fur eine weitere Kollektion im
Alter von 87 Jahren in Paris. m



| CHANEL
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CHRISTIAN AUDIGIER

Der franz&sische Modedesigner und Unter-
nehmer startete Ende der 1990er Jahre eine
steile Karriere in der Modewelt. Als Chefde-
signer des Biker-Labels Von Dutch setzte er
mit Baseball-Caps, eigentlich Trucker-Hats,
einen modischen Trend. Seinen internationa-
len Durchbruch feierte er 2004 mit dem Label
Ed Hardy, welches vom Tattookunstler und
Modeschopfer Donald Ed Hardy gegriindet
wurde. Christian Audigier hatte sich hier von
der Mode des White-Trash und von Rock'n'
Roll inspirieren lassen. Verbunden mit ausge-
fallenen und bunten Tattco-Motiven entstan-
den flippige und bunte Designs im Vintage-
LOOK:::;

Christian Audigier wurde am 23. Mai 1958 in
Avignon geboren.

Aufgewachsen ist Audigier in armlichen uns
sozial schwachen Verhaltnissen. Die Schule
beendete er ohne Abschluss. Seine ersten
Schritte in der Modewelt machte er als Ver-
kaufer und spater als Designer fur Jeans.
Nach ersten wirtschaftlichen Erfolgen wurde
er ab Mitte der 1970er Jahre fUr mehrere
groBe Labels wie Diesel, Lee und Levi's tétig,
worauf er sich in Los Angeles, USA, nieder-
lieB. 1999 wurde er fur Von Dutch als Chef-
designer aktiv. Binnen weniger Jahre stieg
das Unternehmen zur weltweit operierenden
Modemarke auf. Vor allem mit den so genan-
nten Von-Dutch-Baseball-Caps, eigentlich

Trucker-Hats, setzte er einen modischen Trend.

Allein mit den Kappen konnte ein Umsatz

von 260 Millionen US-Dollar erzielt werden.
Durch prominente Tr&ger wie Madonna, Mike
Tyson und Bill Clinton bekam die Biker-Marke

zudem ein hohes Medienecho. Daneben
konzentrierte sich Christian Audigier auf
seine eigene Modelinie. Indes grindete 2002
der amerikanische Tattooklnstler und Mode-
schopfer Donald Ed Hardy das Mode-Label
Ed Hardy, welches 2004 von dem Label
Christian Audigier lizenziert wurde. Inspiriert
von der Mode des White-Trash und von
Rock'n'Roll gestaltete Christian Audigier aus-
gefallene und bunte Designs im Vintage-Look.

Diese kombinierte er mit Tattoo-Motiven aus

der Werkstadt Donald Ed Hardy, der sich
mittlerweile zur Ruhe gesetzt hatte. Das Label
Ed Hardy by Christian Audigier avancierte zu
einer der erfolgreichsten Modemarken des
Jahrzehnts. Der legere bis provokante Stil
bescherte ihm Kaufer in allen Altersgruppen.
2008 erzielte Ed Hardy by Christian Audigier

einen Jahresumsatz von 300 Millionen US-
Dollar. Zu weiteren Projekten von Audigier
zahlte Smet in Zusammenarbeit mit Johnny
Hallyday, das Label Crystal Rock seiner
Tochter Crystal sowie das Label Christian
Audigier.

Daneben erschienen aus der Reihe Ed Hardy

auch Accessoires wie Sonnenbrillen, Taschen,
Bettwésche, Parfum und Energy Drinks. m
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Je Der franzésische
aq‘ Modemacher zahlt zu
GAU den weltweit erfolg-
reichsten Textildesig-
nern. Bereits mit 24 Jahren kreierte Jean Paul
Gaultier sein eigenes Label, das international
zu einer anspruchsvollen Marke avancierte.
Gaultier entwirft Herren- und Damenkollektio-
nen. Mit seiner Mode ist er auch im Filmge-
schéft vertreten, wo er nicht nur fur die Stars
privat entwirft, sondern auch Filmkostime
kreiert. Der Modedesigner gilt als Exzentriker
und Provokateur unter den Modemachern...

e U\

Jean Paul Gaultier wurde am 24. April 1952
in dem Pariser Vorort Arcueil als Sohn eines
Buchhalters geboren.

Im Jahr 1970 begann Gaultier bei dem fran-
zosischen Modeschopfer Pierre Cardin als
Designer-Assistent zu arbeiten. Bereits sechs
Jahre spater legte er ein eigenes Label vor. In
seiner Stilrichtung bewies er sich schon frih
als Revolution&r der Mode., Er machte seine
Entdeckungen auf den StraBen von London
und orientierte sich Ublicherweise nicht am
Look der Haute Couture. In seinen textilen
Kreationen bewies Gaultier stets viel hand-
werkliches Geschick. Doch er benutzte sein
Schaffen auch, um die hohe Kunst der Mode
zu parodieren. Aus seinem unangepassten,
exzentrischen Stil heraus kreierte er vielfache
Neudefinitionen.

So schuf er in den 1980er Jahren das Kor-
settkleid, wobei er sich von seiner GroBmutter
inspirieren lieB. Diese Kreation trug die Sange-
rin Madonna, die dem Kleidungsstuck damit
zu Weltruhm verhalf, Der Unterw&sche ver-

schaffte er mit diesem Glanzstiick eine 6ffent-
lichkeltswirksame Akzeptanz und noch weit
mehr. Die Grenzen des modischen Klischee-
denkens Uberschritt Gaultier 1988, indem er
Récke fir Manner entwarf. Auch zu diesem
Thema zeigte er sich der Fachwelt und
Offentlichkeit als pfiffiger Mode-Revolutionar,
der sich auch Fragen zur geschlechtsspezifi-
schen Sozialisation stellt.

Neben seinem Standardprogramm der
Damen- und Herrenkollektion schuf der
Modemacher die junge Linie "JPG", mit
der er sich an die Zielgruppe von
sportlichen Damen und Herren wendet,
Auch eroberte
er mit eigenen Kreationen den Parfum-
Markt. Zur Vermarktung des Gaultier-
Duftes lasst es sich der Modeschopfer
nicht nehmen, ab und zu an den
WerbemafBnahmen personlich teilzu-
nehmen. 1989 leistete sich Gaultier
einen Abstecher in den Bereich der
Musik. In dieser Zeit nahm er gine
Schallplatte auf, ochne sich jedoch von
der Modewelt zu verabschieden.
Obwohl sein Mode-Look international
bekannt ist, lernten ihn die Briten dar-
Uber hinaus als Moderator der
Fernsehserie "Eurotrash", die sich durch
Sketch-Produktionen auszeichnet, kennen.

Im Jahr 1997 setzte er den langsten Kuss im
Werbebereich zwischen Kristen McManamy
und einem Matrosen wirksam in Szene.
Gaultier gilt nach dem Abtreten der Mode-
Legende Yves Saint Laurent als dessen Nach-
folger. Bereits heute wird ihm ein gleichwertiger
Status zuerkannt wie seinem Vorgénger.

Mit seinem Schaffen pragt Gaultier nachhaltig
die internaticnale Haute Couture. Durch sein
eigenwilliges Ausbrechen aus eingefahrenen
Ideenbahnen liefert er stets neue Anregungen
und exzentrische Modelle. So geht beispiels-
weise der Matrosen-Look ebenso auf den
franzosischen Modedesigner zuriick wie die
von ihm aus recycelten Konservendosen ent-
worfenen Armbander.

Gaultiers neueste Linie zeichnet sich durch
klare Strukturen und den Verzicht auf Gppige
Formen aus. Das Anspruchsvolle in der
Gaultier-Mode wird unter anderem durch eine
hohe Verarbeitungsqualitat unterstrichen.







a IA
W

MAGAZIN




_ Der franz6sische
AU I\” Blhnenzelchner avan-

clerte als Protege von

Christian Dior zu einem

der einflussreichsten
Modedesigner des 20. Jahrhunderts. Nach
Diors Tod (1957) wurde Yves Saint Laurent
zum Art Direktor bei Dior in Paris berufen.
1958 kreierte er mit groBem Erfolg seine erste
komplette Kollektion fUr Dior, bei der er die
fur Dior typische "New-Look-Linig" fortsetzte.
Seinen Durchbruch feierte er nach seiner
Karriere als Designer im Hause Dior mit einer
avantgardistischen Kollektion, die als "Op-Art-
Mode" entscheidend die Mode der Zeit beein-
flusste. Er befreite die Kostlime von Wattie-
rungen und Versteifungen an Tallle, Brust und
Schultern, ohne auf die Pracht und die Fllle
der Kostime a la Dior zu verzichten, wodurch
eine edle Schlichte in der Mode Einzug fand...

Yves Saint Laurent wurde am 1. August 1936
im algerischen Oran geboren, wo er bei seinen
Eltern aufwuchs und die Schule besuchte.

Saint Laurent war Sohn des leitenden Ver-
sicherungsangesteliten Charles Saint-Laurent
und dessen Frau Lucienne Mathieu. Die GroB-
eltern beider Familien wiederum kamen aus
Elsass-Lothringen und flohen wahrend des
Deutsch-Franzdsischen Krieges 1870/71 nach
Nordafrika. Als er das 17. Lebensjahr erreicht
hatte, zog Saint Laurent alleine nach Paris,
wo er eine Ausbildung zum Mode- und Bih-
nenzeichner an der Modeschule der Chambre
Syndicale de la Haute Couture absolvierte.
Erste Anerkennung fand Saint Laurent 1954,
als er den 1. Preis des internationalen Woll-
sekretariats belegen konnte. Nun wurde auch
der damalige Chefredakteur der "Vogue",
Michel de Brunhoff, auf seine Arbeiten auf-
merksam, von denen er noch im selben Jahr
zahlreiche Entwlrfe in der franzosischen Aus-
gabe des Mode-Magazins verdffentlichte.

Die Reaktionen waren Uberwaltigend und
Saint Laurent erhielt eine Anstellung als Desig-
ner im Hause Christian Dior, wo er auch
weiter ausgebildet wurde. Binnen weniger
Monate stieg er hier, neben Christian Dior als
dessen Protege, zum zweiten entscheidenden
Couturier auf, der maBgeblich an allen Neue-
rungen beteiligt war. Nach einem Herzanfall
verstarb Christian Dior am 24. Oktober 1957
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und Saint Laurent wurde sein

Nachfolger als Art Direktor im

Hause Dior. 1958 kreierte er mit

grofBiem Erfolg seine erste komplette Kollektion
fUr Dior, bel der er die fur Dior typische "New-
Look-Linie" fortsetzte. In selner Kollektion von
1959 brach er die Tradition des Hauses und
prasentierte stattdessen eine

vollig neue und avantgardistische Arbeit mit
amerikanischen Einflissen, die er "Beat-Look"
taufte. Das Haus Dior wollte jedoch keinesfalls
seine traditionelle Linie aufgeben, weshalb
Saint Laurent aus dem Unternehmen Dior
ausschied.

Im Jahr 1960 wurde Saint Laurent, nach
langjéhriger Frelistellung, zum Militardienst
eingezogen. 1962 kehrte er nach Paris zurlck,
wo er mit Hilfe seines Freundes Pierre Bergé

unter seinem Namen ein eigenes Couture-
Haus erdfinete. Bereits im ersten Jahr betei-
ligte sich Saint Laurent mit der Fortsetzung
der "Beat-Look"-Kollektion an der Prét-a-
Porter-Show in Paris. Seinen internaticnalen
Durchbruch als Modemacher feierte er 1963
mit der sogenannten "Op-Art-Mode". 1965
folgten farbenfrohe Kostlime im Stil von Piet
Mondriaan und 1966 entstand der "Schiwago-
Look" mit ersten transparenten Oberteilen und
Trenchcoats. Diese Modelle wurden innerhalb
der neu gegrindeten Linie "Rive Gauche" ver-
trieben, fUr die 1966 in Paris die erste Bouti-
que erdffnet wurde. Weitere populdrmachen-
de Impulse aus den Hause Yves Saint Laurent
waren Ende der 1960er Jahre ein neuartiger
"Nostalgie-Look" und Mitte der 1970er Jahre
der "Edel-Bauerinnen-Look" in popigen Farben.

Anfang der 1980er Jahre entwarf Saint
Laurent Bolero- sowie Liftboyjacken und sein



Duft "Opium" avancierte neben "No. 5" von Coco Chanel
zu dem international erfolgreichsten Parfum. Er machte
auch in den 1880er Jahren, wie bereits 1967 fur "Belle de
Jour", mit der Ausstattung zahlreicher Theater- und
Ballettstlcke auf sich aufmerksam.

1983 wurden Arbeiten von Yves
Saint Laurent im Metropolitan
Museum New York ausgestelit.
Dabei war er der erste lebende
Modedesigner, dem diese Ehre
zuteil wurde. 1985 erhielt er die
hochste Auszeichnung der Mode-
welt, den "Oscar de la mode”,
fur sein Gesamtwerk Uberreicht
und wurde von Président
Francois Mitterand in den Adels-
stand der Ehrenlegion erhoben.
Nach weiteren erfolgreichen
Jahren, in denen Yves Saint
Laurent 1995 zum Offizier der
Ehrenlegion ernannt wurde, zeig-
te er im Oktober 1928 die letzte
Prét-a-Porter-Kollektion fir das
Label "Rive Gauche".

Im Jahr 1899 wurde das Unter-
nehmen, das im Laufe der Jahre
in ihrer Haute Couture auch
Herrenmode, Pelze, Schmuck,
Parfums und eine Reihe von
Accessoires entwarf, vom italie-
nische Modehaus Gucci Ubernommen. In den folgenden
Jahren zé&hlte somit auch der Gucci-Designer Tom Ford
zum fUhrenden kreativen Personal bei Yves Saint Laurent.
2002 trat er auch als Berater und Designer zurlck.

Yves Saint Laurent starb am 1. Juni 2008 in Paris.

Der Revolutionar Yves Saint Laurent

Orange mit
Pink und
Rot oder
Lila mit
Gelb -
Schneider
¥ deralten

{  Schule
konnten es

, s  <aum fas-
sen, als
Yves Saint Laurent die Regeln der Farblehre tiber Bord
warf. Weiteres Meisterstiick: der Smoking fur Frauen.
Stefano Pilati fihrte das groBe Erbe in die Zukunft und
wurde abgeldst von Hedi Slimane. m
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Offnungszeiten:

Mo - Sa 10:30 - 20:00 Uhr
Bolker Str. 31

40213 Dasseldorf

Modische Sportswear & Young Fashion Tel: 0211 - 862 95 75

Modische Sportswear und Young Fashion in grolier Auswahl bietet GAZOLIN mitten in der Altstadt neben dem In-Treff ,Engel”.
Nicht nur wer sich fur die Altstadt modisch fit machen mochte ist mit GAZOLIN gut bedient, sondern alle, die an einem aktuellen
Outfit interessiert sind. Unisex-Label wie z B. Lonesdale, Alpha Industries, Benleen, Hooligan, Streetwear, Pit Bull und Fred Perry
stehen fur Markenbewusstsein chne Wenn und Aber.

T-Shirts und Sweatshirts in modischen Farben, karrierte Baumwollblusen und Hemden, schéne Stickereien, Jeans mit trendigen
Applikationen und Stickereien warten auf junge Damen und Herren, die nicht gleich |hr ganzes Geld in Mode investieren méchten.
YVon Army- bis hin zum Mannschaft-Stil finden wir hier Mode in allen gangigen Grolten.

Pfiffig gestyled wirkt man nach einem Besuch beim GAZOLIN mit Hilfe der freundlichen und gut gelaunten Beratung auf jeden Fall.
Also keine Scheu vor GAZOLIN, tanken wir Mode auf!

GASTSTATTE VOSSEN

Helmholtzstrasse 34 40215 Dusseldorf

Was gibt es nach einem harten Arbeitstag Besseres, als die Seele bei einem frischen Bier und herzhafter
Brauhauskost baumeln zu lassen? Seit Jahrzehnten schon verwohnt die Gaststatte Vossen im Herzen von
Friedrichstadt Ihre Gaste mit Speis, Trank und einer gemdtlichen Atmosphare im stilvollen Ambiente.

Offnungszeiten: Montag bis Donnerstag von 15.00 — 0.00 Uhr
Freitag von 15.00 — 1.00 Uhr
Samstag von 12.00 = 1.00 Uhr
Sonntag von 12.00 — 0.00 Uhr

Klichenzeiten: Montag bis Freitag von 17.00 — 23.00 Uhr
Samstag und Sonntag von 12.00 — 23.00 Uhr
Weitere Informationen auf: www.vossens.eu
email: info@vossens.eu

Tel: 0211/371443 - Fax: 0211/13720497

von 10.00 - Z5.00 Uue

“MARA_.TROEGER St e

[ FOTOGRAFIE ]
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TeLeron: 017171803436
EmAlL: FOTOBWARATROEGER.DE
WEB: WWW. 4ARSTROEGER.DE
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STATUSSYMOL: SCHUHE
KATHRYN WILSON

Mit Pinzette, chirurgischer

Prazision und einer speziellen
Klebelosung hat eine neuseelan-
dische Designerin den teuersten
Schuh der Welt kreiert.
Unzahlige weifte Diamanten
lassen das einmalige Prunkstuck
wie einen marchenhaft schonen

Cinderellaschuh funkeln.

Bereits imzarten Altervon 22 Jahren brachte Schuhdesignerin Kathryn Wilson ihre eigene
Marke auf den Markt. Heute ist sie die erfolgreichste Schuhdesignerin von Neuseeland
und vertreibt ihre Produkte nicht nur in ihrer Heimat, sondern auch in Italien, Spanien,
Portugal, China und Australien. Von Emst & Young erhielt Kathryn sogar die begehrte
Auszeichnung ,Entrepreneur Of The Year" fiir ihr erfolgreiches Unternehmertum.

Ausgestellter Diamantenschuh

Eine Kollegin des brillanten Kunsthandwerks hat Wilson bei der Anfertigung des wert-
vollsten Schuhs geholfen: Angefangen hat die Juwelierin Sarah Hutchings einst als
Krankenschwester und Hebamme.|hre Leidenschaft fur das Schmuckhandwerk entdeckte
siewahrend eines Italienbesuchs beiihrem Schwiegervater undJuwelier Peter Hutchings.



Bestrebt, handgearbeitete Kostbarkeiten
der neuseelandischen Damenwelt
zuganglich zu machen, griindete Sarah
Hutchings das erfolgreiche Unternehmen
Orsini FineJewellery. Heute ist Orsini Fine
Jewellery festetabliert und vertreibt unter
anderem die farbenfrohe Werke der ital-
ienischen Manufaktur Pomellato sowie
deren humorvoller Tochtermarke DoDo.

Prinzessinnen von heute

Aschenputtel musste hart schuften,
bevorihreine Fee das schicksalstrachtige
Schuhwerk iiberreichte. Die Traumerinnen
von heute scheuen die Arbeit ebenfalls
nicht. Statt auf eine Fee zu warten, neh-
men sie die Dinge selbst in die Hand.

Mit dem Startpreis von 500.000 Dollar
ist der kostbare Schuh der teuerste
weltweit. Er wird derzeit im Orsini Fine
Jewellery Showroom in Auckland aus-

gestellt - in einem extra angefertigten
Plexiglaskasten und bewacht von zwei
Sicherheitsbeamten.

Danach wird das diamantenverzierte
Kunstwerk in einer “Silent Auction” bei
Wilsons Auctions 2013 in Auckland sein-
en neuen Besitzer suchen. Der Erlos der
Auktion soll firkaritative Zwecke verwen-
det werden. Vielleicht kann dieser Schuh
wie auch im Marchen wahre Wunder
bewirken. Mit einem Erlos von uber einer
halben Million Dollar ware es zumindest
denkbar.
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REGEN BRINGT SEGEN

Vor zwei Jahren trug auf einmal jeder einigermafen modebewusste Mensch
Gummistiefel, und das auch in Teilen der Welt, wo es fast nie regnet. Der Mode-
hype hat sich gelegt, aber zumindest in Deutschland haben Gummistiefel, der
Witterung sei Dank, zuverlassig zweimal pro Jahr Saison,einmal im Marz/April
und einmal im Oktober/November und sind deshalb in jedem Fall eine lohn-
enswerte Anschaffung.

Vorreiter und Speerspitze des Trends waren die groben Stiefel der Marke Hunter,
die urspriinglich (wie die Stiefel anderer Marken auch) als reines Nutzschuhwerk fir
Bauemn, Jager und sonstige in der freien Natur Beschaftigte produziert wurden. Dass
Gummistiefel einmal zum Modetrend avancieren konnten, war zunachst undenkbar.
Schlief lich waren die Stiefel einfach nur praktisch und billig - also ein Widerspruch zur
Mode an sich.

Vom Festival in den Kleiderschrank

In den 1990er Jahren wurden Gummistiefel bei Besuchern von Open Air-Festivals
immer beliebter, weil Regen, weicher Boden und Besuchermassen dort sehr oft eine
ungunstige Mischung eingehen,die das Tragen von Gummistiefeln praktisch zur Pflicht
macht. Die Stiefel der Marke Hunter mit ihren groben, rutschfesten Sohlen und dem
hohen Schaft hielten den Schlammwiisten von Glastonbury am besten stand, und da
Glastonbury ein auferst prominentes Publikum anzieht,sah man die Stiefel auf einmal
an Stilikonen wie Kate Moss, und der Rest ist Geschichte.

Heute ist der Gummistiefel von Hunter als Klassiker iber alle modischen Zweifel
erhaben. Mit einem Stiefel von Hunter macht man nichts falsch,zumal es dazu fiir die
kalteren Tage mittlerweile entsprechend gemdutliche Einlagen und passende Striimpfe
gibt. Allerdings ist ein Hunter auch ein bisschen langweilig, weil so viel gesehen. Das
Tolle an Gummi ist auBerdem,dass man daraus sehrviel machen kann (was auch abseits
der Gummistiefel fiir kreative Impulse in der Schuhwelt vom Ballerina bis zum Peeptoe
gefiihrt hat), was viele Marken eindrucksvoll vorfiihren.

Waldboden oder Asphalt

Grundsatzlich sollten Sie sich entscheiden,ob Sie lieber einentraditionsreichen Stiefel
tragen wollen, wie ihn ein Jager oder Forster wahlen wiirde, oder ein Modestatement.
Im Bereich der Traditionsmarken ist besonders Le Chameau zu empfehlen.

Exzellente Verarbeitung und ein zeitloser Look filhren dazu,dass diese Stiefel fast schon

als schon bezeichnet werden kdnnen - denn schon, das sind Gummistiefel, egal wie
modisch sie gestaltet sind, eigentlich eher nicht. Ebenso in diese Kategorie fallen die
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Suri Cruise, die klein-
ste Fashionista der
Welt, und “Desperate
Housewives”-Star
Marcia Cross tragen
Gummistiefel.



Produkte von Aigle, Barbour (unbedingt
den ,Biker Wellington“ anschauen, siehe
unten) und LaCrosse.

Auch die Gummistiefel der Luxusmarken
haben zum Teil eine eher traditionelle
Anmutung, Chanel, Dior, Gucci gehdren
dazu. Einen besonders schonen, weil
weichen und fast milchglas-haften Glanz,
haben die Stiefelvon Etro.Viele dertraditio-
nellen Luxusmarken spielen mit Logo und
Signature-Elementen.

Von Chanel zum Beispiel gibt es Stiefel im
klassischen Chanel-Steppmuster, ein abso-
luter Klassiker ist der Stiefel von Burberry,
naturlich im Burberry-Karo, und die
Gummistiefel von Dolce & Gabbana tragen
das sexy Leo-Muster.

Die witzigsten Gummistiefel sind oft solche,
die man fir ein paar Euro in irgendwelchen
Supermarkten oder Drogerien bekommt,

in knalligen Farben, mit merkwirdigen
Mustern und iberfliissigen, aber lustigen
Details.

Das Problem ist nur, dass diese Stiefel oft
nicht einmal wasserfest sind. Das sollte ein
Gummistiefel aber auf jeden Fall sein.
Denn egal, wie sehr Sie ihn als Modegag
verstehen, in seinem Herzen ist und bleibt
derGummistiefelvor allem eines:funktional
und praktisch.

DOLCE &GABBANA

Gummistiefel

SALVATORE FERRAGAMO

Fersea Schaftstiefel aus Leder
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BARBOUR IKER WELLINGTON

Gummistiefel - black



WIR STIEFELN

INDENHERBST




Es tut uns genauso weh wie lhnen,aber an dieser Tatsache ist nichts zu riitteln:
Es wird wieder kalter, nasser,dunkler - es wird Herbst. Und damit Zeit fir wet-
terfestes Schuhwerk. Die aktuelle Kollektion von Fiorentini + Baker trostet iber

die diistere Wetteraussichten hinweg.

Ein Gutes hat der unvorteilhafte Saisonwechsel natiirlich schon: wettertaugli-
ches Schuhwerk muss her.Allerdings soll es durchaus Menschen geben (ja,auch
Frauen!),die am Schuhkauf keinen Spa® haben und die Sache so schnell wie
moglich hintersich bringen wollen. Kein Problem, wir hédtten da einen Tipp: Das
italienisch-englische Label Fiorentini + Baker macht Schuhe, die im wahrsten
Sinne des Wortes als ,Schuhwerk“zu bezeichnen sind. Robust, langlebig, hand-
gemacht. Zeitgema#, aber ohne Kinkerlitzchen. Wer seine Schuhgarderobe fiir
diesen Herbst nur um ein einziges neues Paar Stiefel bereichern will, macht mit
Fiorentini + Baker nichts falsch.

Schuhwerk flir den arbeitsamen Stadter

Um lhnen die Sache nicht ganz so einfach zu machen, sei eine Bemerkung vor-
weg geschickt: Bei uns in der Redaktion ist man geteilter Meinung iiber den Stil
von Fiorentini + Baker. Das 2001 von der englischen Schuhdesignerin Deborah
Bakerin Kollaboration mit dem italienischen Innenarchitekten Paolo Fiorentini
gegriindete Label zeichnet sich durch einen entschieden rauen Stil aus, der
sich vor allem in den Work Boots zeigt, aber letztlich die gesamte Kollektion
kennzeichnet.

Apropos Work Boots: Diese hatten vor drei Jahren einen massiven Auftritt. Und
gesamte Modewelt war sich einig: Wer diese Saison Work Boots tragt, braucht
nichts anderes mehr. Das hat dazu gefiihrt,dass man sich mittlerweile an ihnen
sattgesehen hat.Allerdings hat Fiorentini + Baker die klobigen Halbstiefel mit
den charakteristischen Schnallen bereits in der ersten Kollektion vor 11 Jahren
gezeigt, sie sind gewissermafen der Grundstock des Labels, und das hat zu
einer gewissen Raffinesseim Umgang mit dem funktionalen Arbeitsschuhwerks
gefiihrt. AuBerdem ist die Palette im Lauf der Jahre erweitert worden; ein
gewisser tougher Zug zeigt sich allerdings selbst in den eherzarteren Schuhen
wie einem Mary Jane, und wir meinen, da kann man auch gleich zu einem
richtig ordentlich schweren Paar Stiefel greifen.

Wer Fiorentini + Baker tragt? Stadterinnen von 20 bis 50, die mit beiden Fien
fest auf dem Asphalt stehen, die eher Emanuelle Alt sind als Anna Wintour,
eher Tourbus als Ponyhof. Weiblich im Sinne eines Christian Louboutin sind
die Schuhe keinesfalls, aber sexy sehr wohl. Und die in jedem Fall ersichtliche,
auterst sorgfaltige Form der Verarbeitung verleiht ihnen dann doch einen
Hauch von Zartheit.
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Auch Superstars wie
Gwyneth Paltrow,
Sarah Jessica
Parker und Lindsay
Lohan sind Fans der
robusten Stiefel von
Fiorentini + Baker.

BOOTS VON FIORENTINI BAKER




Pesas AIISTeoks

Klassische mediterrane Gerichte, internationale Spezialitdten und natiirlich die besten Steaks westlich des Mississippi.
Das sind die Aushangeschilder des Pesas AllSteaks im Haus Rosgen in Duisburg und zwar jeden Tag von elf bis zehn!

Von Black Angus Rindfleisch aus Argentinien und den USA oder dry aged aus Irland (ber kanadisches Bisonfleisch bis

hin zu ,Wagyu’ aus Australien oder gar original japanischem Wagyu (auch bekannt als ,Kobe')...hier bekommen Stea-

kliebhaber aus aller Welt ein kulinarisches Erlebnis geboten. Um nun den einzigartigen Geschmack dieser Fleischspe-
zialitdten zur vollen Geltung zu bringen, setzt Inhaber Dragan Pesa auf Qualitat made in USA.

Mit dem ,,Broiler 170, einem High End Ofen der Firma Southbend, der Temperaturen von bis zu 800 Grad erreicht

(herkdmmliche Grills kommen auf ca. 300 Grad), entsteht bei der Zubereitung durch den hohen Réstungsgrad und

der Karamellisierung der im Fleisch enthaltenen Zuckerstoffe der besondere Geschmack. Das Fleisch bleibt durch den

schnellen Verschlul® der Fleischfasern dabei trotzdem saftig und zart. Abgerundet wird der Prozess dann durch den
Einsatz des Lava-Grills. Diese Methode ist eine Raritat in Deutschland.

Wem aber mal nicht nach Steak zu Mute ist, kommt mit den zahlreichen internationalen Spezialitaten wie Pasta,
Grillteller, Schnitzel- und Gefllgelgerichten und kroatische Spezialitaten vom Lava-Grill,

sowie ausgezeichnete Fischgerichten auf seine/ihre Kosten.
Meeresfriichte und ein tGppiges Salatbuffet dirfen da natiirlich auch nicht fehlen. Hier wird alles frisch und ohne Zu-
satzstoffe zubereitet. Vervollstandigt wird das Bild dieses vielseitigen High Quality Steak Hauses durch die elegante
Inneneinrichtung, das stilvolle Ambiente und freundliches und professionelles Personal.

Pesas AllSteaks im Haus Rosgen - Sternbuschweg 296 - 47057 Duisburg

Offnungszeiten: Taglich von 11 =22 Uhr, durchgehende Kiiche, keine Ruhetage

Telefon: 0203 —-354250 - Email: info@haus-roesgen.de - www.haus-roesgen.de
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Ludenberger

Galerie — Lounge — Kneipe
insmarrkmg 2, 40629 Diisseldorf Tel 0211-94211488

(Das Ludenberger bietet nicht nur frisches deutsches und internationales Essen,
sondern begeistert nebenbei mit einer Galerie und einem Loungebereich. Kiinstler,
Fotografen und hochkariitiges Klientel geniefSen hier eine gemiitliche Atmosphiire,
umgeben von dem umliegenden Grafenberger Wald. Unsere Kiche mit langjihriger
Erfahrung haben fiir jeden Geschmack etwas dabeil (Das Preis-Leistungs-Derhiltnis
wird bei uns grofS geschrieben. Jm JInnenbereich bieten wir Platz fiir 35 Personen
und im Auflenbereich eine Terasse mit Platz fiir ca. 100 Giiste.

Wir freuen uns auf Sie!

Offnungszeiten: tiglich von 16:00 — 23:00 Uhr  Fr. - Sa. 16:00 — 24:00 Uhr




DIE EXKLUSIVE
WELT DES SCHMUCKS

Schmuckgeschiaft von Louis Vuitton

eit 150 Jahren fertigt Louis
Vuitton hochwertige Mode
und Lederwaren und
seit einigen Jahren auch
Schmuck und -uhren,aber als Juwelier hat
sich die Marke bislang nicht positioniert.

Ab sofort aber schon: an der Place
Venddme in Paris lockt die erste Boutique
von Louis Vuitton, die ausschlieflich
Uhren und Schmuck anbietet.

mit Kinstlern und
Marke
hoch-
entspre-

Kollaborationen
Designern  bescheren der
Louis Vuitton immer wieder

ste Aufmerksamkeit und

chende Umsatze, wie die jlngste
Zusammenarbeit mit der japanischen
Kunstlerin Yayoi Kusama bewies. Nun hat
man sich den amerikanischen Architekten
Peter Marino geschnappt, um das erste

Juweliergeschaft einzurichten.

Es liegt an der beruhmten Place Vendome
in Paris,wenige Schrittevon jenerAdresse,
an der Louis Vuitton selbst im Jahre 1854
sein erstes Geschaft eroffnete.

Nach150Jahrenistalsoeinebuchstabliche
Ruckkehr zu den Wurzeln zu verzeichnen.
Die Eroffnung des Geschéftes zog inter-
nationale Prominenz an. Neben Lorenz
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Baumer, dem Mann hinter den Juwelen
(Baumer ist kiinstlerischer Leiter der
Schmucklinien von Louis Vuitton) kamen
die Oscar-Preistragerinnen Sofia Coppola
und Catherine Deneuve, Topmodel Natalia
Vodianova und Schauspielerin Kirsten
Dunst.

Schwimmstar Michael Phelps fehlte
leider, dafiir kann man den 22-fachen
Olympiagewinner jetzt in der neuen
Kampagne der franzosischen Marke von
Starfotografin Annie Leibovitz bewun-
dern.



Der Geist der Place Vendéme

MitselbstverstandlicherEinschatzung des
eigenen Wertes hat sich das neue Juwel
von Louis Yuitton an der Place Venddme
niedergelassen,dem Mekka des Schmucks
und der Uhrmacherkunst im Herzen von
Paris,direktzwischen den Kollegen Cartier
und Van Cleef and Arpels.

Getreu der franzosischen Eleganz ist die
neue Boutique aus der typischen Pariser
Architektur entstanden, aus dem ,Geist
der Place Venddme', so der beauftragte
Architekt Peter Marino. Schmuck fertigt
man bei Louis Vuitton erst seit ein paar

Jahren, und erst seit 2009 widmet sich
das Haus der Haute Joaillerie - der hohen
Juwelierkunst im Umgang mit kostbaren
Edelsteinen. Der neue Laden scheint zu
beweisen, dass dieser Schritt der richtige
war.

Direkt uber dem Geschaft im Erdgeschoss
befindet sich nun ein Atelier,wo die kost-
baren Steine verarbeitet werden. Die
Boutique selbst prasentiert zur Zeit die
neueste Kollektion ,LAme du Yoyage® wie
eine Reise durch die Stadt der Lichter,
wo architektonische Symbole vom
Triumphbogen bis hin zu denTuillerien mit
den funkelnden Diamanten verschmelzen.
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Als Hommage an die immer wieder gefei-
erte Fusion von zeitgenossischer Kunst
und Mode werden in den Schaufenstern
Schmuckinstallationen von den Kiinstlemn
Teresita Fernandez, Farhad Moshiri und
Rashid Rana prasentiert.

Interessant ist die Preisspanne der ange-
botenen Preziosen: ein paar Ohrringe
aus der derzeitigen Kollektion kann man
bereits fir 650 Euro erwerben; fur den
grofieren Geldbeutel gibt es den einzigar-
tigen Diamant-Solitar-Ring in 30 Karat
- mit dem beriihmten LV-Monogramm
wohlgemerkt - fir satte 9 Millionen Euro.



SCHATZKAMMER
VONPARIS

Tradition, Geschichte, Luxus, Personlichkeit.

Manche Strallennamen vereinen alle diese Attribute in sich.

Wir haben uns in den Metropolen dieser Welt umgesehen, um die
traditionellsten Luxuseinkaufsmeilen vorzustellen - und beginnen

mit dem Epizentrum des Luxus-Shoppings:

der Place Vendome in Paris.




Als einer von funf der konigli-
chen Platze von Paris steht die Place
Venddéme heute fur die Konigsklasse der
Juwelierskunst. Wie in einer vierecki-
gen Schmuckschatulle reihen sich ges-
chmeidig die grofen Bijouterien unseres
Planeten aneinander:

Tiffany & Co., Cartier, Chopard,Van Cleef
& Arpels, um nur einige zu nennen. In
Mailand existieren schon lange in sich
geschlossene,Malls’, aber auch die Place
Vendéme ist eine Art Vorform des heu-
tigen Einkaufszentrum. Das liegt nicht
nur an der einheitlichen Geschaftskultur.
Der Gang entlang der Ladenzeile fiihrt
durch Arkaden, vorbei an den hohen
Pilastern, die den Platz ununterbrochen
umschliefen. Dieses noble Pflaster eig-
net sich zum Window-Shopping wie in
LFrihstick bei Tiffany“ noch weitaus
besser als das New Yorker Original in der
Fifth Avenue.

Macht und Pracht seit 400 Jahren

Neben dem Kaufen ist ehrfurchtvol-
les Schwarmen bis hin zur Verehrung
der Schaufenster am Platze durchaus
erwinscht. Schlieklich verstehen sich die
Juweliere am Place Venddme nicht nur
als exklusive Luxus-Shops.

Sie sind vielmehr Hauptvertretungen
ihres noblen Metiers im Zentrum der
Pariser Modemachte. Die reprasentative
Funktion des Platzes mag auf seinen
Ursprung zuriuckgehen. Nach absolutis-
tischer Bauweise rahmte der Platz ein
Reiterdenkmal des Sonnenkonigs ein. Die
Gebaude rundherum waren fiir auslan-

dische Gesandte vorgesehen.

100 Jahre spater, wahrend der Unruhen
der franzosischen Revolution,wurde auch
der steinerne Ludwig XIV gestirzt. Heute
ziert die Triumphsaule als ein Denkmal
Napoleons den beriihmten Platz.

Superstars an der Place Vendéme

Mit der aufkommenden Industrialisierung
plante man, aus der Place Vendéme eine
Residenz der Hochfinanz zu machen.
Staatliche Institutionen wie Minze und
Bibliothek zogen ein, mit ihr kamen die
wissenschaftlichen Akademien, Banken
und Botschaften.

Aus der Place Vendéme wurde eine Art
Business District, der auch erfolgreiche
Kinstler und Aristokraten anlockte,
darunter beispielsweise den Superstar
seiner Zeit, Frédéric Chopin. Er lebte
und starb in der Nummer 12. Sein
Nachbar hieft Napoleon lll. Mit der Hotel-
Institution Cesar Ritz zogen die grofen
Personlichkeiten des 20.Jahrhunderts ein,
von Coco Chanel bis Hemingway.

Derzeit wird das Hotel totalsaniert und
ist daher bis Sommer 2014 geschlossen.
Dennoch ist der Geist von Ritz und High
Society im beriihmten Viereck zu spuren.
Die Laden legen ihre edle Ware natiirlich
auch weiterhin aus.

So bleibt die Place Vendéme das, was

sie war, ist und sein wird: ein architek-
tonisches Juwel mit Schatzkammermn.
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K. NKE-
KLUNKER




Sehr bunt, sehr ausladend und sehr ausgefall-
en - so sehen die Schmucktrends im Sommer
2012 aus.Und weil XXL-Schmuckwerk aus echtem
Edelmetall und kostbaren Steinen kaum zu
bezahlen ist,greifen die Designer zu einem kunter-
bunten Materialmix, der aus der Kinderspielkiste
geklaut sein kénnte.

Wohl dosierte Hingucker —daswaren die sogenan-
nten ,Statement Jewels” bisher. Zum schlichten
Cocktailkleid oder zum kleinen Schwarzen getra-
gen, sollten sie das Outfit- wie man so schon sagt
- ein wenig ,aufpeppen” Liz Taylor, anerkannte
Stilikone in Sachen Schmuck, sah man nie ohne
einen furios funkelnden Cocktailring am Finger
oder opulente Diamantenohrringe.
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Nach Taylors Tod war ihre umfangreiche
Juwelensammlung heif? begehrt — 116 Millionen
Dollarerzielte die Versteigerung ihres funkelnden
Nachlasses bei Christie’s in New York. Manche
Schmuckstiicke sind sogar bekannter als ihre
Besitzer: Der blaue Hope-Diamant, der Filme
wie den Blockbuster ,Titanic“ zu dramatischen
Liebesgeschichten inspirierte, ist das sagenum-
wobendste Juwel der Welt und hat eine jahrhun-
dertelange wechselvolle Geschichte hinter sich.
Heute sieht man prachtige Glitzer-Klunker - dank
Unternehmen wie Bijoux Brigitte - auch reichlich
abseits vom roten Teppich und nicht nur an den
feinen Schwanenhélsin der Promis. Und wenn
sie bereits auf der Strafie zu sehen sind, hat der
Laufsteg mit Sicherheit vorgesorgt.




Gangster-Look flr Glamour-Girls

Geometrische, architektonische Formen und
exotisch, ethnische Inspirationen sind das aktu-
elle A und O der beliebten Klunker. Auffallige
Accessoires erlebten, nach einigen Saisons von
dezentem Minimalismus, ihr Comeback im Jahr
2009. Der Art Deco-Trend war besonders in den
Frihjahr-Sommer-Kollektionen von Roberto
Cavalli und Emilio Pucci spurbar; beide Designer
setzten dabei auf intensive Farben und elegante
Formen. Der Hohepunkt der verzierenden Kiinste

lag jedoch in der Prefall-Collection von Chanel.

Russische Zarenopulenz traf dabei auf filigranes
Kunsthandwerk.

Inzwischen haben die Schmuckdesigner der
Jugendstil-Asthetik abgeschworen und holen sich
ihrelnspiration direkt von der Strate.Dabei gilt:je
protziger,desto besser! Schlief3lich geht es neben

ki nstlerischer Raffinesse um gekonnte Angeberei.

Stars wie Lana Del Rey haben Lolita-Kreolen
und mit Strass besetzte Schlagringe salonfahig
gemachtund den aktuellen Gangsterlook gekonnt
umgesetzt.

In der Bling-Bling-Liga ebenfalls ganz vorne mit
dabei ist Luxusgore Nicole Richie, die mit ihrer
Schmuckmarke ,House of Harlow 1960 den
,Gypset=Trend perfekt verkérpert. Hornanhanger
und Fransenohrringe sind Hollywood momentan
so heilig wie fernostliche Religionsriten.

King Karl hat den Hippie-Trend ebenfalls erkan-
nt - und prompt eine Paris-Bombay Prefall 2012
Kollektion ins Leben gerufen. Nomadenlooks sind
diesen Sommer ein Muss, wie die farbenfrohen,
ethnisch angehauchten Muster von Miu Miu bis
hin zu Dolce & Gabbana zeigen. Und nichts sieht
dabei besserausals rockige Schmuckaccessoiresa
laTom Binns,die aufden bereits liberladenen Look
noch eine Extra-Schicht draufpacken.

Die kanadische Designerin Michelle Lowe-Holder
demonstriert echten Boho-Schick mit handge-
machten Armreifen in Tribal-Optik, wahrend
Erickson Beamon - das Designer-Team aus Detroit
- auf kunterbunte ,Color me crazy-Halsketten
setzt. Diesen Sommer dtirfen sich Accessoires eitel
wie ein Pfau spreizen und dabei chaotisch-farben-
froh wie eine ausgekippte Spielzeugkiste - "
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GANZ SCHON
VERNAGELT

Dass die Liebe zu Werkzeugen und Handwerkern eine typisch mannliche
Angelegenheit sein soll, ist ein Klischee, das nicht nur der wachsende
Anteil an weiblichen Kunden in Baumarkten widerlegt, sondern auch
eine neue Schmuckserie von Cartier.




In gut sortierten Eisenwarenhandlungen
scheinen die Regalreihen mit Na&geln,
Schrauben und anderen Metallkleinteilen
endlos. Ein toller Anblick, dem sich auch
Heimwerker-Muffel kaum entziehen kon-
nen. Ein Nagel ist einfach ein schdnes
Objekt,so klar definiert in seiner Form, so
zielgerichtet in seiner Bestimmung.

In den siebziger Jahren erkannte das
auch der Designer Aldo Cipullo. Fur
Cartier entwarf er Schmuckstlicke,die aus
Nageln bestanden. Natiirlich nicht aus
Nageln aus dem Baumarkt, sondern aus
Edelmetallen, die dem schndden Objekt
nachgeformt waren.

JusteunClou‘nureinNagel,das waralles,
was es brauchte, diese Schmuckserie zu
beschreiben. Damals war sie revolutionar,
heute machen Avantgardedesigner wie
Maison Martin Margiela aus allen mogli-
chen Gebrauchsobjekten Schmuck.

Aber den Nagel hat keiner so schon auf
den Kopf getroffen wie Cipullo. In New
York widmet ihm Cartier deshalb jetzt
eine Ausstellung.

Juste un Clou” umfasst Ringe und
Armreifen, in unterschiedlichen
Edelmetallausfihrungen und mit oder
ohne Diamanten. Unser Favorit ist der
Armreif in Gelbgold flir 5.400 Euro.




DAS TEUERSTE
UBERRASCHUNGSEL _

Uber die Osterinsel haben wir schon berichtet. Es folgt ein weiterer Klassiker unter
den beliebtesten Osterthemen: das Fabergé-Ei. Fabergé-Schmuckeier aus verschie-
denen Kollektionen: ,Oeuf Duchesse’,,0euf Multi-Colour Spirale” und ,Oeuf Cadeau”

Sie sind genauso bekannt und genauso Gegenstand
von Sammelleidenschaft wie Kinder Uberraschungseier,
aber um einiges teurer: die legendaren Eiervon Fabergé.
Als Kettenanhanger sind sie ein wiederkehrender
Bestandteil der Kollektionen, und standig werden neue
ovale Varianten vorgelegt.

Die ersten Eier, die Carl Peter Fabergée ab 1885 in St.
Petersburg anfertigte,waren allerdings nichtals Schmuck
zum Tragen gedacht, sondern als Dekorationsobjekte
zum Sammeln. Fir den russischen Zaren mogen diese
Eier in der Tat den gleichen Stellenwert gehabt haben
wie Kinder Uberraschungseier.

Auch die juwelenbesetzten Kleinode waren zu offnen
und enthielten Figuren. Ursprung der Idee mit dem
kostbaren Ei.

Seitdem 17.Jahrhundert ist es Brauch,sich zu Ostern Eier
zu schenken, ein Symbol der Auferstehung. Zu Anfang
Huhnereier, dann welche aus Holz, Glas, geschnitzt,
bemalt,geblasen - fiir den zivilisationsaffinen Menschen
muss ja immer alles besser und schoner werden.

Und am russischen Zarenhof durfte es immer ein biss-
chen mehr sein. AuBerdem ist fiur die orthodoxe rus-
sische Kirche Ostern das wichtigste Fest iiberhaupt, und
die Standhaftigkeit des eigenen Glaubens lasst sich mit
einem wertvollen Ei ausdriicken.
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Und so dachte sich Zar Alexander Ill., als wieder mal ein
Osterfest und das obligatorische Ei-Geschenk an seine
Ehefrau anstand, dass zur Abwechslung mal richtig was
Besonderes her konnte.

Die Zarengattin war uber das bei Fabergé in Auftrag
gegebene Hennen-Ei so entziickt, genauso wie alle
anderen, die des exquisiten Kleinods ansichtig wurden,
dass der Zar in der Folge jedes Jahr ein weiteres Ei fir
seine Gemahlin anfertigen lieR.

Die teuersten Eier der Welt

Im Verlauf der Zeit gaben neben dem Zaren und sei-
nem Sohn Nikolaus auch reiche russische Kaufleute
und Industrielle bei Fabergé Schmuckeier in Auftrag,
weshalb man heute in kaiserliche und nicht-kaiserliche
Eier unterscheidet, wobei von ersterer Sorte 50 Stiick
existieren.

Drei davon besitzt die englische Konigin,neun davon der
amerikanische Verleger Malcolm Forbes, der Oligarch
Wiktor Wekselberg besitzt zehn, und einige sind in
anonyme Hande gegangen. Immer mal wieder wird
eines versteigert und erzielt in der Regel einen Preis in
zweistelliger Millionenhohe.
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ECHTE
BLUTEN

Eine bluhende Fantasie haben die Designer bei Piaget.
In der Fruhjahrskollektion ist alles voller Blutenmotive.
Das Motto: Limelight Garden Party...
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,Die Einladung lautet, in der Abendammerung einen Spaziergang im Garten Eden zu unternehmen’,
heif’t es in der Pressemitteilung zur aktuellen Kollektion von Piaget. Ein Spaziergang in der Damme-
rung? Wieso sollten wir das tun, da sieht uns doch keiner mit unserem tollen Schmuck!

Spaf beiseite, natlrlich verstehen wir, was dieser Satz uns sagen will. Es geht nicht um gleif3endes

Bling-Bling,sondern um Subtilitat. Sozusagen um Diamanten, die eher das Licht des Mondes einfan-
gen sollen als das der Sonne.
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Collier,RingundChandeliers(18KaratWei3gold,
verschiedenfarbige Turmaline, Beryl, Saphire,
Aquamarin und Spinels)




BLUTEN

Limelight: ein magisches Wort

.Limelight Garden Party” heil3t das Motto der Fruhjahrskollektion. Der Begriff ,Limelight”
wird im heutigen Sprachbegriff im allgemeinen mit ,Rampenlicht” Gbersetzt, wast ja nun
nicht gerade zu einem Spaziergang im Gartendunkel passt. Ursprunglich allerdings bezeich-
net er eine Lichtquelle, quasi eine pra-elektrische Lampe, bei der ein Stuck Kalkstein, zu Eng-
lisch limestone, eine tragende Rolle spielte. Dabei entstand ein geheimnisvolles Licht. Und
das passt zun den Stucken dann wieder ziemlich gut.
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Soulier d’Ov - Der Schuhmacher in Diisseldorf

»Als wiir's ein Stiick von mir“ - Genau mit diesem Gefiihl wollen Sie
Ihre Schuhe und Lederwaren behandelt wissen? Dann sind Sie bei uns an
der richtigen Adresse und Ihre Lieblingsstiicke in besten Hinden. Denn
Nourredine Haj Haddou jahrelange Erfahrung, viel Liebe zum Handwerk
und Leidenschaft zum Leder versprechen Qualitiit bis ins kleinste Detail.

Wir arbeiten in Fortsetzung einer alten Tradition und setzen bei unseren
rahmengeniihten Schuhen und Maflanfertigungen auf Fachwissen, Qua-
litit und einen kundennahen Service.

Unsere Fachwerkstatt der Schuhmacher-Innung Diisseldorf und der Aus-
stellungsraum in der Beuthstrafle 14 / Ecke Schirmerstrafle in Diissel-
dorf, strahlt Ruhe und Gediegenheit aus und vermittelt direkt die Liebe
zum Produkt.

Da wir seit 2010 hier titig sind, beschrinkt sich unser Kundenstamm
mittlerweile nicht nur auf Diisseldorf, sondern beinhaltet auch umlie-
genden Stidte und Liebhaber von hochwertigen Lederschuhen aus der
ganzen Region, weil sie wissen:

Hier wird jeder Kunde mit Ruhe und Fachkompetenz beraten und jeder
Schuh mit hdchstem Respekt und hochster Sorgfalt behandelt - eben, als
wiir‘s ein Stiick von uns.

Erfahren Sie mehr iiber unsere Leistungen

« Maflanfertigung nach Thren Wiinschen

« Fachminnische Schuhreparaturen

» Reparatur- und Pflegearbeiten fiir Reit- und Bikerstiefel

» Lederarbeiten aller Art

« Leder-Firberei (Schuhe, Jacken, Taschen etc.)

« Verkauf von Schuh-Pflegemitteln und Zubehor

« Verkauf von rahmengenihten Qualitdtsschuhen von Ambiorix und Laszlo

Y

Wenn die Schuhe recht sind,

vergisst man die FiBe.
{Tschuang-lse)

™

Soulier d‘Or - Der Schuhmacher
Beuthstrafle 14 / Ecke Schirmerstrafie
40211 Diisseldorf-Pempelfort, NRW
Telefon: +49 211/97715219
www.soulier-dor.com




SCHMUCKVOLLE
INDIVIDUALITAT
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Der Online-Shop RenéSim, speziali-
siert auf diamantene Accessoires, stellt
seine neueste Schmuck-Kollektion vor.

Das Besondere an dem Online-Shop
ist, dass sich mit Hilfe eines On-
line-Konfigurators der ganz personli-
che Ring fiir den Liebsten oder fiir sich
selbst komponieren lasst. Es ist nicht
nur eine gute Geschenkidee, sondern
macht auch Spa#®, verschiedenste Vari-
ationen auszuprobieren.

Dariiber hinaus bietet RenéSim auch
eigene Schmuckkollektionen an. Die
neueste konnen Sie oben in unserer
Foto-Galerie betrachten.

Erster Online-Juwelier

Der Firmenname des Online-Juweliers
geht auf den franzosischen Schmuck-
designer und Kinstler René Sim La-
caze zurick, der entscheidend zur
Entwicklung des europaischen Art-Dé-
co-Stils beitrug.

Gegrundet wurde RenéSim von Georg
Schmidt-Sailer und Maximilian Hem-
merle, dem Enkel des beriihmten René
Sim Lacaze.

Mit RenéSim offnete 2010 der erste
Online-Juwelier seine virtuellen Pfor-
ten. Die angebotenen Schmuckstlicke
werden ausschlieBlich in 18-karati-
gem Gold, Platin oder Palladium ge-
fertigt. Pikant bestlickt werden die
Edelmetalle in der Regel mit Natur-Di-
amanten, wahlweise aber auch mit
bunten Farbedelsteinen, wie Amethyst,
Tansanit, Smaragd, Topas, Rubin und
vielen anderen.

Weitere Informationen finden Sie un-
ter: www.renesim.com
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OVALE
ECKIGE

JungereZielgruppe und mehrPrasenz-die neue StrategiedesTraditionsjuweliers
Fabergé scheint aufzugehen. Jetzt gibt es sogar wieder eine Boutique in London.

Schon einmal unterhielt Fabergé ein Geschaft in London, doch
das wurde 1915 geschlossen. Das Image von Russland war
kriegsbedingt nicht gerade ein positives, und dann entledigte
sich das Land im Zuge der ganzen Umwalzungen auch noch
des Zarenprunks, in dessen Umfeld Fabergé 1842 gegriindet
worden und seitdem auch préachtig gediehen war. Die kostbaren
Spielereien passten nicht mehr so recht ins Bild.

Ganz anders heute. Mittlerweile kann man fast schon von einem
Fabergé-Revival sprechen. Dabei hat sich beim Lieferanten der
teuersten Eier der Welt gar nicht so viel getan. Zwar wechselte

das Unternehmen 2007 den Besitzer,aber das Image steht nach
wie vor fur Tradition und eine gewisse zaristische Opulenz.
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Prunkfassade

Das sieht man zum Beispiel auch der Fassade der kiirzlich
neueroffneten Boutique in London an, welche die Guilloche-
Technik zitiert, fir die Fabergé so berihmt ist. Fliederfarben
gepolstert, mit Goldkordeln abgesetzt, ist sie alles andere als
subtil gestaltet, und mit dickem Teppich und verschwenderi-
schen Blumenstraufen zieht sich die luxuriose Anmutung im
Inneren fort.

Die Riickkehr von Fabergé nach London wird auch die Queen

freuen,die hatnamlichso manches Schatzcheninihrer Sammlung.

Die neue Boutique liegt ganz in der Nahe des urspringlichen
Standorts in der Bond Street, namlich in der Grafton Street - das
ist auch noch Mayfair, also im Epizentrum des Londoner Luxus-
Shoppings. Auch fiir New York ist eine Boutique geplant,an ver-
gleichbar edlem Standort: auf der Madison Avenue.
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SCHMUCK,
DER FUNKTIONIERT

Immer noch glauben viele Manner irrtimlicherweise, der

einzige Schmuck, den man als Mann tragen darf, seien
Uhr und Ehering (wobei der ja nicht unbedingt immer
freiwillig getragen wird).Denen empfehlen wireinen Blick
auf die Stucke der schwedischen Objektdesignerin Tove
Thambert.

Ein Fiillfederhalter lugt aus der Brusttasche. Hiibsch sieht
er aus, nur schreiben kann er nicht. Der kurze Blick auf die
von der Hemdmanschette halb verdeckte Uhr lasst ein
edles Stiick erahnen, aber leider kann diese Uhr keine Zeit
anzeigen. Es ist namlich gar keine Uhr, und der Fuller ist
auch kein Schreibgerat. Beide Objekte gehoren zur Serie
JObjects in Disguise” der schwedischen Produkt- und
Schmuckdesignerin Tove Thambert.

Die Serie umfasst Objekte, die nicht das sind, was sie
scheinen. Dazu gehdren auch noch ein als Einstecktuch
getarnter Kartenclip,als Kerzenstandergetarnte Gewichte
und - fiir ganz Eitle - eine als Handspiegel getarnte
Taschenuhr.
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KINETISCHE RINGE

Ringe, die durch eine feine Mechanik mit
beweglichen KElement verbunden
sind und so bei jeder Bewegung mehr oder

elnem

weniger leicht mitschwingen sind sehr un-
gewohnlich — ein genauer Blick lohnt sich.

Stellen Sie sich vor,Sie tragen einen Ring, dessen
oberste Partie bei jeder ihrer Bewegungen rhyth-
misch mitwiegt. Der perfekte Blickfang, nicht nur
fur den Ring. Ihre ganze Hand wirdzu einer kleinen
Buhne, die neugierig macht auf Mehr.

Kinetiker Michael Berger

Dem gelernten Goldschmied Michael Berger geht
es um Bewegung. Diese vierte Dimension will er
mit der Bewegungsenergie des Ringtragers auf
seinen kinetischen Fingerschmuck ubertragen.

Der Erfinder der kinetischen Schmuckstlicke ist der
Dusseldorfer Professor Friedrich Becker, bei dem
Berger viele Jahre lang gearbeitet hat.

Gedacht sind die kinetischen Ringe sowohl fur
Frauen als auch fur Manner. Berger arbeitet in sei-
nem Atelier mit verschiedensten Materialien, von
beschichtetem Edelstahl Uber Silber bis Gold, mit
und ohne Edelstein-Applikationen.

Auch ungewohnlich ist die Steckform der
Ringe, nicht klassisch rund, sondern kantig mit
Aussparungen fur die angrenzenden Fingern oder
auch mal komplett quadratisch.

Preislich bewegen sich die Design-Ringe zwischen
1.500 und 15.000 Euro.



YETIGOLD-SALZGROTTE

Ein Raum zur Erholung!

In der Salzgrotte ist die Luft mit Salz angereichert. Die Klimaanlage sorgt fiir

Luftfeuchtigkeit, angenehme Temperatur und Luftzirkulation.

Sie héren nichts von den Gerduschen der Stadt, so ist eine Tiefenentspannung

in bequemen Liegestithlen moglich.

In unseren verschiedenen Soleoasen erleben Sie aufrecht sitzend dichten Salz- e &

nebel. Dies ist wohltuend fiir Thre Atemwege und Ihre Haut. YETIGOLD Salzgrotte

_ _ ‘ Schroder GbR
*Salzgrotte = 45 Mn'n%ten e:nt.spannt:n_ uqd erhglen 1{1 angenehmer Salzluft Kélnerstr. 181
*Soleoase — 20 Minuten durchatmen im intensiven Salznebel 3
*Sole-Sauerstoffoase — 20 Minuten Salznebel + ionisierter Sauerstoff + Farbt- 40227 Diisseldorf
herapie fiir den optimalen Genuss
*Salionarium/Kérperoase — 20 Minuten Intensiverholung von innen und au- Tel.: 0211-178 387 60
Ren; zusétzlich intensive Infrarotwéarme (Einzelsitzung, deshalb fiir das Salio- salzgrotte etigold.de
narium bitte Termin vereinbaren) www.salzgrotte.yetigold.de

Zusatzlich bieten wir lhnen Entspannung an unserer Getranketheke mit ver-
schiedenen Spezialititen ohne Alkohol oder schéfen Sie einfach in unseren
Geschaftsraumen.
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Tri-Colour-Gold, Rubine, Saphire und Perlen

Die Ohrringe und Ketten aus der Designerschmiede

Dolce und Gabbana bestehen aus Tri-Colour-Gold,

Rubinen, Saphiren und Perlen. Das Sortiment der
Kollektion besteht aus 80 Stlicken, die manchmal
sehr kunstvoll und manchmal ganz bodenstandig
wirken.Dennoch haben alle Stiicke eines gemeins-
am: Die Designer haben sich bei der Gestaltung
von den Traditionen ihrer sizilianischen Heimat
inspirieren lassen.

SIZILIEN
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SiesolleinBekenntnisandenGlau-
ben,andielLeidenschaftundandie
Liebesein:dieedleSchmuck-Kollek-
tion des Designerduos Domenico
DolceundStefanoGabbana.Furihre
Kreationenhabendieltalienernur
dieexquisitestenMaterialienkombi-
niert.

Madonnenbilder und Kreuze

So werden die Schmuckstlcke von filigranen
Madonnenbildern und Kreuzen geziert. An
anderen Anhangern sind Symbole wie Schlissel,
Minzen und Herzen eingraviert. Die Gestaltung
der Ohrringe, Ketten und Ringe spiegelt zwar die
Seele Italiens wider, die Fertigung allerdings fand
nicht ausschlie®lich in Italien statt. Bisher gibt
es die Schmuckkollektion nur in wenigen aus-
gewahlten Geschaften in Europa.

4.
e B~

1 SNSRI



11'3.;
LR R

I]'k.".
112 Y
1

G

!
!

(




WELTGROSSTER GELBER
DIAMANT VERSTEIGERT

FurdenRekordpreisvon8,06 Millionen Eurowurde

gesternbeimAuktionshausSotheby'sin Genf,der

,SunDrop”,der,Sonnentropfen“verkauft.Eristder

weltgroRte gelbe Diaman




Der Name,,Sun Drop"passt bei dem 110,3 Karater wie der Reiter auf
das Pferd. Denn wie ein versteinerter Tropfen Sonnenglut mutet der
Riesen-Diamant auch an.Vor allem durch seinen Bimen-Schliff tritt
der hypnotische gelbe Farbton besonders gut hervor.

Neben seiner Schonheit ist er auch eine gute Geldanlage. Die
Preise fur Rohdiamanten steigen kontinuierlich und geschliffene
Juwelen werden immer haufiger von den grofen Auktionshausem
fur immer astronomischere Summen gehandelt. Ob die zuklnftige
Preisentwicklung oder einfach nurdie faszinierende Schonheit des
,Sun Drop“den anonymen Telefonbieter bei der gestrigen Auktion
in seiner Kaufentscheidung beeinflusst haben, ist nicht bekannt.
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Farbige Diamanten, so genannte Fancy Diamonds, sind auferst
selten und dadurch umso wertvoller.Erst letztes Jahrkam,ebenfalls
bei einer Auktion von Sotheby’s, der leuchtend rosa-stichige ,Graff
Pink”fur mehr als 46 Millionen Dollar unter den Hammer. Damit ist
er das zurzeit teuerste Juwel der Welt.
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:.; i Vier Buchstaben schmiicken waren sein Markenzeichen.
{. - die,,ERA“Kollektion von Tiffa- Was der Designer schuf, hat
a ny - Buchstaben,die das grok- das Unternehmen nun wie-
i‘_ ~ te aller Gefilhle benennen. L, derbelebt.
o i O,V und E sind in die recht-
+) y eckigen Armreifen, Ringe und ) ) _
w E‘ Kettenanhanger eingestanzt Breite Reifen in
“: 5‘ - gro® genug, damit alle Welt schimmerndem Gold
2 o sehen kann, was man gerade
," ;: fuhlt. Die breiten Armreifen oder

Ringe der ERA-Kollektion
aus 18karatigem Gold oder
Sterling-Silber haben einen
zarten Glanz, die Stucke sind
leicht geschwungen und die
vier Seiten dienen als polierte

Grundlage fiir die Ausstanzun-
Nicht nur frisch Verliebte fih- gen.

len sich von den Schucktiicken
angesprochen. Schlietlich
strahlen sie schlichte Eleganz

Oder zumindest versucht, zu
erkennen, welches Wort die
um das Schmuckstiick herum-

laufenden Buchstaben denn
nun bilden.

Bei einigen Kettenanhangern
sind die Buchstaben mit Tif-
und ein bisschen Verspieltheit fany-blauem Emaille gefiillt
aus. Inspiriert ist die ERA-Kol- - sie bringen die Liebe buch-
lektion von Donald Claflin, stablich zum Leuchten...

der zwischen 1966 und 1977 Die Kollektion ist in den Tiffa-
Schmuckdesigner bei Tiffany ny-Filialen in Berlin, Miinchen,
war. Spielerische, grofziigig Frankfurt, Hamburg und Dus-
dimensionierte  Kreationen seldorf erhaltlich.
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schdnes Ambiente

Tel. 0211 5536 16
Faox 0211 87.51.050
www.spaghetti-und-stars.de

OFFNUNGSZEITEN:

Mo.-Sa. 11.30-01.00 Uhr

So. und Feirertage 15.00-01.00 Uhr
KGche bis 23.00 Uhr




LES FACETTES:
MASSGEFERTIGTER
LUXUS-SCHMUCK

Schmuck ist ein Ausdruck von Geflhlen. Kein Wunder also, dass man nur selten mal im Vorbeigehen einen Ring kauft.
SchlieRlich soll das edle Stuck die Personlichkeit des Besitzers unterstreichen, es soll passen wie ein MaRRanzug. Das brach-
te Moritz Werner und Josef Biller auf eine Idee: Sie grindeten die Online-Manufaktur Les Facettes, die Schmuckstlicke nach
Kundenentwirfen anfertigt. Hier kann also jeder zum Schmuckdesigner werden. Das Programm der Manufaktur (www.
lesfacettes.de) ist weit gefachert: Es gibt Ringe, Ohrringe, Ohrstecker und Halsketten. Und wer sich fur ein Sttck entschie-
den hat, der beginnt mit dem Entwerfen: Er wahlt ein passendes Edelmetall. Sterlingsilber? WeiZgold oder doch lieber
Gelbgold? Sogar die Karatzahl kann er festlegen.
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Qual der Wahl: Welcher Stein?
Welcher Stil?

AnschlieRend entscheidet er sich
fur einen Edelstein. Hier ist die Aus-
wahl bei vielen Stlicken noch groRer.
Bei Verlobungsringen etwa stehen
Diamant, Rubin, Granat, Blauer Sa-
phir, Rosenquarz, Weiller oder Blau-
er Topas zur Auswahl, bei anderen
Schmucksticken ist das Angebot an
Edelsteinen noch umfangreicher.

Auch der Stil des Ringes oder der
Kette kann festgelegt werden. Soll
das Stuck klassisch-zeitlos, gla-
mouros-elegant, romantisch-ver-
spielt oder stylisch-angesagt sein?
Sogar den Schliff und die Form des
Steins kann man bestimmen, ebenso
den Preis.

Jedes Stiick ist ein Unikat

Sind alle Entscheidungen getroffen,
kann man seinen selbst entworfenen
Schmuck schon einmal auf der Seite
ansehen und auch noch einmal den
Stein austauschen. Am Ende kommt
dann - vielleicht - ,Brilliant Teardrop”
heraus, ein Ring aus 18karatigem
Gelbgold mit einem tranenformigen
Diamanten in AA-Qualitat und zwei
Rubinen. Oder ,Glorious Glamour I1*,
ein Ohrring aus 14karatigem Rotgold
mit Diamanten in AAA-Qualitat und
pinkfarbenen Turmalinen.

Sicher ist: Das gute Stick wird ein
Unikat und eigens fur den kunftigen
Besitzer angefertigt.




Ein kleines Kronchen schmuckt das Logo der danischen Schmuckmanufaktur Ole Lyng-
gard. Und erinnert jeden daran, dass der Betrieb offizieller kéniglicher Hoflieferant ist.
Aber nicht nur die gekronten Haupter tragen die edlen Stucke des 1963 gegrundeten

Unternehmens. Die Marke ist langst weltweit gefragt.

Der Goldschmied Ole Lynggard begriin-
dete die Manufaktur, heute steht ihm seine
Tochter Charlotte zur Seite, der Sohn Seren
kiimmert sich um die Geschaftsfiihrung. Ein
Familienbetrieb also, dem es gelang, vom
kleinen Unternehmen zu einer Luxusmarke
zu werden.

Klassisch, markant und feminin

Ole Lynggard isteiner,derstandig neue |deen
hat. Und die dann sofort in Schmuckstiicke
verwandelt.Kein Stein,kein Edelmetallistvor
ihm sicher. Tochter Charlotte denkt ahnlich.
Klassisch und markant,modisch und feminin
sind die Stiicke, die sie entwirft.

Zur Herbst-/Winter-Kollektion 2011 gehort
die Serie ,Flowers", die Silber, 18karatiges
Gold, Billanten und Tropfen aus Mondstein
zusammenbringt. ,Dew Drops” sind Tropfen
aus Oxid, Silber, Gold und Turkis, schwarzem
Spinell, Amethyst oder dunklem Mondstein.

Hinter ,Katrine® verbergen sich zarte
Schmetterlinge aus dunklem Gelbgold und
Diamanten,die auf Ringen,Ohrhangern oder
Broschen tanzen. Das danische Topmodel
Helena Christensen ist die beriihmte
Werbetragerin des Lynggard-Schmucks.
Eiskristalle und Lotusbliiten aus Gold und
Diamanten
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Zarte Eiskristalle aus Gold und Diamanten
wachsen in der Serie ,Winter Frost” auf zier-
lichen Ohrringen oder lippigen Ringen. Es
gibt schmale Love Bands oder breite Ringe,
die an Spitze erinnemn. Die Serie ,Lotus’, die
Charlotte Lynggard kiirzlich in Basel vor-
stellte, wurde von der Pracht exotischer
Lotusbliiten inspiriert. Spektakular ist auch
die Serie, Sweet Drops“ mit Armbandern aus
Kalbsleder,an die Tropfen aus unterschiedli-
chen Materialien angebracht werden kon-
nen.

Eine Kollektion liegt der Manufaktur
besonders am Herzen: ,My Friend” sind
winzige Fischen und andere Charms aus
Silber und Gold, mit Brillanten verziert.
Man kann sie an Ketten hangen oder als
Schlisselanhanger verwenden - und tut
mit dem Kauf etwas Gutes: Ein Prozent des
Gewinns geht an eine Hilfsorganisation, die
Brunnen im westafrikanischen Togo baut.
www.olelynggard.com
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Der Rheinturm

Der Rheinturm (Bauzeit 1979 -
1982, Architekt H. Deilmann) ist
240,5 Meter hoch und besitzt in
172,5 Metem Hohe ein Restaurant,
das sich stiindlich einmal um die
eigeneAchsedreht(austechnischen
Griinden dreht sich die Plattform
von 12 Uhr bis 17.30 Uhr in die eine
Richtung und von 18.30 Uhrbis 1 Uhr
nachts in die andere, die Ubrige Zeit
steht das Restaurant aufder Stelle).

Darunter befinden sich ein
Selbsthedienungsrestaurant sowie
eine Aussichtsplattform, von deraus
man einen atemberaubenden Blick
uber Diisseldorf hat: Medienhafen,
Altstadt, Hofgarten, Konigsallee und
der Rhein mit seiner Briickenfamilie
liegen zu FiiRen des Rheinturms, bei
schénem Wetter reicht die Sicht bis
in dasBergische Land und nach KdIn.
Weltweit einmalig ist die Funktion
der leuchtenden Bullaugen des
Rheinturms:

39 seiner 62 Bullaugen bilden, get-
renntdurch Flugsicherungsleuchten,
in drei Hohenabschnitten Uber den
160 Meterlangen Schaft des Turms
eine Dezimaluhr. Die 62 Bullaugen
sind mit je zwolIf LED bestiickt, die
sich wiederum aus einer Gruppe
von jeweils vier roten, griinen und
blauen LEDzusammenseizen. Durch
wechselndes Hochdimmen kénnen
unterschiedliche Farben erzeugt
werden.

Der Rheinturm: Die grofite
Dezimaluhr der Welt

Weltweit einmalig ist die Funktion
der leuchtenden Bullaugen
des Rheinturms: 39 seiner 62
Bullaugen bilden, getrennt durch
Flugsicherungsleuchten, in drei
Hohenabschnitten tber den 160
Meter langen Schaftdes Turmseine
Dezimaluhr.

Die von dem Diisseldorfer Gestalter
Horst H. Baumann entwickelte
Uhr wird durch Funkimpulse im
Sekundentakt geschaltet. Das
“deutsche Zeitnormal”, das von
der Physikalisch-Technischen
Bundesanstalt in Braunschweig
als Grundlage aller Zeitangaben in
Deutschland verbreitet wird, wird
tiber einen bei Frankfurt stehen-
den Langwellensender sekiindlich
von einer Antenne des Rheinturms
empfangen und Uber eine
spezielle Schaltung an die Turmuhr
weitergegeben.

Um die Uhr zu lesen, muss man
die Gruppierungen im Schaft des
Turmes genau unterscheiden. Die
gelbleuchtenden Bullaugen dienen
nur der Unterscheidung, allein
die weil leuchtenden geben die
genaue Uhrzeit an. Dabei kommt
auch den beiden roten Funkfeuern
eine wichtige Rolle zu: sie liegen
zwischen der Sekunden- und der
Minutenzahlung sowie Minuten-und
Stundenzahlung.
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18:21:47 Uhr

Aufbau und Funktion der beleuchteten Bullaugen

Bullauge Farbe Funktion

1-11 gelb ohne Funktion

12-20 weild Einersekunden

21 gelb Trennung Einer- und
Zehnersekunden

22 -26 weild Zehnersekunden

27 - 28 gelb Trennung von Minutenzahlung
(unterstitzt vom roten
Funkfeuer)

29 -37 weil Einerminuten

38 gelb Trennung Einer- und
Zehnerminuten

39-43 weild Zehnerminuten

44 - 45 gelb Trennung von Stundenzahlung
(unterstutzt vom roten
Funkfeuer)

46 - 54 weild Einerstunden

55 gelb Trennung Einer- und
Zehnerstunden

56 - 57 weil Zehnerstunden

58 - 62 gelb ohne Funktion






Schloss Benrath

Museum fir
Europaische Gartenkunst

Im Rahmen der EUROGA 2002 plus
wurde am 19. April 2002 das Museum fur
Europaische Gartenkunst im Ostfligel
des Benrather Schlosses eroffnet.
Es hat sich zur Aufgabe gesetzt, das
in der Anlage Benrath idealtypische
Zusammenspiel architektonischer und
gartenklinstlerischer Vorstellungen
sowie die Zusammenhange von
Schloss und Park zu verknupfen und
zu verdeutlichen.

Auf einer Ausstellungsflache von
ca. 2000 gm werden mit Skulpturen,
Plastiken, Gemalden, Graphiken,
Porzellan, bibliophilen Buchern,
Modellen und modernen Medien Stile
und Themen der Gartenkunst vorg-
estellt, die sich im Bautypus der maison
de plaisance in Benrath blndeln.

Der aufgeschlagene Facher reicht
von der Villenidee und den locus
amoenus der Antike bis zur italien-
ischen Renaissance, von der baro-
cken Reprasentationsanlage bis zum
Paradigmenwechsel des englischen
Landschaftsgartens.

In sieben Raumen zeigt das
Museum Wechselausstellungen mit
Kabinettausstellungen zu ausgewahiten
Themen aus der Geschichte der Garten
und Prasentationen zu zeitgends-
sischen Konzeptionen.

Jeden 3. Sonntag um 14.30 Uhr bietet
das Museum eine offentliche Fihrung
an.Vortrage, Seminare und Symposien
zu Themen der Europaischen
Gartenkunst runden das vielfaltige
Angebot ab.

Museum fiir Naturkunde

Bereits seit 1929 gibt es in Benrath
das Naturkundliche Heimatmuseum
im Westflugel, das nun den Namen
“Museum filir Naturkunde” tragt.

In seiner Schausammlung behandeltes
schwerpunktmassig die Naturgeschichte
der Niederrheinischen Bucht und des

Niederbergischen Landes. Dabei geht
es unter anderem um Themen wie die
Veranderungen des Rheinlaufes im
Lauf der Jahrhunderte, Rheinfischerei,
Moor und Heide, Fauna und Flora der
Region, die Baume im Schlosspark oder
das Neandertal.

Besonders hervorzuheben ist
die Benrather Vogeluhr mit dem
Morgengesang der Brutvogel des
Schlossparks zur elektronisch sim-
ulierten Morgendammerung,
ebenso ein lebendes Bienenvolk im
Beobachtungsstock mit Bienentanzubhr.

Dariiber hinaus bietet die Ausstellung
einen Streifzug durch die Erd- und
Lebensgeschichte “vom Urknall bis
zum Menschen”. Ein Kleinplanetarium
eroffnet die Moglichkeit, in die
Sternenwelt einzutauchen.Im
“Grinen Klassenzimmer” kénnen hier
Schilerinnen und Schiiler seit vielen
Jahren Natur mit allen Sinnen erfahren.

Seit November 2002 hat das Museum
die Schausammlung mit einem zusat-
zlichen Thema des regionalen Natur-
und Umweltschutzes erweitert. Die
Ausstellung “Flusse und ihre Auen
unter besonderer Berlicksichtigung
des Rheins" zeigt die Vielfalt dieser
an Tier- und Pflanzenarten reichsten
Lebensraume Mitteleuropas auf.
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Regelmassig an jedem 1. Sonntag im
Monat bietet das Museum um 11.00 Uhr
eine offentliche Fiihrung an.

Das Areal des Schlossparks umfalit
612.000 Quadratmeter. AnlaBlich der
EUROGA 2002 plus wurden mehrere
Partien des Parks liebevoll und umfas-
send restauriert, so dal? der Besucher
nicht nur im Lust- und Jagdgarten
“lustwandeln” kann wie einst im 18.
Jahrhundert, sondern sich nun auch
im ehemaligen Kiichengarten, dem
“Potager” dariiber informieren kann, wie
die Kiiche des Schlosses mit Krautern
und frischen Gemusen beliefert wurde.

Der wiederhergestellte Schlossgarten
hinter der “"Orangerie”, dem ste-
hengelassenen Bauteil des Alten
Wasserschlosses, vermittelt ein
anschauliches Bild der Gestaltungen
von Burg- und Schlossgarten in der
zweiten Halfte des 17. Jahrhunderts.
Teile des Parks, die im Museum fur
Européische Gartenkunst mit Exponaten
und Texten erlautert werden, kann man
in ihrem *natiirichen Umfeld” mit allen
Sinnen erleben.

Kombinierte Fuhrungen durch Corps
de Logis und Park sowie durch das
Museum flir Européische Gartenkunst
und den Park ercffnen dem interessier-
ten Besucher Einblicke in Theorie und
Praxis einer Kunst, die seit der Antike in
Europa gepflegt wird - der Gartenkunst.
Auch fir den Park gilt das Motto des
Museum fiir Europaische Gartenkunst,
das dem indischen Poeten und
Philosophen Rabindranath Tagore folgt:

“Narren hasten,
Kluge warten,
Weise gehen in den Garten.”



Schonheitspflege auf hochstem Niveau
Wohlbefinden steht im Mittelpunkt unseres
vielseitigen Behandlungsprogramms.
International anerkannte Methoden und
Produkte nach dem neuesten Stand bilden hier

die Grundlage der Verschénerung von Gesicht
und Kdrper.
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Corneliusstrafe 1 - 40215 Disseldorf
Telefon 0211 13 72 90 10 - Mobil 0177 894 37 67

Jedes Haar
braucht
seine Lange!
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HaroldstraBe 36
40213 Dusseldorf

T. 0211 83 68 55 55
cuh@getyourlook.de

CSENDES &

HANSEN
FRISEURE

www.getyourlook.de

z I E M 35:2(&@(9 Offnungszeiten:

- N Gehérschuiz ~ Montag 1ES
LOPTK HORGERATEy  i2tiienirmas, ™ yioue
Sett iber 100 Jahren Dienstag bis Freitag
i R

Heinrich-Heine-Allee 29 / Ecke Bolkerstr. * 40213 Dusseldorf
Telefon: 02 |1 /13 1948 *= Fax: 02 11 /3297 18 =+ www.optikziem.de Samstag

10.00 - 16.00 Uhr
Seit tiber 100 Jahren beraten wir unsere Kunden nicht
nur fachkundig, sondern vor allem ehrlich. Wir nehmen
uns Zeit fur Sie.

Dazu gehort auch, lhnen stets das fiir Ihren personlichen
Bedarf beste Produki zu empfehlen, und zwar véllig
unabhangig, ob es sich um ein HighTec-Produkt handelt
oder aus dem Basissortiment stammt. Denn wir
verstehen uns als ehrlichen Makler zwischen der
Industrie und Ihnen.

Das war immer unser Anspruch, und er wird es auch
immer bleiben.
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Bar & Cafe RELAX
- Japanese style Cafe, Bar & Dining -

Mo.Di.Do.Fr.Sa,
So./Fe,
Mi.

TEL .: . : ickny.
h. _ i
Tonkotsu Kitchen

Takumi
Authentic Japanese Tonkotsu Ramen and gyoza Kitchen
Ost Str.51 , 40210 Diisseldorf

Offnungszeiten Mo. - So. 12:00 - 22:00 Uhr
Telefon +49(0)21193654643 E-MAIL : info@brickny.com

TAKUMI | Diisseldorfer Ramen

8 s, §1. SRAFTSMAN |
R 30Ut By
TAKUMI- Since 2006 TAKUMI “

Mo. - Fr. 12:00 - 22:30 Uhr .
o T Takumi Ramen Restaurant

So. 12:00 - 22:00 Uhr Immermannstr. 28

D-40210 Diisseldorf
TEL .: +49(0)211 179 3308 E-MAIL : info@brickny.com e
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Landtag NRW

Platz des Landtages

Unter dem Arbeitstitel ,Landtag am Rhein*
wurde 1983 ein Bauwettbewerb bundes-
weit ausgeschrieben, an dem sich 58 Blros
beteiligten. Nach den Planen von Eller, Maier,
Walter und Partner wurde im Bereich des
Berger Hafens ein imposanter Rundbau err-
ichtet, der signifikant fur die Dusseldorfer
Rheinfrontist. Besonders interessant wirkt
das Gebaude bei einem Blick vom benach-
barten Rheinturm. Der Landtag beherbergt
neben den Sitzungssalen auch die Buros der
Landtagsfraktionen.

Entwurf:

Prof. Eller
Fertigstellung:
Oktober 1988
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Architektur

Wenn Sie sich Uber
das “Who is who”
der Architekturszene
informieren mocht-
en, bauliche Trends
hautnah erleben
wollen oder sich flr
modern gestaltete
Gebdéude interes-
sieren, sind Sie im
Hafen genau richtig.

Ort der Moderne - MedienHafen

Die schiefen Tirme und modernen
Bauwerke begeistern internationale
Architekturkenner. Wenn Sie von
der City in Richtung Stadttor gehen,
sind Sie aufdem richtigen Weg. Der
imposante Stahl- und Glasbau ist
Wegweiser und Bestandteildermod-
emen Skyline im MedienHafen, die
aus Kniebriicke, Landtag, Rheinturm
und den neuen Hafenhochhausern
wie den Gehry-Bauten besteht. Die
Gehry-Bauten sind seit 1999 ein
Wahrzeichen von Diisseldorf und
beeindrucken mit ihren kippenden
Wanden und schiefen Turmen.

mHafen

Uber sieben Briicken musst du
gehen

Sieben Briicken pragen das
Diisseldorfer Stadtbild. Im
Innenstadtbereich wird der Rhein
von drei Briicken - der Oberkasseler,
der Rheinknie- und der Theodor-
Heuss-Briicke - tiberspannt. Fir
Schlagzeilen sorgte die Oberkasseler
Briicke im Jahr 1976: Das 12.500
Tonnen schwere Bauwerk wurde
rund 50 Meter stromabwarts
geschoben.




Hoch hinaus- Dusseldorfs TUrme
und Hochhauser

Wussten Sie, dass in Disseldorf
eines der dltesten Biirohochhauser
Deutschlandssteht? Der Startschuss
fir die Hochhausentwicklung fiel
in der Landeshauptstadt bereits
in den zwanziger Jahren. 1922/23
wurde das Wilhelm-Marx-Haus
von dem Architekten Wilhelm
Kreis gebaut. Benannt wurde das
Gebaude nach einem Dusseldorfer
Oberburgermeister. Hoch hinaus
wollten die Landeshauptstadter mit
dem Rheinturm: Mit 234 Metern
tberragt das Bauwerk die Skyline
der Stadt. Das héchste Haus in
Dusseldorfistallerdings das ARAG-
Hochhaus. Mit 125 Metern nichtganz
so hoch aber ebenso imposant im
Stadtbild sind der Victoria-Turm und
das Dreischeibenhaus mitdem ben-
achbarten Schauspielhaus.

Kubisch, geschwungenundtrans-
parent - Die Kunstachse

Fast alle berihmten
Kunsteinrichtungen Diisseldorfs
befinden sich auf einer Achse, die
sich vom Kulturzentrum Ehrenhof
bis zum Standehaus erstreckt. Hier
kommen nicht nur Freunde der
Bildenden Kunst auf ihre Kosten.
Gebaudewie der expressionistische
Ehrenhof, das Kunstmuseum K20
oder das umgebaute Standehaus
mit seinem glasemen Kuppelraum
sind architektonische Meisterwerke.

VVom alten Handels- zum mod-
ernen MedienHafen

Der einstige Rheinhafen hatin den
letzten zwei Jahrzehnten einen dras-
tischen Wandel erlebt: Wo frither
Silos und Lagerhallen die Skyline
des Hafengebiets pragten, stehen
heute von national und interna-
tional renommierten Architekten
erbaute Gebaudekomplexe. Der
MedienHafen beherbergt rund
800 Unternehmen vor allem aus
Medien und Kommunikation,
Mode und Architektur sowie Kunst
und Kultur. Seinen besonderen
Charme verdankt der Hafen der
Mischungaus‘neuund alt”: Die alten
Kaimauern, Treppenanlagen und die
Gleisanlagen der alten Ladestralle
sind noch erhalten und stehen heute
unter Denkmalschutz.

Vielseitige Gastronomie im
MedienHafen

Bei Diisseldorfern und Besuchern
istdas Gebiet rund um die Kaistral3e
auch wegen des reichhaltigen gas-
tronomischen Angebots beliebt.
In der Mittagszeit sind die Lokale,
Bistros und Restaurants mit schneller
Kiiche gutbesucht, nach Feierabend
gehtman in einem der zahlreichen
Restaurants essen.




Medienhafen

Dusseldortf:
Irgendwie fur

jeden etwas

Auch wenn die Hype-Zeit, in der
jeder, der “in” sein wollte, in den
Medienhafen stiirmte, wiedervorbei
ist, lohnt sich ein Hafen-Bummel...
Oder vielleicht sogar, gerade weil
der In-Hype wieder vorbei ist...?

Der Medienhafen bietet fiir jeden
Geschmack etwas. Freunde mod-
erner Architektur kommen hier
ebenso auf ihre Kosten wie Szene-
Ganger oder Liebhaber gehobener
Gastronomie. Im UCI-Kino laufen
stets die neuesten Filme, wahrend
an manch anderen Ecken die Zeit
stehen geblieben zu sein scheint.
In unserem Stadtfiihrer-Special
beleuchtenwirzahlreichen Facetten
des Hafens, der weitaus mehr als
“Medien” zu bieten hat.

Glanzende Moderne trifft
auf alten Hafen

Von einigen einst als “Alu-
Biirodose” verspottet, haben die
Gehry-Bauten im Dusseldorfer
Medienhafen mittlerweile die

80

meisten Kritiker iberzeugt.
Die drei schiefen und verwin-
kelten Komplexe wurden schnell
zum bekanntesten und meist
fotografierten Architekturobjekt
Diisseldorfs. Doch neben
diesem “Aushangeschild” hat der
Diisseldorfer Medienhafen noch
viele weitere architektonische
Highlights zu bieten.

Altes vermischt sich zwischen UCI-
Kino und Rheinturm mit Neuem,
“Flossis” bevolkern Fassaden —aus
dem alten Hafen ist ein architek-
tonisch reizvolles Szene-Viertel
geworden, dasden Charmederver-
gangenen Tage dennoch bewahrt
hat.

Gehry-Bauten

Eigentlich sollte heutzutage ein ganz
anderer Gebauekomplex an der
StromstrafiRe, auf dem Gelénde des
alten Zollhofes, stehen. Aus einem
1990 initiierten Wettbewerb war
namlich die Londoner Architektin



ZahaHadid hervorgegangen, die ein
schmales, lang gezogenes Gebaude
entworfen hatte. Der Entwurfwurde
bis zur Baureife ausgearbeitet — bis
in letzter Sekunde die Notbremse
gezogen wurde. Das “Warum?” ist
bis heute nicht ganz geklart.

“Die Zeit” schreibt in einem Dossier:
“Sie sei gescheitert zwischen kiin-
stlerischen Anspriichen und
wirtschaftlichen Zwangen, sagen
ihre Kritiker. Zaha Hadid sagt,
inr Auftraggeber, der Werbechef
ThomasRempen, ‘hatteein Problem
mit mir’. Thomas Rempen sagt, er
‘hatte uberhaupt keine Probleme
mit ihr'.”

Die Stadt Dusseldorf schreibt
auf der eigenen Homepage:
“Mit der Zeit Uberwogen
Verwertbarkeitsprobleme bei der
Realisierung des Projekts, die letz-
tendlich zur Aufgabe fiihrten.”
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Ab 1994 plante der kanad-
isch-amerikanische Architekt
Frank O. Gehry. Heraus kamen
drei kontrastreich gestaltete
Gebaudeteile, die wie eine riesige
Skulptur wirken. Egal, wie lange
man die drei Gebaude auch
betrachtet: Eine Symmetrie wird
man nicht finden. Dafur fallen
auf den ersten Blick die aus den
Fassaden hervorspringenden
Fenster auf— Sonderanfertigungen
naturlich.

Auffallig auch die auRerst unter-
schiedliche Fassadengestaltung:
Strahlend weiRer Putz trifft auf
Backsteine und beides spiegelt
sich in der Fassade des mittleren
Gebaudekomplexes.

Insgesamt verfiigen die 1998 bzw.
1999fertig gestellten Gehry-Bauten
iber 18.000 Quadratmeter Brutto-
Geschossflache, die von verschie-
denen Firmen genutzt werden.
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Medienhafen

Dusseldorf:

Irgendwie fur
jeden etwas

Colorium

Das vom Briten William Alsop
geplante und 2001 fertig gestellte
“Colorium” ist mit 62 Metern das
derzeit hochste Gebaude im
Medienhafen. Dem - im Rohbau
noch recht unspektakularen -
17-geschossige Stahlbeton-Turm
an der SpeditionstraRe wurde eine
aus iber 2200 farbig bedruckien
Glaspaneelen bestehende Fassade
vorgehangt. Dabei wechseln sich
vollflachig gefarbte Flachen mit dif-
ferenzierten Mustern aus bis zu vier
Farben ab.

Wer das Colorium betritt, ist iber-
rascht, wie transparent die Fassade
von innen wirkt. Die lichtdurch-
flutete Atmosphare wissen die
Mitarbeiter in verschiedenen Biiros
aufinsgesamt 7.950 Quadratmetern
Biroflache zu schatzen. Ein weiterer
Farbtupfer ist das markante rote
Technikgeschoss, welchesmehrere
Meter in Richtung Hafenbecken
“lbersteht”.

Port Event Center mit

Wolkenbugel

Eines der ungewo6hnlichsten
Gebaude im Diusseldorfer
Medienhafe befindet sich “Am
Handelshafen 4" und wurde 2002
nach einem Entwurf des Koélners
Norbert Wansleben fertig gestellt.
“Die stadtebauliche Aufgabe flur
diesenBereich war, einen Abschluss
desHafenbeckensalsPendantzum
nordlich gelegenen Fernsehturm zu
entwickeln.

Gleichzeitig hatder Bereich am stidli-
chen Ende des Handelshafens die
Aufgabe, zwischen westlicher und
ostlicher Hafenseite zu vermitteln
und eine Uberleitung herzustellen”,
so die Dusseldorfer Stadteplaner.

Um dies zu bewerkstelligen,
wurden ein 16-geschossiges
Hochhaus (DOCK) und der so
genannte Wolkenriegel, der quer
uber ein denkmalgeschitztes
Hafengebaude fiihrt, gebaut. Der
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Name “Wolkenbiigel” ist an die
Bauten des russischen Architekten
El Lissitzki (1890 - 1941) angelehnt,
der damals eine Antithese zu amer-
ikanischen Wolkenkratzem schaf-
fen wollte. In diesem Komplex
ist Uibrigens auch der Club 3001
angesiedelt.







Medienhafen \

Dusseldorf:

Irgendwie fur
jeden etwas

Stadttor

“Aufdem Weg zum Wahrzeichen.”
So haben die Herausgeber eine
Image-Broschiireiberdas"Stadttor’
betitelt. Da Dusseldorf bereits tiber
einige markante Wahrzeichen
verfiigt, ist der Weg dahin sicher-
lich nicht einfach, aber es kdnnte
durchaus klappen, denn das am
Rand des Medienhafens gele-
gene, 80 Meter hohe, Gebaude ist
erstens von vielen Orten gut zu
sehen, ist einmalig und ein belieb-
tes Fotomotiv obendrein.

DasDisseldorfer Stadttorwurdevon
Karl-Heinz Petzinka (Architekturbiiro
Petzinka, Pinkund Partner) zwischen
Dezember 1995 und Mai 1998 err-
ichtet. 30.000 Quadratmeter Glas
wurden verbaut. Insgesamt stehen
im Stadttor ca. 27.000 Quadratmeter
Buroflache zurVerfligung, rund 1000
Menschen arbeiten derzeit dort.
Zwei Torsaulen mit 16 Geschossen
tragen drei Attikageschosse die ein
75 Meter hohes Tor bilden. Die von
denTorsaulen und Atikageschossen
gebildete Halle ist verglast und
mit einer HBhe von 56 Metern die
hochste Europas. Bei der inter-
nationalen Immobilienmesse
“MIPIM” (Marche International

des Professionnels de |'Tmmobil-
ier) in Cannes wurde das Stadttor
von einer internationalen Jury
als bestes Objekt des Jahres 1998
ausgezeichnet.

Das Gebdaude sieht nicht nur
wie ein Tor aus, sondern mark-
iert als Torfunktion auch den
Ubergang vom Medienhafen in das
Regierungsviertel. Das “Stadttor”
ist unter anderem Dienstsitz des
Ministerprasidenten und seiner
Staatskanzlei.
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visualadworks

GRAFIKDESIGN / MERCHANDISING / RAUMGESTALTUNG

Werbung ist ein Mittel sich von der Konkurrenz abzuheben
und seine eigenen Vorziige und Vorteile der breiten Masse zu
prasentieren. Auch |hre direkten Mitbewerber nutzen die-
sen Weg! Lassen Sie sich von unseren Leistungen zu
bezahlbaren Preisen iiberzeugen. Sprechen Sie uns an!

Wir beraten Sie gerne und ausfiihrlich.

Sharon Junemann I Tel.: 0151 . 400 681 68 | www.visualadworks.de | info@visualadworks.de
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Broschiren

* Magaéne

* Speisekarten

* Logodemgn

* BLLdbearbeLtun

* Corporate De.SLgn
Umkomphcgerte Auétragaannahme
Gber Teteéo:rx oder Internel.
7 eitnahe und proéess:lone le
bearbeLtung Inrer Projekte.

www.visualadwores.de
méo@v[suatadworks,de

visualadworks
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Architektur
n CeA[tstadt

Gasse vom Marktplatz zur Rheinuferpromenade



Das Wilhelm Marx Haus gilt als erstes Hochhaus Deutschlands

DasDeutsche Keramikmuseum (links) und dasFilmmuseum (rechts)




eschichte
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Sie gilt als eine der Schonsten — die
Diisseldorfer Rheinuferpromenade. Vom
Architekten Niklaus Fritschi geplant und
zwischen 1990 und 1997 angelegt, hat
siedie Stadt zuriick an den Rhein geflihrt
und ist seitdem neben der traditionsre-
ichen Konigsallee die zweite prominente
Diisseldorfer Flaniermeile.

Die Rheinuferpromenade symbolis-
iert die rheinische Lebensfreude der
Diisseldorfer und ist vor allem im Sommer

Ausdruck des mediterran anmutenden
Lebensgefiihls der Stadt. Wahrend unter
den blauen Wellenschliff-Steinen der
Verkehr im Rheinufertunnel dahinbraust,
rollen oben die Boule-Kugeln und tben
sich die Diisseldorfer in MiiRiggang.

Die Rheinuferpromenade verbindet die
traditionsreiche Altstadt mit dem mod-
ernen MedienHafen und wird gesaumt
von Cafés und Bars. Von hier aus lassen
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sich die vorbei ziehenden Rheinschiffe
entspannt beobachten.

Mehr uber die besondere Beziehung
Dusseldorfs zum Rhein erfahren Sie auf
unserer Stadtfiihrung “Diisseldorf - Stadt
am Rhein”.

Geschichte der Rheinuferpromenade

Mit der Anlage der neuen Promenade
vor der Rheinfront der Altstadt erflllte
sich ein alter Traum der Diisseldorfer: die




Riickkehr der Stadt an den Rhein. Moglich
wurde dies erst durch die Tieflegung der
RheinuferstraRe. Uber Jahrzehnte war die
von taglich mehr als 55.000 Fahrzeugen
befahrene Strafe im Verlauf der B1 zu
einem schier uniiberwindbaren Riegel
zwischen Stadt und Strom geworden.

Vor diesem Hintergrund hatte bei dem bau-
lichen Jahrhundertprojekt von Anfang an
die Verbesserung der Lebensqualitat und
die Verkehrsberuhigung fiir weite Teile der
Innenstadt im Vordergrund aller planeri-
schen Uberlegungen gestanden.

Auf einer Lange von 1.928 m wurde die
wichtigste innerstadtische Nord-Sid-
Verbindung in einem bautechnischen und
finanziellen Kraftakt unter die Erde verlegt.
570 Millionen DM flossen in das Projekt.
Auf dem Deckel des Tunnels entstand die
Promenade, die sich von der Oberkasseler
Briicke entlang der Altstadtfront tiber 1,5
km bis zum Landtag erstreckt.

Geh- und Radwege, 600 Platanen und viel
Platz zum Flanieren und MiiBiggang kenn-
zeichnen die neue Rheinfront der nordrhe-
in-westféalischen Landeshauptstadt. Als
absoluter “In-Treff" hat sich mittlerweile die
grofie Freitreppe am Burgplatz etabliert.

Von hier bietet sich ein wunderbarer
Blick auf die vorbeiziehenden Schiffe und

den Sonnenuntergang lber dem links-
rheinischen Oberkassel.

Mit 1,2 Millionen Farbpunkten hat Prof.
Hermann-Josef Kuhna den Seitenwanden
der Treppe und der benachbarten Bastion
eine von grofRer offentlicher Anteilnahme
begleitete farbige Gestaltung gegeben.




~Die
Dusseldorfer

Altstadt

Die Altstadt

Die bekannte Altstadt ist ein wundersamer
Quadratkilometer, der so viel zu bieten hat
wie kaum ein anderer Stadtteil Diisseldorfs.

Hier sind die Kobesse (Kellner) rau und
herzlich, hier kommt das nachste Alt
auch unbestellt, hier gibt es Haxen und
Historchen, Beschaulichkeit und Trubel.
Mehr als 260 Kneipen saumen die Langste
Theke der Welt":

Ob Hausbrauerei, Lounge, Cocktailbar,
Elektroclub oder gehobenes Ambiente —
hier findet jeder eine Lokalitat ganz nach
seinem personlichen Geschmack. Auf
dem Brauereiweg lernt man in geselliger
Atmosphare mehr Uber das Altbier und die

ansassigen Hausbrauereien.

Doch nicht nur Leib und Seele dirfen sich
in der Dusseldorfer Altstadt besonders wohl
fiihlen: Auch der Geistwird in der Innenstadt
wohl genahrt, denn hier befinden sich die
meisten der Kunst- und Kultureinrichtungen
der Landeshauptstadt.

Diebedeutsame Kunstsammlung Nordrhein-
Westfalen, dasinnovative NRW-Forum, das
ehrwiirdige Museum Kunstpalast oder das
Filmmuseum sind nur einige der zahlre-
ichen Museen, die bei den Besuchern der
Rheinmetropole Eindruck hinterlassen.

Gewichtig sind auch Diisseldorfs Bretter, die
die Welt bedeuten: Die Deutsche Oper am
Rhein,dasDusseldorfer Schauspielhausoder
die Tonhalle bestatigen Dusseldorfs Rufals

internationale Kunst- und Kulturmetropole.

Im Bereich der Innenstadt befinden sich
einige der schonsten Kirchen Diisseldorfs. So
zum Beispiel die dlteste Kirche der Stadt aus
dem 13. Jahrhundert, die Sankt Lambertus
Basilika, die mit ihrem aul3ergewdhnlichen
in sich verdrehten Turm zur unverwechsel-
baren Silhouette Diisseldorfs beitragt.

Die Kirche bildetzusammen mit Schlossturm
und Dissel den urspringlichen Kern der
Altstadt. Der Pfarraltar der Basilika birgt
einen Schrein mit Reliquien des Heiligen
Apollinaris, des Stadtpatrons. Auch St.
Andreas aus dem 18. Jh., Berger- und
Neanderkirche aus dem 17. Jh. oder die
Johanneskirche sind einen Besuch wert!
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Das Herz der Stadtistjung geblieben

200 Lokale in der Dusseldorfer Altstadt/ Die
Heimat des Altbiers / Mit St. Lam bertus fing
es an / Kultur in der Karlstadt

Aus der Altstadt ist Diisseldorf gewachsen,
und sie ist bis heute das Herz der
Landeshauptstadt geblieben. Wer nach
Dusseldorf kommt, landet sehr bald in
diesem kaum einen halben Quadratkilometer
grolRenViertelmitdenengen Gassenundden
vielen Lokalen. Fir Besucher ist die Altstadt
ein Magnet, der sie immer wieder in ihren
Bann zieht. Zwischen Rhein und Heinrich-
Heine-Alleegibtesmehr als 200 Restaurants
und Gaststatten. Daist alles vertreten - vom
franz 6sischen Feinschmeckerlokal biszum
Muschelhaus, vom koreanischen biszum ara-
bischen Restaurant. Und niemand braucht
zu dursten. Schlief3lich ist die Alistadt die
Heimat des Altbiers. Nirgendwo schmeckt
das nach alten Rezepten obergérig gebra-
ute Bier so gut wie an der “langsten Theke
der Welt".

Die Altstadt gilt als der geselligste Platz in
Diisseldorf. Da geht Kommunikation vor
Konsum, ihre Atmosphare wirkt beruhi-
gend, besanftigend, aber nie einschlafernd.
Die Zeit spieltkeine Rolle, vor allem abends,
wenn man von Lokal zu Lokal zieht, einer
Jazz-Band zuhdrt oder nach den letzten
Disco-Hits tanzt.

Freilich: Nicht nur in den Abend- und
Nachtstunden, auch tagsiber istdie Altstadt
lebendig. Geschafte, Shops und Boutiquen,
wie in der fur FulBganger reservierten
Flingerstrafie, laden zum Einkaufsbhummel
eln.

Mehr als 700 Jahre alt ist Dusseldorf, 1288
erhieltes die Stadtrechte. Damals gab es
nur eine Stral3e, ein paar Hauser und eine
Kirche, die Lambertuskirche. Die kleinstad-
tische Atmosphare hat sich rund um die
gotische Hallenkirche mit dem schiefen
Turm bestenserhalten. Ein paar Schritte nur
vom Trubel weg, an der Diissel vorbei, die
hier in den Rhein miindet, und man steht
aufdem Stiftsplatz. Von hier aus entwick-
elte sich Diisseldorfzunachstlangsam, dann,
als die Stadt vor 600 Jahren zur Residenz
des Herzogtums Berg wurde, rascher. Die
Herzdgeerrichteten an der Diisselmiindung
ein Schloss. Der Turm am Burgplatz, derdas
Schifffahrtmuseum beherbergt, istder letzte
Rest des Schlosses, das 1872 einen Brand
zum Opfer fiel.

Die Stadt wuchs, die Biirger bauten sich ein
angemessenesRathaus. DieserBadksteinbatl
von 1573 beherrscht auch heute noch den

Markt-platz. In diesem Haus befinden sich
die Reprasentationsraume der Stadt, haben
Oberblrgermeister und Burgermeister ihre
Dienstraume. Dorttagen das Stadtpariament
und seine Ausschiisse. Hinter dem Riicken
von Jan Wellem, dem viel geriihmten
Landesherrn des 17. Jahrhunderts, der
sich mit dem von Gabriel Grupello 1711
geschaffenen groffen Reiterstandbild zu
Lebzeiten selbst ein Denkmal setzte, wird
die Stadt gefiihrt. Wer mitaufmerksamem
Blick durch die Altstadt geht, findet viele
Beispiele vorbildlicher Denkmalpflege. Hier
wird das historische Erbe bewahrt, dasKrieg,
Vernichtung und eine manchmal bedenken-
lose Stadtplanung Ubrig lielRen. Einmalige
Bauten sind darunter, wie die zweischif-
fige gotische Kreuzherrenkirche (1443)
an der Ratinger Straf3e, die spatbarocke
Andreaskirche (1628) oder die barocke Max-
Kirche (1628) an der Nahtstellezwischender
trubelvollen Altstadt und der mehr kulturell
gepragten Karlstadt.

Man sollte sich Zeit nehmen und auf
Entdeckungsbummel gehen. Die 200
Jahre alte Karlstadt hat viel zu bieten. Ein
Stadtbild aus einem Guss, Stral3en rechtwin-
kelig,klassizistisch auch manche Fassade. In
diesem Stadtviertel zwischen Altstadt und
Regierungsviertel wird noch gewohnt. Auch
Kultur ist hier zuhause. Hetjens-Museum/
Deutsches Keramikmuseum im restaurier-
ten Palais Nesselrode an der Schulstralle,
nebenan das Filmmuseum und der
Enweiterungsbau desHetjens-Museum, das
Stadimuseum im restaurierten Palais Spee
an der BackerstrafRe und im postmodernen
Neubau an der Berger Allee, das interna-
tional bekannte Heinrich-Heine-Institut in
einem restaurierten Burgerhaus an derBilker
Stral’e und das stadtische Kulturzentrum
Palais Wittgenstein mit dem Diisseldorfer
Marionetten-Theater an derselben Strafie
sind Besuche wert. In kleinen Laden und in
Hinterhdfen sind Kiinstler zuhause. Und in
der Bastionstralie hat sich der Antiquitaten-
und Kunstgewerbehandel konzentriert.

Diese “andere Altstadt” hat sich erstin den
letzten Jahren entwickelt, alsim Zeichender
Nostalgie plotzlich Kopfsteinpflaster und
Gaslaternen, kleine Hauser und gemiitliche
Hinterhofe wieder “in” waren. Seitdem hat
sich die Einschétzung der Historie griindlich
gewandelt, nichtnur in Dusseldorf. Soistder
Bereichnordlich der Yangsten Theke”, hinter
der Basilika St. Lambertus bis hin zur 100
Jahre alten Kunstakademie an der Auffahrt
zur Oberkasseler Rheinbriicke, weitgehend
saniert.
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Wer hatte je die Besucher gezahlt, die durch
dieAltstadt, die Karlstadt oder die nordliche
Altstadt ziehen? An manchen Abenden, im
Sommer oderwahrend dergrof3en Messen,
ist kein Durchkommen. Da kann es kaum
noch internationaler zugehen.

Am Rand der Altstadt lockt die nach dem
U-Bahn-Bau neu gestaltete Heinrich-
Heine-Allee. In direkter Nachbarschaft, am
Grabbeplatz, steht die Kunstsammlung
NRW, Ausstellungsplatz fiir die Malerei des
20. Jahrhunderts. Diese Galerie rundetdie
Palette der grof3en Kultureinrichtungen am
RandederAltstadtab: Opernhaus (Heinrich-
Heine-Allee), Kunsthalle (Grabbeplatz),
Kunstakademie, Tonhalle und Ehrenhofsind
wesentliche Bestandteile der Diisseldorfer
Kunstachse. Einenliterarischen Akzentsetzt
dasHeine-Geburntshaus ander Bolkerstralie
53, dessen Herzstiick neben einem Café
und einer Literaturhandlung der aufwendig
renovierte Veranstaltungsraum flr Lesungen
ist.

Eine ganz wesentliche Anderung erfuhr
das direkte Umfeld der Altstadt bereits
Ende 1993: Die von taglich bis zu 55.000
Kraftfahrzeugen belastete Rheinufersrale
wurde in einen Tunnel verlegt. Die bisherige
Trennung zwischen Stadt und Fluss wurde
damit aufgehoben. Uber die Griinzone auf
dem Dach des Tunnels, die sich entlang des
gesamten innerstadtischen Rheinverdaufes
erstreckt, 6ffnen sich Stadt und Altstadt
wieder zum Rhein. Mit der Verwirklichung
dieses Projektes wurde ein neues Kapitel
der Stadtgestaltung fur das Herz der Stadt
Dusseldorf aufgeschlagen.

Altstadt - das bleibt eine Mischung, die nur
schwer zu beschreiben ist. Da wechseln
Lokale, GeschmacksrichtungenundTrends,
dawird renoviert und restauriert. Bestandig
ist der stete Wandel, der immer wieder
Neues hervorbringt. Bestandig auch die
Atm osphare miteinem Hauch von Nostalgie,
aber quicklebendig. Sichihrem Bannzuentz-
iehen, wird kaum jemand gelingen.



enkmaler
Skulpturen

Jan-Wellem-Reiterstandbild

Standort: Markiplatz vor dem Rathaus
(Altstadt)

Kinstler: Gabriel de Grupello (1711)
Material: Bronze

Sockel: EntwurfAdolf von Vagedes (1830),
Material: Ratinger Blaustein

Wissenswertes: Kurfurst Johann Wilhelm
(1658 — 1716)

Die Inschrift-Ubersetzung lautet:

Links: ,Joh. Wilhelm, dem Pfalzgrafen bei
Rhein,dem ErztruchsesssundKurfursten des
Heil. Rom. Reiches, dem Herzog von Bayem,
Jiilich, Cleve, Berg, dem hochstverdienten
Firsten, dem VergroRerer der Stadt, dem
Stifter der Gemaldegalerie®

Rechts: Errichtet von der dankbaren
Blrgerschaft1711. Erneuerung des Sockels
1831

Diisseldorfs Wahrzeichen giltals eines der
schonsten Reiterstandbilder nordlich der
Alpen.
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Auseinandersetzung

Standort:
MittelstraBe/Grabenstralie (Altstadt)

Material: Bronze
Kunstler: Karl Henning Seemann (1984)

Wissenswertes:
2lebensgrol?e mannliche Bronze-Skulpturen
im ,Streitgesprach*




Stadterhebungsmonument
Standort: Burgplatz (Altstadt)
Kinstler: Bert Gerresheim (1988)
Material: Bronze

Wissenswertes:

Zum 700. Jahrestag der Stadterhebung
wurde vom Heimatverein Dlsseldorfer
Jonges ein Bilderbogen der Dusseldorfer
Stadtgeschichte errichtet, der aus insges-
amt 485 Einzelteilen besteht.

Unter anderem wird das Kriegsgeschehen
der Schlachtvon Woringen (1288) sowie die
Besiegelung der Stadterhebungsurkunde
durch die Hande des Grinderehepaares
Graf Adolf V. und Elisabeth von Geldern
dokumentiert.

Vier Karyatiden

Standort:
Zwischen Andreaskirche und Kunsthalle
(Altstadt)

Kiinstler: Leo Miisch (1881)
Material: Sandstein

Wissenswertes:

Ehemalige Giebelfiguren der alten
Kunsthalle, stellen die Schonen Kiinste dar
(Architektur / Malerei / Dichtkunst / Musik)

Martinssaule

Standort Andreasstral’e/Hunsrickenstralie
(Altstadt)

Kiinstler: Reinhard Graner (1965)

Material: Bronze

Wissenswertes:

Erinnertan St. Martin und die Mantelteilung,
die jedes Jahr am 10. November mit
Laternenumzigen in allen Stadtteilen gefei-
ert wird.

Mariensaule

Standort: Maxplatz (Karlstadt)
Einweihung: 1873

Kunstler: Anton Joseph Reiss (Modell),
Gottfried Renn (Ausflihrung)

Wissenswertes:
.Sancta Maria sine labe concepta, ora pro
nobis"

Ubersetzung:

JHeilige Maria, ohne Erbschuld empfangen,
bitte fiir uns*.

Unterhalb der Saule in halbkreisformigen
Nischen 4 Plastiken der Propheten Jeremias,
Daniel, Isaias und Ezechiel.




B R RIS
Ké Magazin stellt vor: ESDA AND FRIENDS

ENTERTAINMENT AM PULS DER ZEIT...

Liebe Leser, Liebe Leserinnen,

wir freuen uns lhnen im Rahmen der aktuellen Aus-
gabe des K6 Magazins ein neues Mitglied der Re-
daktion vorstellen zu dirfen. Wie auch unsere Le-
ser und Abonnenten sind wir stetig auf gesunden
Wachstum fokussiert. Gerne stellen wir lhnen in die-
sem Zusammenhang das Firmenprofil unsere neuen
Partneragentur ESDA AND FRIENDS fir die Berei-
che Events & Entertainmet vor, welche uns zukinf-
tig in den Bereichen Creation und Communikation
begleitet.

AND FRIENDS

EVENTS | CREATION | PEOPLE | ARTISTS

ESDA AND FRIENDS vereint Consulting, Creation
und Communikation in einem neuen Stil und verfolgt
einen klaren Anspruch: Den entscheidenen Schritt in
eine neue Richtung zu gehen! Mit dem Sitz in Dussel-
dorf, einer internationalen Ausrichtung bietet ESDA
AND FRIENDS als moderne Full Service Agentur ein
breitgefachertes Leistungsspektrum aus Marketing,
Event -und Kiinstlermanagement.

Mit dem Focus auf Entertainment und einer hohen
Affinitat zum Lifestyle verleihen wir Ihren Projekten
einen einzigartigen Wiedererkennungswert und ver-
einen klassische - und moderne Kommunikations-
wege in einer neuen innovativen Form!

ESDA AND FRIENDS

Reichsstr. 43

D-40217 Disseldorf

Mail: Koemagazin@esdaandfriends.com




Brunnen

Radschlagerbrunnen

Standort: Burgplatz (Altstadt)

Kinstler: Alfred Zschorsch (1954)

Material: Bronze / Frankischer Muschelkalk

Wissenswertes:
Darstellung zweier Radschlagerjungen

Inschrift:

.Radschlager wolle mer blieve, wie jeck et de
Mensche och drieve* (Radschlager wollen wir
bleiben, wie verriickt es die Menschen auch
treiben)

Der Radschlager ist liebenswertes Symbol fiir
die Metropole am Rhein und ihr lebendiges
Brauchtum. Das Radschlagen giltals Dusseldorfs
alteste Tradition. Esgehtbereitsaufdas Jahr 1288,
das Jahr der Stadtgrindung, zuriick. Damals
fand die Schlacht von Worringen statt, bei der
die Diisseldorfer unter Filhrung des Grafen von
Berg gemeinsam mit Kdlner Blirgern gegen die
Truppen des Erzbischofs von Koln kampften.

Nach dem Sieg der Diisseldorfer kehrte Graf
Adolf von Berg mit den siegreichen Truppen
nach Diisseldorfz urlick. Den am Wege auf ihre
Véter wartenden Kindern soll der zugerufen
haben: ,Jetzt zeigt einmal, wie sehr Ihr Euch
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Heimatbrunnen

IIR

Standort: Maxplatz (Altstadt)

Kiinstler: Karl Heinz Klein (1982) r\v

MAGAZIN

Material: Bronze

Wissenswertes:
Flnf Reliefplatten schildern die bedeutendsten
Ereignisse der Stadtgeschichte:

1288Verleihung der Stadtrechte durch GrafAdolf
1710 Kurfurst J

Gansebrunnen

Standort: Marktplatz / Ecke Zollstrafe (Altstadt)
Kinstler: Willi Meller (1956)
Material: Bronze

Wissenswertes: Der Bronzerostum den Brunnen
zeigt die Duisseldorfer Tradition der Radschlager.

Fischerjungenbrunnen

Standort: Stiftsplatz (Altstadt)
Kiinstler: Willy Hoselmann (1938)

Material: Aachener Blaustein

Wissenswertes:

Erinnert an Diisseldorfs Tradition als Fischerort
an der Stelle, an der die Diissel mitihren beiden
Armen in den Rhein miindet.
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Dipl.-Ing. Architekt
Otto Lindner
Personlich haftender Gesellschafter

« Geboren 1929 in Dusseldorf

« Architekturstudium an der
Staatsbauschule Wuppertal und
Idstein / Taunus

+ 1952 Leiter der Bauabteilung Walter
Rau AG, Neuss

+ 1959 Griinder desArchitekturbiiros
Otto Lindner

« 1965 Grinder der Gebau AG
+1972 GriinderderLindner HotelsAG

Dipl. Ing. Architekt Peter Uwe Mdller
Geschaftsfiihrender Gesellschafter

* Geboren 1950 in Rauenstein,
Thiiringen

« Architekturstudium an der
Gesamthochschule Wuppertal

« Seit 1976 in der Lindner
Unternehmensgruppe tétig

+1991 bis 1995 Geschdftsfiihrer der
Gebau-Technik

« Seit 1996 geschaftsfihrender
Gesellschafter des Architekturbliros

Dipl. Ing. Architekt Edgar Muth
Geschaftsfiihrender Gesellschafter

» Geboren 1957 in Diisseldorf

« Architekturstudium an der
Rheinisch-Westfalische Technische
Hochschule Aachen

« Seit 1987 fiir Lindner Architekten
tatig

« Seit 2002 geschaftsfiihrender
Gesellschafter des Architekturbiiros
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Leistungsspektrum

Die Architektenleistungen werden
von ca. 25 Mitarbeitern bearbe-
itet. Schwerpunkt der Leistung
der Lindner Architekten ist sowohl
die Planung, Bauleitung und die
Inneneinrichtung von:

. Verwaltungsgebauden

. Wohngebauden

. Hotels

. Seniorenresidenzen

. Sportstatten

. Versammlungsstatten

. Sanierung und
Restaurierung von
denkmalgeschutzten
Gebauden

Zunehmende Bedeutung
hat das Bauen im Bestand.
Lindner Architekten verfiigen
im Bereich des Umbaus, der
Nutzungsanderung, der Sanierung
und der Rekonstruktion tber zahl-
reiche hochwertige Referenzen.
Die interdisziplinar aufgestellte
Mitarbeiterschaft und die modeme
technische Bilroausstattung

ermdglichen eine hochqualifizierte
Projektbearbeitung bei maximaler
Kosten- und Terminsicherheit.
Alle Arbeitsplatze sind als CAD-
Arbeitsplatze mit den Programmen
ArchiCAD und Architectural
Desktop ausgestattet. Fir die
Kostenplanung, Ausschreibung,
Vergabe, Abrechnung sowie fiir
die Kosten- und Mangelverfolgung
wird das Programm California 3000
eingesetzt. Der Datenaustausch mit
Bauherren, Fachplanem und aus-
flihrenden Firmen findet iiber die
Schnittstellenformate DWG, DXF,
GAEB u.A. statt. Fiir die Bauherren
werden die Unterlagen in den
Formaten PDF, PLT sowie in den
gebrauchlichen Office-Lésungen
aufbereitet.

Lindner Architekten griinden
ihr Wissen auf annahernd 50
Jahre Erfahrung. Das 1959
von Otto Lindner gegrindete
Architekturbiiro entwickelte sich zu
einer Architektengemeinschaft, die
1996mitPeter-Uwe Mdllerund 2002
mit Edgar Muth erweitert wurde.
Anfang 2003wurde die bestehende
GbRin eine Kommanditgesellschaft

umgewandelt. Dieser stehen
seitdem Otto Lindner als person-
lich haftender Gesellschafter, Peter-
Uwe Mdllerund Edgar Muth als ges-
chaftsfilnrende Gesellschafter vor.
Die LindnerArchitekten KG bearbe-
itet Projekte aus allen Bereichen der
Architektur, der Innenarchitektur
sowie des Stadtebaus und deckt
samtliche Leistungsphasen der
Gebaudeplanung und des raumbil-
denden Ausbaus ab.

Neben Architekten wund
Stadtplanern sind Innenarchitekten,
Denkmalpflegerund Bauingenieure
Zur Bearbeitung der anspruchsvol-
len Aufgaben tatig. In friihzeitiger,
intensiver Kooperation mit allen
am Planungs- und Bauprozess
Beteiligten werden Losungen vom
stadtebaulichen Konzept bis zum
Architekturdetail entwickelt und
realisiert.

Die individuelle Bearbeitung
jeder Aufgabe und das Finden
des jeweils optimalen Zuschnitts
pragendieArbeitsweise der Lindner
Architekten und die mehrfach aus-
gezeichnete Architektur.



Lindner Architekten KG
Emanuel-Leutze-Strale 17
40547 Dusseldorf

Telefon: +49 211 5282-0
Telefax: +49 211 5282-412
info@lindner-architekten.de
www. lindner-architekten.de
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STORMS - Architekturbtro

Tauchen Sie ein in eine Welt reich-
haltiger Bauideen. Lassen Sie sich
von unserer moderenen und indiv-
iduellen Architektur inspirieren.

Fur Sie sind wir mit unserem
Architekturbiiro hauptséachlich im
Raum Dusseldorf- Aachen - KdIn
tatig. Unser Schwerpunkt liegt auf
dem Wohnungs-und Gewerbebau -
beinhaltet aber auch éffentliche und
landwirtschaftlichen Bauten.

Verschaffen Sie sich einen Eindruck
unserer Leistungen und zogem Sie
nicht, uns direkt anzusprechen !

Ihre Zufriedenheit ist unsere
Verpflichtung!

Der Entschluss zu bauen istimmer
eine bedeutende Entscheidung.
Gerade deshalb ist es wichtig, den
richtigen Partner zu finden. Bei
STORMS Architektur Schliisselfertig
erhalten Sie das gesamte
Diensteistungsspektrum aus
einer Hand. In Zusammenarbeit
mit dem Architekturbliro Storms

entwickeln und verwirklichen
unsere Architekten, Bauingenieure,
Techniker und Bauzeichner mit
Begeisterung und Leidenschaft
Ihr individuelles Bauvorhaben.
Zusatzlich verfugen wir tber qual-
ifizierte SIGE-Koordinatoren und
Energieberater.

Eine anspruchsvolle Architektur
zum fairen Preis und eine hochwer-
tige Bauausfiihrung sind fiir uns
ebenso selbstverstandlich, wieeine
sichereKosten-und Terminplanung.
... dieses ist unser Weg seit 1983!

DasFamilienunternehmen STORMS
Architektur Schliisselfertig ...

ist seit mehreren Jahrzehnten
ein verlasslicher Partner in allen
Bereichen der Architektur. Weit
mehr als 1.000 Projekte im Ein-
und Mehrfamilienhausbau
und rund 150 Gewerbe- und
Industrieobjekte wurden seit der
Griindung in Zusammenarbeit mit
dem Architekturbiiro Storms erfol-
greich realisiert.

SchwerpunktmaRig sind wir
im Raum Diisseldorf, dem Kreis

Heinsberg, sowie in Erkelenz,
Monchengladbach, Koln und
Aachen aktiv.

Dabei spielt es fiir uns keine Rolle,
ob Sie einen kleinen Anbau oder ein
anspruchsvolles Grof3projektplanen.
Sieerhalten beiuns stetseine indiv-
iduelle Beratung und einen kompe-
tenten Ansprechpartner.

STORMS Baudesign
Alfred-Wirth-Stralle 12
41812 Erkelenz

Tel. 02431. 96 96 0
Fax 02431. 96 96 33
info@ storms.de
www.storms.de
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Pier7 architekten GmbH

Alexander Pier

Dipl. Ing. Architekt BDA

Mitglied im BDA Bund Deutscher
Architekten

Mitgliedim Vorstand BDA Diisseldorf

Lehrauftrag - BU Wuppertal, FG
Entwerfen und Gebaudelehre, 2000
- 2004

Prof. Eckhard Gerber

Lehrauftrag - RWTH Aachen, FG
Entwerfen und Baukonstruktion I,
2000 - 2002

Prof. Hartwig N. Schneider

pier7 architekten seit 1999

Ingenhoven Overdiek und Partner,
Diisseldorf 1998 - 1999

Schuster Architekten, Disseldorf
1997 - 1998

Prof. Rolf Schuster, Prof. Jochen
Schuster

Ruby Scheuring Architekten /
Scheuring Architekten, Kéln 1995
- 1997

Dusseldort

Prof. Andreas Scheuring, ab 1996
Projektpartner

Prof. Joachim Schiirmann & Partner
Architekten, Kéln 1993 - 1995

Mitarbeit in verschiedenen
Architekturbiiros, davon 1986- 1992
1,5Jahre Dudler Dudler Welbergen,
Frankfurt/Berlin/Zirich

Architekturstudium TU
Braunschweig, TH Darmstadt 1985
- 1993

Maurer-/Stahlbetonbauerlehre,
Geselle 1982 - 1984

Geboren 1963

Geschaftsfuhrer

Dipl.Ing. Alexander Pier
Faunastr. 41

D-40239 Diisseldorf

Fon +49 (0) 211.6218108
Fax +49 (0) 211.6218109
Data +49 (0) 211.6218110
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VICTQRIA
SECRET

DER GROSSTE UNTERWASCHE-EINZELHANDLER DER WELT,
BLICKT AUF EINE LANGE GESCHICHTE ZURUCK.

Auch, wenn Victoria’s Secret heutzutage
eher den konservativen, mittelstan-
dischen Kunden im Kopf hat und nicht
durch extravagante Designs und edle
Stoffe,sondern durch Massentauglichkeit
glanzt,bleibt die Erfolgsgeschichte in der

Welt der Unterwasche beispiellos.

Immerhin liegt die Besonderheit dieser
Marke ganz woanders - und zwar in der
Firmenphilosophie und in der grofen
Popularitat. Victoria's Secret sollte sogar
dem groften Fashion-Muffel ein Begriff
sein,denn die Firma ist vor allen Dingen
durch die aufwendigen Fashion Shows
und die Verpflichtung der sogenannten
“Angels” bekannt geworden.

DerWerdegang der Firma Victorias Secret

liest sich wie ein Marchen. Und ebenso
wie Mary Green, wurde der Grundstein
fur dieses Riesenunternehmen im kali-
fornischen San Francisco gelegt. Dort
griindete namlich Roy Ramond 1977 den

ersten Victoria’s Secret Shop.

Auf die Idee kam der junge Mann, als
er fur seine Frau Unterwasche kaufen
wollte und sich peinlich beruhrt fand, in
einem normalen Miederwarenladen nach
den passenden Grofien und Designs zu

suchen.

Von der unpersonlichen und offentli-
chen Atmosphare sowie dem schlechten
Service und langweiligen Mustern abge-

stofen, beschloss er, dass es Zeit dafur

war, etwas zu andern. Daraufhin eroff-
nete er schon bald seinen ersten Shop
im Standford Shopping Zentrum und
sorgte im Laden selbst fiir eine gerade
fiir Manner angenehme Atmosphare. Mit
holzvertafelten Wanden und viktorian-
ischen Details zeigte erdie verschiedenen
Styles in Kombinationen an der Wand,
wahrend das stets freundliche Personal
zur ausfiihrlichen Beratung in Sachen

Grofte und Form bereitstand.

Auch musste sich der Kunde nicht mehr
die einzelnen Grofen aus einer Masse
von Stlcken selbst heraussuchen. In
Victoria’s Secret Shops entschied man
sich einfach fiir einen bestimmten Style -

den Rest besorgte das Personal.




Der Vorlaufer unserer heutigen, sehr
personlichen Unterwasche-Geschafte
schlug gerade bei der mannlichen
Kundschaft ein, woraufhin Raymond
schon bald drei weitere Stores eroffnete
und einen Katalog publizierte. Nach nur
funflahren,in denen der Erfolgder Firma
weiter angestiegen war, verkaufte Roy
Ramond Victoria’s Secret an die Limited-

Brand-Gruppe.

Der Rest ist Geschichte: Die Marke
wurde popularer denn je und in den
achtziger Jahren kamen nicht nur Schuhe
zur Produktpalette hinzu, sondern
auch Parfums und Abendbekleidung.

In den neunziger Jahren dann brachte

es Viktoria’s Secret zur groften
Unterwasche-FirmaderWelt.Mittlerweile
gibt es 1.000 Lingerie-Shops und 100
unabhangige Beauty-Stores, die mit
Kosmetikprodukten, Schmuck und

anderen Accessoires aufwarten.

DasBesondereanVictoria's Secretistaber
nicht nurderwahnsinnige Erfolg,sondern
auch die prominente Unterstiitzung, die
sich die Firma ins Boot geholt hat. Nicht
zu verachten sind dabei die Top-Models,
diesichfursamtliche Promotionaufgaben
der Firma verpflichtet haben.

Diese,auch als Angels bezeichnet, laufen
seit 1999 jahrlich bei den berihmten

Fashion-Shows mit riesigen Engels-
Fligeln uber die Laufstege, wobei die
entzuckenden Unterwaschestiicke meist
in den Hintergrund treten.

Momentan sind es keine geringeren
Diven als Heidi Klum, die von Anfang
an dabei war, Adriana Lima, Alessandra
Ambroissia, Miranda Kerr, Marisa Miller

und Doutzen Kroes.

Die Engel der YC-Kampagnen sind sogar
so beriihmt und beliebt,dass sie seit 2007
einen Hollywood-Stern auf dem “Walk of
Fame” besitzen. Dieser wurde ihnen zum
25-jahrigen Bestehen der Unterwasche-

Firma gewidmet.




1996 _Der erste Million Dollar Fantasy Bra

31,000,000,

FIN FACT: - Roy Ravmond, der Griinder von Vieloria's
Secrel, fihlle sich immer unwohl, wenn er seiner Frau
Unterwische kaulen wollle. Deshalb griindele er einfach
sein eigenes UnlerwischeLabel. Eine millionenschwere

Idee.

30[] Designed H:.{f-\
STUNBEN ARBEIT — Vieloria's Secrel \\

Dekorerl mit [0 karal Damanten und weileren werbvollen
Fdeksleinen

1999 Der Millennium Fantasy Bra

1997 Der Diamond Dream Fa

Engel
T]’ | \erarbe

B ' 13 Karal

2000 Der Ruby Fantasy Bra

310,000,000

FIN FACT: Vicloria's Secrel wurde mach der priiden
Kinigin Victoria benannl. Was ihr Geheimnis war? Das

hehill das Label fiir sich.

___]l]w-.'r.g ned By ‘
Ff + - . - = e
Vicloria's Secrel STINDEN ARBEIT

Dekorier! mil iiber 2000 Diamanten und Saphiren. eingefassl in
Platin

5

2002 Der Star of Vicloria Fanlasy Bra

§15.000.000

AT MR LS o L KLl

FUN FACE: Der BH wunde ins Guiness Buch der Rekorde als
leersles, jemals enlworlenes Lingere-Teil anfgenommen.
(bwohl der BH niemals verkaull wurde, wire im Kaufpreis
ein gesicherler Geldlransporler inklusive gewesen. Dieser
hiitte das werbvolle Stiick sicher mm Eigentiimer gebrachl.

STUNIEN ARBELN

-

07 Designed ]“t‘?\
370 N\
;N

Victoria's Secral

Verarbeitel wurden L300 Edelsieine — darunter alleine 31
thailindische Rubine

2003 Der Very Sexy Fantasy

10,000,000

FUEN FMT: Die Show wurde kurzeeilig anl das Cannes
Filmiestival verlegl, um Geld fir “(tinema againsl Aids” zu

sammeln.

~ Designed

J i
STUNDEN ARBETT

\ 0uawa i

Verarbeitel wurden 1,150 rosa Rubine und 1,600 Snaragde in
Blatiform




Fantasy Bra 1996 Der Dream Angel Fantasy bra

$3.000.000 ~$5.000,000

BCET IR A -.|_\||,L| 1T MR LS [ i

FUN FACT: Der von Tyra Banks gelragene “Diamond Dream FUN FACT: Der “Dream Angel Fantasy Bra™ ist der erste BH,
Fanlasy Bra™ isl der einzige Irigerdose BH, der jemals fiir der mit den spiler so lypischen Engels-Hliigeln
. - h " o, e - A [ =

die Vicloria's Secrel Show enlworfen wurde. prisentierl wurde.

. Designed By
) : o 3 n [] : ==
/Designed By ‘ STUNDEN ARBET Jais Saril fir WG Savi \
e f 7 * e e —— _,-I L
g Harrv Winston STUNDEN ARBEIT R M

Yerarbeitel wurden 77 karal Rubine im Navelte-Schliff und 330
rarbeitel wurden 03 Edelsteme, fast 100 Damanien und ein harat Diamanten eingefasst in Platin
Karal Diamant am Steg des Blls

2001 Der Heavenly Star Fantasy Bra
512,500,000 -

MRCIETMERR ALS 1510 NEALL

FUN FMT: Der “Heavenly Star Fanlasy Bra™ wurde
ersimals aul der Vicloris  Secrel  Fashion  Show
prisentierl.

,_]IJ esigned By 2
7/ e
45 Movawad STUNDEN ARBEIT

Dekorierl mil L2000 Saphiren aus Sm lanka und einem
ne S quadratischen Diamant in der Mite — dieser alleine war rund

100 Vil honen werl

y Bra 2004 Der Heavenly *70" Fantasy Bra

SULOVO00 S10000.000 ’ )

FUN FACT: Neidi Klum ist bis heute der einzige Engel. der FON FACT: Laut Victoria’s Secrel der cinzige BIL der jemals |
den Victoria's Secrel Fantasy Bra dreimal tragen durfle, verkault wurde.  Wegen dem  Skandalaufiritt - beim
. ) Superhowl von Justin Timberlake umd Janel Jackson
wurde die YD-Show abgesagl. Statlldessen gingen finf

Engel auf Tour.

Destgned Bo - - N sie e Y

TR, G

f B I 2 5 ' = |' ¥

) awWi STINDEN ARE [ \
4 lonawad N STUNDEN ARBEIT Mouawad N

Verarbeilel wurden 600 Edelsteine und ¢in grober Diamant in Verrbeiter wurden 2900 Diasmanten in Weilizold gefasst,

der Mitte. Lusiitzlich ein Diamant am BH-Steg



__2006 I]e_r_ llearlsln ire I]i:;mund I

-

2005 Der Sexy Splendor Fantaiﬂra_

$12.500.000

FRCIET METIR LS 2 00N @RAULE LK T O3 S5 RET B

FUN FACT: Wird der B michi verkaufl, werden alle Steine

enlnommen und @ neuem Schmuck verarbeilel.

MDesigned By
_‘.-* sl gnel e 3"[]
Mouawad STUNDEN ARBEIT

Dekorieri mit 200 Diamanten, 22 Rubinen und einem 101
karat Diamanten in der Mitte - gefassd in Weillgokd

2008 Der Black Diamond Fantasy Miracle Bra
= = & _ 8 - o

$6.500,000

ERGIET MEHE (LS. 30000 X ORRILE {1CMN 0351 K RIS

FUN FACT: Die verarbeilen Diamanten wurden in iiber
20000 Stunden Handarbeil geschliifen und poliert.

[

. Desivoed By
][ ML ML
STUNDEN ARBEIT Hearts on Fire ,
el et ,.-'

Dekorert mit 2000 Diamanken und einer liamant-Brosche mi
10 Karal n der Mitle

$5.,000.000

R GO NGV AL 100 NORWALE CTORLES SEORET RIS

FUN FACT: Wie jeder Fanlasy Bra wurde auch der ~Black
Diamond™ enlworfen, um miiglichst viel Dekollelé zu
zeigen.

[\

%nn Designed Byy
sTIABA Ak Martin Kalz \,\\

Dekoriert mil 3375 schwarzen Diamanten. zusilzlich zwei
Diamanten mil zusommen 100 karak die vom Steg des BH's
baumeln

2011 Der Fantasy Treasure Bra
e mwtor s -

= Dekorie
. Diaman

2012 Der Floral Fantasy Bra

A $2.500.000

FRCIET MEHK AL ik SORNALE VICTORICS SEORET RS

FIN FACT: Miranda Kerr Lrug den B nichl einmal ein Jahr
nach der Geburt ihres Sohnes.

.‘J)il esigned By 5
London Jewelers STUNDEN ARBE
| —. ;

" “S

Dekoried mil 5000 Edelsteinen. 112 Karal lamanten, Perlen
und Aquamarinen

§2.500.000

ERGET WA 05 S8 NORALALE VICTORICS. SECRET BINS

FUN FACT: Das kostbare Ensemble wurde zum Jubilivm
der 10-Jihrigen Swarowski-kooperation entworlen. Zum
ersten Mal gab es passend zum BH auch ein Parfiim,

Desiogned B \':\
3 0 0 _ London Jewelers *
STUNDEN ARBEIT e \

Verarbeitel wurden mehr als 5.200 Edelsteine, weile, gelbe u
rosa Diamanten. Das Mittelstick alleine enthicll emen 20 Kar
Divmanten, einen 12 karat Diamanten und einen 21 kKarat Rubi




y Bra_

2007 Der Hola Fantasy Bra

$4.000.000

WLITT TR LS 00,00 MM ALE VCTOMRD O ST RS

FUN FACT; Jedes Jahr bewerben sich zahlreiche Stars wnd
Sternchen um einen der begehrlen PElze in der VI-Show.
Diese werden alle abgelehl. Laulen diirfen ausschlieflich
professionelle Models.

'-_,-]D csigned By ‘

)
Mownawad STUNDEN ARBETT
e e e

Dekoriert mit 9,000 Edelsteinen, darunter Diamanten, Hubine.

_ Smaragde und gelbe Saphire

2010 _Der Bombshell Fantasy Bra

$3.000.000

FRCET MEME AL -ll\J'II

FIN FALT: Die Models werden nicht nach dem Geschmack
von Minnern ausgesuchl, sondern sollen vor allem Franen
ansprechen. Jedes Jahr schaven doppelt soviele Frauen
wie Manner die Show.

jl) esigned By 800

Damiani

STUNDEN ARBEIT

koriet mit - 2400 weien  und - champagnerfarbenen
manten und einem 16 karat Diamant in der Mille

[t bin

52,000,000

FRCIET MHIE U5 8000 GENALE TN TR 05 SEORET BN S
FUN FACT: Die meisten Models werden entdeckl, bevor sie g

15 Jahre alt sind. Adriana Lima machie ihre erslen
Schritte in der Modelwelt mit 13 Jahren.

Desiegncd B v

1500 — \
STUNDEN ARBET Damiani )

Verarbeitel wurde n 3000 Dimanten im Brilliani-Sehlifl,
verschiedene Saphiere und oval-geschliffiene Topase - alles
gefasstin 18 Karat Gold

2013 Der Roya[ Fanlasy Bra

510,000,000

FRLIT MEHR W15 l..| "R NuLE

FUN FACT: Vicloria’s Secrel musste vor der Geslallung des
BHs ein Modell son Candice Swanepol anfertigen.
SchlieBlich soll das Prachistiick immer wie eine zweile
Haul silzen.

:”)cut;igillo:l by 5
Mouawad  STUNDEN ARBET

Verarbeilel wurden mehr als 1200 Edelsteine.  Hubine,
Diamanten und Saphire. Lingefasst sind diese in 18 Karal Gold.
Alleme der i der Mitle baumelnd e Rubin hal 52 Karal







2014 -
Dream Angels Fantasy Bra |

Fir die erste Fashion Show
in London schickte Victoria‘s
Secret gleich zwel Fantasy Bras
auf den Laufsteg. Ein Modell
der 2 Millionen Euro teuren
Traumdessous trug die brasli-
anische Schonheit Alessandra
Ambrosio.

2015 -
Dream Angels Fantasy Bra 11

Eine Runde Kuscheln mit den
Klunkern: Adriana Lima herzt
ithren sexy BH finr stolze 2 Mil-
lionen Euro.




DIE EXKLUSIVSTEN
OLDTIMER

7 FERRARI, 1 PORSCHE,

1 JAGUAR - UND EIN YOUNGTIMER

der 10 teuersten Autos von Pebble Beach sind

Ferrarider 50er-und 60er-Jahre.Ganz oben auf dem

virtuellen Treppchen der Pebble Beach-Auktionen

platziert sich ein Ferrari 250 LM mit Scaglietti-
Karosserie. Der Wagen mit Chassisnummer 6105 ist das 23.von
insgesamt 32 gebauten Exemplaren.

Mehr als 20 Jahre Rennen gefahren - ohne Unfall

Die Rennhistorie des von einem 3,3-Liter-V12 mit 320 PS anget-
riebenen Wagens ist enorm umfangreich und beginnt mit dem
ersten Besitzer, dem Englander Ronald Fry, dem Spross einer
Chocolatier-Familie.Ernahmmit6105 anzahlreichenBergrennen,
Club- und Beschleunigungsrennen bis 1966 teil. Enzo Ferrari
zeichnete Fry mit einer Medaille fiir seine Erfolge mit dem Wagen
aus. Ronald Fry war nicht ein schneller,sondern auch umsichtiger
Fahrer - er hatte keinen einzigen Unfall. Spater verkaufte Fry den
Wagen an David Skailes, der 6105 in Maranello Uberholen lief -
und mit der “Longnose” ausriisten lief.

Der Ferrari mit Scaglietti-Karosserie kam nachJapan und wardort
unter anderem Teil der beriihmten Matsuda-Sammlung, bevor er
nach Europa und dann in die USA veraufert wurde. Jetzt erzielte
er bei der Auktion von RM Sothebys 17,6 Millionen Dollar (alle
Angaben: Hagarty (Classic-Analytics).
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390,6 Millionen
Dollar wechselten
bei den Auktionen
von Pebble Beach
den Besitzer. Dies
sind die Top 10
der versteiger-

ten Oldtimer, die
alleine schon 126,2
Millionen Dollar
gekostet haben.



1961 FERRARI 250 GT CALIFORNIA SWB SPYDER

e

v

1961 Ferrari 250 GT California SWB
Spyder

Auf Platz zwei der teuersten Autos von Pebble
Beach 2015 landet Ferrari 250 GT California
SWB Spyder. Das 196ler-Exemplar mit
Chassisnummer 3095 GT wurde von Gooding
& Co. Angeboten und fur 16,83 Millionen
Dollar verkauft. Auch er wurde von Scaglietti
karossiert.Nicht original ist Ubrigens die Farbe
-urspringlich wurde erin Blu Metallizzato und
roten Lederpolstern ausgeliefert.

1962 Ferrari 250 GT SWB

Personlicher Lieblings-Ferrari von Nuccio
Bertone. Mit 16,5 Millionen Dollar knapp
dahinter kommt ein “Sharknose-Ferrari” auf
den dritten Platz derTop 10:Ein 196 2er Ferrari
250 GT SWB Berlinetta Speciale mit Bertone-
Karosserie. Erstbesitzer Nuccio Bertone kaufte
das 250 GT-Chassis mit der Nummer 3269
GT und lie® die spektakulare Form von dem
damals erst 23-jahrigenGiorgetto Giugiaro
zeichnen.



DIE EXKLUSIVSTEN

OLDTIMER 2015

7 FERRARI, 1 PORSCHE,

1 JAGUAR - UND EIN YOUNGTIMER

Youngtimer fur 13,75 Millionen Dollar

Nummer vier der teuersten Autos von Pebble Beach mag
einige Beobachter verwundern, handelt es sich doch um einen
erst 17 Jahre alten Youngtimer, doch der 1998er MclLaren F1 ist
ein ganz exklusiver Supersportwagen. Es ist einer von nur zwei
Exemplaren, die im Werk nachtraglich nach ‘LM-Specifications’
aufgebaut wurden.

Der LM ist ein Sondermodell, das 1995 anlasslich des LeMans-
Sieges in einer Kleinstserie von 5 Exemplaren gebaut wurde.Der
MclLaren F1 GTR schaffte als erstes Auto Uiberhaupt einen Sieg bei
seinem ersten Auftritt bei dem legendaren 24-Stunden-Rennen.

Starkstes Serienauto der Welt - und bis zu 400 km/h schnell
Schon der normale Fl ist mit 64 (Angabe von McLaren, alle
Modelle:100 Exemplare) produzierten Einheiten einesder selten-
sten Supercars,zwei davon wurden bei McLaren upgegradet.

Unter anderem mit einem auf 680 PS leistungsgesteigerten
Triebwerk, Gewichtsreduktion durch simples Weglassen von
Ausstattung wie der Audio-Anlage. 1,062 kg wiegt der LM - rund
60 weniger als der normale F1. Der BMW-Sechsliter-V12 des LM
hat iibrigens rund 80 PS mehr als die GTR-Rennwagen und wiegt
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nur 12 kg mehr. Noch heute ist der von 1993 bis 1998 gebaute
Supersportler eines der starksten und schnellsten straienzuge-
lassenen Automobile. Die Hochstgeschwindigkeit liegt bei rund
400 km/h.

Schon 2013 wurde im Rahmen des Pebble Beach Concours
ein Mclaren F1 (Chassisnummer 66) versteigert, der mit einem
Auktionserlds von 8,47 Millionen Dollar bisher als teuerster F1
galt.Dieser Preis wurde nun deutlich iibertroffen: 13,75 Millionen
Dollar vermeldet Hagarty/Classic-Analytics fur den 1998er
McLaren F1 LM.

Platz 5:

Dieser 1953 Jaguar C-Type Works Lightweight Roadster war sei-
nem neuen Besitzer 13,2 Millionen Dollar wert.
EsistderWerks-Leightweight-C-Type,der1953 beiden24-Stunden
von Le Mans Gesamt-Vierter.Yon den Werksrennwagen des C-Type
wurdennur3 Exemplaregebaut.Der3,4-Liter-Reihensechszylinder
leistet 220 PS.

Der C-Type mit der Chassisnummer XKC 052 wurde von vielen der
legendaren Jaguar-Fahremn pilotiert. Unter anderem von Jimmy
Stewart, Roy Salvadori, Ninian Sanderson und lan Stewart.

'R

-




1998 MCLAREN F1 LM COUPE

' _
-

PE WORKS LIGHTWEIGHT ROADSTER

1998 McLaren F1
LM Coupe &
1953 Jaguar
C-Type Works
Lightweight
Roadster



DIE EXKKLUSIVSTEN
OLDTIMER 2015

7 FERRARI, 1 PORSCHE,

1 JAGUAR - UND EIN YOUNGTIMER

Platz 6:

1956er Ferrari 250 GT - und zwar nicht irgendeiner, sondern das
Siegerauto der“Tour de France” 1956.

DerWagenisteinervoninsgesamtnur? Exemplaren mitScaglietti-

Karosserie und wurde von Marquis Alfonso de Portago gefahren.

Der volle Name des Adligen lautet Alfonso Cabeza de Vaca y
Leighton,Carvajal yAre,13th Conde de la Mejorada, 12th Marquis
de Portago. Der Marquis war ein legendarer Lebemann und erfol-
greicher Polo-Spieler.

1953 fuhr er sein erstes Autorennen. Das furchtbare Ende kam
bei der Mille Miglia 1957,als er in seinem Ferrari 335 Sport ver-
ungliickte und neun Zuschauer mit in den Tod riss. Der Unfall
besiegelte das Ende der Mille Miglia.

Chassis-Nummer 0557 GT ist das neunte von 14 Exemplaren
der ersten Serie und wurde am 28. April 1956 an Alfonso de
Portago ausgeliefert.1994 holte derWagen bei den Concours von
Meadow Brooks und Pebble Beach einen Klassensieg.Jetzt wurde
er fir 13,2 Millionen US-Dollar versteigert.
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Platz 7:

Siegerauto der 24-Stunden von Le Mans 1983: 1982er Porsche
956, der unter anderem von Vern Schuppan, Jochen Mass, Jacky
Ickx, Derek Bell, Stefan Bellof, Al Holbert, Hurley Haywood und
John Watson gefahren wurde. Verkauft fiir 10,12 Millionen Dollar.

Platz 8:

Bonhams ist mit einem Auto in den Top 10 von Pebble Beach
auf Platz 8 vertreten, dem 1959er Ferrari 250 GT Competizione
Berlinetta.

Der Wagen mit einer Scaglietti-Leichtmetallkarosserie erzielte
8,525 Millionen Dollar. Zu den Rennerfolgen des Ferrari mit
Chassisnummer 1519GT gehoren Siege in Linas-Monthléry und
Watkins Glen sowie ein dritter Platz bei der Tour de France 1959.

1519 GT ist der 5.von 7 “Interim™LWB-Berlinetta, bei denen eine
SWB-Karosserie auf das kurze Chassis mit 2.600 mm Radstand
montiert wurden. 1960 wurde der Wagen im Werk in Maranello
mit vier Dunlop-Scheibenbremsen ausgeristet. Das Triebwerk
wurde im Rahmen von zwei umfangreichen Restaurationen kom-
plett liberholt.
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1959 FERRARI 250 GT INTERIM COUPE

1959 Ferrari 250
GT Interim Coupe,
1982 Porsche 956
& 1956 Ferrari 250
GT Tour de France
Coupe




DIE EXKKLUSIVSTEN
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7 FERRARI, 1 PORSCHE,

1 JAGUAR - UND EIN YOUNGTIMER

Platz 9:

Noch ein Scaglietti-Ferrari, ein 1959er Ferrari 250 GT California
LWB Spyder.

Der Wagen mit der Chassisnummer 1307 GT ist Nummer 23
von 50 LWB California Spider. Der erste Besitzer war Prinz Alvise
Hercolani aus Bologna und orderte seinen Ferrari 250 GT mitzahl-
reichen Sonderoptionen.

Unter anderem mit den offenen Scheinwerfern, die nicht
unter einer Abdeckung stecken. Zudem besitzt 1307 GT einen
Lufteinlass in der Motorhaube und andere Entluftungsoffnungen
in den vorderen Kotfliigeln. Angetrieben wird der Ferrari 250 GT
von einem Dreiliter-V12 mit 240 PS.

Bei 8,5 Millionen Dollar endeten die Gebote - knapp unter dem
Estimate, das mit 9 bis 11 Millionen Dollar angegeben war.

Die Top 10

von Pebble Beach 20015 wird komplettiert von diesem 1950er
Ferrari 275 S/340 America Barchetta.
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Es ist der erste Ferrari-Werksrennwagen mit dem 3,3-Liter-V12
von Aurelio Lampredi. Chassisnummer 0030 MT ist einer von
Werksrennwagen aus den 1950em. Ferrari baute zwei der 2755
fiir die Mille Miglia 1950 auf - Alberto Ascari und Luigi Villoresi
starteten auf Chassisnummer 0030 MT.

Jedoch schieden beide Fahrzeuge wegen technischer Probleme
aus. Spater wurde der Wagen mit einem 4,1-Liter-Lampredi-V12
in Maranello ausgeriistet und die urspriingliche Karosserie von
Touring wurde durch eine Scaglietti-Haut ersetzt.

Auktions-Statistiken Pebble Beach 2015

Gleich vorweg: Die Rekordergebnisse von 2014 wurden zwar
nicht ganz erreicht, doch das hohe Niveau konnte annahernd
gehalten werden. Um die Ergebnisse vergleichbar zu machen,
sind die Zahlen der Rick Cole-Auktion fiir 2014 heraus gerechnet,
da die diesjahrigen von Hagarty/Classic-Analytics verifizierten
Zahlen noch nicht vorliegen.

2014 war ein Rekordergebnis von 402,6 Millionen Dollar erzielt
werden (inklusive Rick Cole: 428,1), in diesem Jahr liegen die
Zahlen um rund 3,6 % unter denen des Vorjahres. Dabei war das
Angebot noch grofer: 1.386 Fahrzeuge standen zum Verkauf



1950 Ferrari 275
S/340 America
Barchetta & 1959
Ferrari 250 GT
California LWB
Spyder
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(Vorjahr: 1.227), von denen 803 einen
neuen Besitzer fanden - die Verkaufsquote
liegt damit bei 58 %.

Der durchschnittlich erzielte Preis - ein
Anhaltspunkt fur die Qualitat der Autos
- liegt in diesem Jahr bei 479.557 Dollar,
etwas unter dem Vorjahr, als 540.366
Dollar erzielt wurden.

Bei RM Sothebys lagderdurchschnittliche
Fahrzeugpreis mit 1.19 Millionen Dollar
und die Verkaufsquote mit 91 % am hoch-
sten.



LUXUS

HANDTASCHEN

PRADA, GUCCI ODER DOLCE & GABBANA

W hat’ S ‘I N’
Handtaschen liben auf viele Frauen eine hohe und fur die meisten
Manner nur schwer nachvollziehbare Faszination aus. Das liegt

zum einen wohl daran, dass die moderne Frau gerne mal “ihr
komplettes Leben” in der Handtasche ansammelt.

Egal ob Hausturschlissel, Handy, Kosmetikartikel oder der
Geldbeutel - in der Handtasche findet sich selbst die eigene
Besitzerin bisweilen nicht mehr zurecht. Zum anderen stellt die
Handtasche sicherlich auch ein unverwechselbares modisches
Accessoire und Statussymbol dar.

Da verwundert es wohl auch keinen, dass der Markt und die
Nachfrage nach Luxus Handtaschen grof sind.|n erster Linie pro-
duzierenhiernaturlich dieganzgroften Modelabels und Hersteller
Handtaschen von herausragender Qualitat und mit einem extrav-
aganten und eleganten Design. Zu den bekanntesten Marken
von Luxushandtaschen gehoren natiirlich die“Moderiesen”Prada,
Gucci, Dolce & Gabbana, Yves Saint Laurent oder Liebeskind.

Da die Luxus Handtaschen nicht gerade giinstig sind,gibt es mit-
tlerweile einige Handler, die das Handtaschen mieten anbieten.
Sokannman die edlen Taschen bequemin Ratenzahlen undkann

Egal ob Prada, Gucci oder die
neuste Luxus Handtasche von
Dolce & Gabbana - Handtaschen
lassen vieler Frauen Herzen gleich

mal zwei Takte hoher schlagen.

sie sofort seinen Freundinnen zeigen und zusehen, wie diese vor
Neid erblassen.

Neben der Vielzahl an verschiedenen Modelabels und -Marken
gibt es breit gefacherte Palette an verschiedenen Handtaschen-
Modellen. So gibt es z.B. Henkeltaschen, Umhangetaschen und
fir den Abend natiirlich auch noch die passenden “Abendtaschen”
oder sog. “Clutches”.

What's ‘IN’

Taschen sind viel mehr als die Hiter von Schminkutensilien,
Handy und Taschentiichern. Designer Valentino formulierte es
so: ,Eine Handtasche kann einem Outfit entweder den letzten
Schliff verleihen - oder es kaputtmachen.” Mit den aktuellen
Taschen-Kollektionen der bekanntesten Luxusmarken stellen wir
die schonsten ,Qutfit-Booster” der Saison vor.



JIMMY CHOO

BIKER BAG AUS PYTHONLEDER

Die erst 2013 lancierte D.D. Bag von Tod's hat das Potenzial

zu einem Taschenklassiker zu werden. Kein Wunder, ist sie doch

der Stlikone Lady Diana gewidmet, die ein grofier Verehrer der

D. Bag von Tod's war. Besonders friihlingshaft wirkt die weiche,
gerdumige Ledertasche in weif3.

SAINT LAURENT

DUFFLE BAG 6 IN GELB

Das franzdsische Modehaus Saint Laurent, das seit kurzem das

“Yves” wegldsst, priasentiert uns diese Saison eine in der Form

klassische, in der Farbe knallige Henkeltasche: Die Duffle Bag 6

aus gelbem Kalbsleder. Die Tasche, die auch mit Schulterriemen

getragen werden kann, macht Appetit auf das erste Zitroneneis
des Jahres.
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BURBERRY

THE BLAZE IN BRAUN

Das momentan omniprdsente Model Cara Delevigne liebt die

.Blaze” der britischen Traditionsmarke Burberry in gléinzendem

Gold. Sie ist in diversen Metallic und bunten Stoffvarianten er-

hédltlich. Flexibler ist frau jedoch mit einer cognac-farbenen
Variante der ldanglichen Henkeltasche.

CHANEL

MULTICOLOR-BAG

Das franzésische Modehaus Chanel zeigt dieses Jahr auffdllige

Taschen in Blau-Weif3, Rot und Gelb. Die gelb-rot-blaue Multicol-

or-Bag in typischer Chanel-Steppung und dem klassischen Ket-

tenriemen erinnert von der Form her an den Klassiker 2.55, ist

farblich jedoch ein absoluter Hingucker. Optimal, um weif e oder
schwarze Outfits aufzupeppen.
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CELINE

LUGGAGE PHANTOM NUDE

Ebenfalls aus Frankreich, aber in einem ganz anderen, viel zu-

riickhaltenderem Stil, kommt die ,Luggage Phantom” aus Kalb-

leder daher. Céline-Taschen erleben seit etwa zwei Jahr einen

Aufschwung, Stars wie Kim Kardashian, Fergie und Alessandra

Ambrosio werden oft mit Céline-Bag gesehen. Die ,Luggage

Phantom” mit ihren fliigelartigen Seiten wirkt in Nude besonders
edel.

GUCCI

JACKIE IN GRUN

Die ,Jackie” von Gucci ist - unschwer zu erraten - nach Jackie

Kennedy, spdtere Onassis, benannt. Als die Tasche in den 1950ern

auf den Markt kam, hie® sie zunédchst ,Constance”, wurde, nach-

dem Mrs. Kennedy sie mehrfach in der Offentlichkeit trug, jedoch

in ,Jackie® umbenannt. Das griine Leder gibt der schlichten, geb-
ogenen Henkeltasche einen Frischekick.
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CHLOE

LUCY VON IN NUDE UND KARAMELL

Die Lucy-Bag der franzdsischen Luxusmarke Chloé ist sportlich

und zart zugleich. Das zweifarbige Leder in Nude und Karamell

und die goldenen Beschldge geben der Lucy eine besondere

Wéarme. Modell Rosie-Huntington Whitely trdagt die Tasche in der
mit Nieten besetzten Variante.

MiIU MIU

HENKELTASCHE IN SCHWARZ

Miu Miu, die jiingere Zweitlinie von Prada, ist nach dem

Spitznamen der Designerin Miuccia Prada benannt. Typisch ist

die knautschige Flechtoptik des Leders. In schwarz mutet die

Henkeltasche aus Kalbleder und goldener Schlife elegant an und
eignet sich auch fiir das Biiro.
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TOD’S

P.B. N WEISS

Die erst 2013 lancierte D.D. Bag von Tod's hat das Potenzial

zu einem Taschenklassiker zu werden. Kein Wunder, ist sie doch

der Stlikone Lady Diana gewidmet, die ein grofRer Verehrer der

D. Bag von Tod's war. Besonders friihlingshaft wirkt die weiche,
gerdumige Ledertasche in weifi.

LOUIS VUITTON

SPEEDY RED 25

Die Speedy-Bag von Louis Vuitton gehért zu den Taschenkla-

ssikern, vor allem im Monogramm- oder Damier-Muster aus Can-

vas. Diese Saison ist die Tasche n einer roten, geprédgten Leder-

variante mit Schulterriemen zu haben. Stilikone Sarah Jessica

Parker und Schauspielerin Kirsten Dunst tragen die flotte rote
.Speedy 25" schon.
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LUXUS

HANDTASCHEN
!

DIE KLASSISCHE AKTENTASCHE

Besonders klassisch wirken rechteckige Aktentaschen aus
schwarzem Leder mit Uberschlag und einem kurzem Tragegriff.
Das Leder - vorzugsweise strapazierfahiges Rindsleder - soll-
te genug Festigkeit bieten, damit kein Knick in die Unterlagen
kommt und die Tasche auch mal bei langeren Stehempfédngen ab-
gestellt werden kann. Klassische schwarze Aktentaschen sind in
den aktuellen Kollektionen von Prada, Montblanc und Cartier zu
finden, teilweise kann ein abnehmbarer Schulterriemen befestigt
werden, der die Tasche allerdings auch legerer erscheinen lasst.

AKTENTASCHEN IN BRAUN

Ménner, die bevorzugt braune Lederschuhe im Business tragen,
sollten nicht nur ihren Gilirtel, sondern auch die Aktentasche da-
nach ausrichten. Das ansonsten fiir luxuriése Uhren und Schmuck
bekannte Unternehmen Cartier bietet eine sehr elegante, tabak-
farbene Dokumententasche aus Kalbleder mit zwei Tragegriff-
en an. Sophisticated wirkt die Uberschlagtasche von Hermés aus
schokoladenfarbenem Kalbleder. Ahnlich wie der Hermés-Best-
seller Birkin-Bag kann sie mit einem Schliissel, der in einem am
Henkel befestigten Etui mitgeflihrt wird, vor neugierigen Kol-
legen- und Konkurrentenblicken geschiitzt werden. Wer von ei-
nem Taschenunikat trdumt, kann sich eines bei der deutschen
Koffermanufaktur Steckel nach Wunsch anfertigen lassen - zum
Beispiel im Stil eines Vintage-Ranzens mit Extrastauraum fiir
Ipad und Mac Book Pro.
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AUSGEFALLENEAKTENTASCHEN

Wer es unkonventioneller liebt und zudem in einem Umfeld arbe-
itet,in dem Modemut belohnt wird, dem sei eine Business-Tasche

aus buntem Leder empfohlen. Gerade bei farbigen Taschen muss
das Material besonders hochwertig sein, um nicht albern zu
wirken. Burberry beispielsweise offeriert Mdnnern diese Saison
gelbe und griine Dokumententaschen aus Kalb- und Allliga-
torleder. Gucci empfiehlt seinen Kunden sportliche Modelle aus
rotem Rindsleder oder einer beigen Canvas-Leder-Kombination.
Nachteil dieser Modelle ist sicherlich, dass sie nicht passend fiir
alle Gelegenheiten sind. Vielleicht legt sich Mann ja dann doch
eine zweite Aktentasche zu - Frau leiht sich sicher gern die an-
dere Tasche aus.



LUXUS

HANDTASCHEN

Die Handtasche als Sammilerstick

Die versteigerte “Diamond Birkin” ist keine normale Birkin Bag
(benannt nach der Schauspielerin Jane Birkin). Die Luxusversion
wurde statt aus Kalbsleder, aus dem schwer zu verarbeitenden
Leder des Leistenkrokodils gefertigt.

Die Beschlage aus 18-Karat-WeiRgold und die eingelassenen
Edelsteinetragen ihrenTeilzum Preis bei.Werdie edle Tasche jetzt
besitzt,ist allerdings nicht bekannt.Matt Rubinger,Fachmann fiir

Luxusgiiter des New Yorker Auktionshauses “Heritage Auctions
schweigt sich Uber den neuen Besitzer aus.

In den USA wurde eine Birkin Bag fir umgerechnet 152.000 Euro
versteigert. Die rubinrote Sonderanfertigung “Diamond Birkin”
aus dem Hause Hermés kann sich nun mit dem Titel “Teuerste
Tasche der Welt” schmicken.

Im Laden wird man dieses Modell allerdings nicht finden. Es
handelt sich hierbei um eine “commandé spéciale’, die im Atelier
fiir Sonderanfertigungen in der Pariser Zentrale an der Rue du
Faubourg in Handarbeit hergestellt wird. Rund ein Dutzend
Taschner und Sattler setzen hier die Spezialwunsche von Kunden
in aller Welt um.
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Modische Geldanlage

Birkin Bags gehdren zu den begehrtesten Handtaschen der Welt.
Sie sind mehr als ein Statussymbol. Nicht zuletzt umgibt sie
ein Mythos, der sie selbst fiir Prominente und Superreiche zur
Trophae werden lasst.Nicht nur die hohe Qualitat der Materialien,
sondern auchdie Yerknappungsstrategie weckt Begehrlichkeiten.
Trotz des hohen Anschaffungspreis (ab 7000 Euro bis ca. 115000
Euro) soll es noch bis vor kurzem eine Warteliste gegeben haben.
Da die Produktion schwierig und langwierig ist, werden nur
wenige Taschen hergestellt,was wiederumdie Nachfrage anheizt.
Nicht zuletzt wachst der “secondary market for high-end luxury
accessories”, so Luxus-Experte Rubinger, besonders wenn es sich
um langlebige Luxusgiter handelt. Eine Birkin Bag ist also eine
gute Geldanlage in unsicheren Zeiten.

Lange sah es nicht danach aus, dass die schlichte Hermés-Tasche
ein Erfolg werden wiirde. Als ihre Urform in den 1930er Jahren
unter dem Namen ,petit sac haut & courroies” (kleine Tasche mit
Trageriemen) auf den Markt kam, war sie weit davon entfernt
eine It-Bag zu sein. Das franzosische Lederwarenunternehmens
Hermes kreierte die betont reduzierte Tasche zum Transport von
Pferdezaumzeug. Der gute Geschmack einer Stilikone machte die
Kelly Bag jedoch Jahre spater zu einer der begehrenswertesten
Handtaschen der Welt und zu einem Stiick modische Geschichte.



Die Legende der ,Kelly Bag”

Als Grace Kelly, die kurz zuvor Hochzeit mit First Rainier Ill.
von Monaco gefeiert hatte, 1956 im Life Magazine mit der
Hermés-Bag abgebildet wurde, begann der Run auf die “furstli-
che” Ledertasche. Es heift, dass die als Stilikone geltende Gracia
Patricia mit der Tasche die Rundungen ihrer Schwangerschaft
verdecken wollte. Fest steht,dass die Hollywood-Diva zahlreiche
Varianten der Tasche besa® und bei offiziellen Auftritten fast nie
ohne ihre Lieblingstasche gesehen wurde.

Sogar bei ihrer standesamtlichen Trauung war die Hermes-
Handtasche dabei.Bald nach dem Life Magazine-Schnappschuss
wurde die,petit sac hauta courroies”in den Medien als, Kelly Bag"
tituliert. Offiziell nannte Hermeés die Tasche jedoch erst 21 Jahre
spater so.

Die Charakteristika der Kelly Bag

Die Kelly Bag ist trapezformig, wobei sich die schmalere
Taschenseite auf der Oberseite befindet, an der auch der kurze,
lederne Tragegriff befestigt ist. Der feste Boden ist mit vier
Metallfien versehen. Verschlossen wir die Tasche mit zwei
sich kreuzenden Lederriemen, die iber einen vergolde-
ten Verschluss zusammengefiigt werden. Die Schliefe der
Tasche gilt als ihr Markenzeichnen. Zu jeder ,Kelly” gehort ein
kleines Vorhangeschloss, dessen Schliissel mit passendem Etui
(.Clochette®) versehen und an einem Lederriemen befestigt ist,

der sich um die Henkel der Tasche schlingen lasst. Die Kelly Bag
wird in acht GroRen von “Kelly Mini-mini“ mit 15 Zentimetern
bis zur Kelly 50" mit 50 Zentimetern Breite gefertigt. Zwischen
rund 20 verschiedene Materialien wie Eidechsen-, Krokodil- oder
Kalbleder und zahlreichen Farbungen kann der Kunde wahlen.

Die Fertigung der Kelly Bag

Jede Kelly Bag wird in der Manufaktur in Paris von einem
Handwerker in durchschnittlich 18 bis 20 Stunden und aus rund
40 Lederelementen gefertigt. Sonderanfertigungen werden im
Atelier in der luxuriosen Pariser Rue du Faubourg Saint-Honoré
hergestellt. Jedes Exemplar erhalt eine Signatur, die den Namen
des Handwerkers, das Herstellungsjahr und die Adresse des
Ateliers enthalt.

Eine Kelly Bag zu kaufen verlangt Geduld

Wer heute eine Kelly Bag kaufen will, muss sich in eine Warteliste
eintragen und Ausdauer mitbringen. Denn jede einzelne Tasche
wird erst nach Eingang des Auftrags angefertigt. Der Kunde bes-
timmt Farbe, Grofe, Ledersorte und sonstige Sonderwiinsche.
Bei Prominenten scheint es jedoch eine Art Schnellverfahren zu
geben,wie sonstkann man sich erklaren,dassfast jede Promidame
von Victoria Beckham, liber Kate Moss bis Kim Kardashian immer
wieder eine neue,Kelly“amArm baumeln hat.Der Bestseller von
Hermeés kostet iibrigens zwischen 3500 und 60.000 Euro, je nach
Grofte und verwendetem Material.



LUXUS

TOP 10 DER TEUERSTEN LUXUS HANDTASCHEN

Platz 1 Platz 3
14.050,00 € 10.920,00 €
Zagliani Analeena

"Minerva" - Medium Krokodil Handtasche

Platz 2 Platz 4

11.200,00 € 10.498,00 €
Analeena Valentino

"Kate Babas" - Matte Krokodil Umhéngetasche Chocolate Crocodile Leather Bag
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Platz 5 Platz 7 Platz 9
9.800,00 € 6.950,00 € 4.680,00 €
Paco Analeena TOBEG Zagliani

"Shiny" - Krokodil Cluch
RO S D Kk Krokodil Handtasche

Platz 6 Platz 8 Platz 10
7.560,00 € 5.079,00 € 4.648,00 €
Pacn Rahanne Valentino Zagliani

TABIN
1%

"Lara XL" - Python Weave Umhéngetasche




DIEBESTENGOURMETS
UNDTRENDSINSACHEN
L,FOOD"

Marmor:, |
Stuck
Kaviar

Die Tverskaja, Russlands teuerste StraRe, liefert ein Hauptargument dafiir, weshalb selbst
Paris einen Vergleich mit Moskaus Shopping-Boulevards scheut. Wie eine Aorta fiihrt
diese Luxusmeile direkt auf den Kreml zu und bietet in ihren Boutiquen, Restaurants
und Hotels jedwede Exklusivitaten an. Einmalig ist auch das, was man in der Numero 14
vorfindet: ein Feinkostgeschaft, fiir das die Umschreibung Gourmet-Tempel zu kurz greift
- besser trifft es das Wort ,Palast”. Kristalllister beleuchten kostspieligen Kaviar, Beluga
Wodka und Sekt von der Krim in den Auslagen der Jellisejew. Ein Feinkostgeschift, das
neben ,alles nur vom Feinsten” auch den Prunk feudaler Zeiten lebt. Neobarocke Saulen
und Skulpturen saumen die Gange dieses kulinarischen Kastells.

Zwischen der geldadeligen Klientel stobern Touristen in diesem Warenlager der Extrak-
lasse und bestaunen die Innenarchitektur ahnlich andachtig wie die Ausstellungsraum-
lichkeiten der Moskauer Riistkammer. Goldene Ornamente, iiberbordender Kristallliister
beleuchten kostspieligen Kaviar, Beluga Wodka und Sekt von der Krim in den Ausla-
gen der Jellisejew. Ein Feinkostgeschaft, das neben ,alles nur vom Feinsten” auch den
Prunk feudaler Zeiten lebt. Neobarocke Saulen und Skulpturen sdumen die Génge dieses
kulinarischen Kastells. Zwischen der geldadeligen Klientel stobern Touristen in diesem
Warenlager der Extraklasse und bestaunen die Innenarchitektur ahnlich andachtig wie
die Ausstellungsraumlichkeiten der Moskauer Riistkammer. Goldene Ornamente, iiber-

bordender

132



Wenn diese glorreichen Wande sprechen
konnten, sie hatten einiges zu erzdhlen von
russischen GroRfiirsten und deren Nachkom-
men. Vor uber 200 Jahren hatte man fir den
Bau des Herrenhauses denselben Architek-
ten wie fiir den des Senatspalasts im Mos-
kauer Kreml verpflichtet. Aristokratische Ge-
sellschaften, die einem Tolstoi als Inspiration
gedient hatten, fanden hier Einzug. Wenn es
heute noch die kulinarischen Spezialititen
sind, gab sich die Hautevolee von damals
vielmehr noch den musischen Geniissen hin:
Eine der hier ansdssigen Prinzessinnen eroff-
nete ihren eigenen literarischen Salon und
machte die groBen Kiinstler ihrer Zeit wie
den Dichter Pushkin zu Superstars.

Nicht die Oktoberrevolution, sondern die
Gebriider Jelissejew als reichste Lebensmit-
telhandler des Landes, losten das Haus nach
einem Jahrhundert Hochadel davon ab und
fiihrten es zu noch groRerem Ruhm. Denn

¢

WENNDIESEGLORREICHENWANDESPRECHENKONNTEN,
SIE HATTEN EINIGES ZU ERZAHLEN VON RUSSISCHEN
GROSSFURSTEN UND DEREN NACHKOMMEN

Ubrigens: Wer
sich nicht fur
das Jelissejew
erwarmen kann,
welil er Speisen
grundsatzlich nicht
selber zubereitet,
sondern
zubereiten lasst,
geht halt ins
Metropol, noch
so ein Moskauer

Superlativ.
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das beispiellose Sortiment im Laden und die
Opulenz, die an einen orientalischen Palast
erinnert, lehnt sich heute an diese Tage an,

in denen das so genannte ,Jelissejew-Imperi-
um” die Moskowiter mit der Eroffnung eines
weltweit einzigartigen Feinkost-Marktes ver-
bliiffte. Auch die Zwangsverstaatlichung und
das eher diirftige Angebot wahrend der Sow-
jet-Ara vermochten das legendire Image des
Delikatessen-Schlosses nicht auszuldschen.

Den Wechsel in das neue Jahrtausend nahm
man zum Anlass, Jelissejew wieder zu dem
zu machen, was es einmal war: die weltweit
Daran
kénnen selbst so groBrtige Food Halls wie die
im Harrods, im KaDeWe oder die Saluhall in

nobelste Adresse fiir Lebensmittel.

Stockholm. Auch in diesem Punkt wiirde Paris
wohl nicht widersprechen wollen.



oie gras, das Aushangeschild der franzosischen Haute Cui-

sine und franzésisches Nationalgut, hier angepriesen auf

einem Restaurantschild im Elsass. Liebhaber der Haute

Cuisine sollten lieber nicht nach Kalifornien reisen. Seit

dem 1. Juli gilt dort der Verkauf von Fois gras als verbo-

ten. Einige Restaurants haben dagegen mit wahren Stopfle-
ber-Happenings protestiert, und mach einer denkt schon iiber einen
Schwarzmarkt nach.

Ein Abend im kalifornischen Spitzenrestaurant Mélisse in Santa Mon-
ica diirfte fiir Feinschmecker ab heute etwas anders ausfallen. Ein
Blick auf die Speisekarte, und als Entrée eine schone Paté de Foie gras
gewahlt - Foie gras? Gibt's nicht mehr. Denn was fiir manche GenieRer

der franzosischen Haute Cuisine schmeckt, als ginge Aphrodite mit
dem eigenen Gaumen ein kulinarisches Téte-a-Téte ein, ist fiir andere

ADIEU
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DIE FOIS GRAS IST SEIT 1. JULIVON

DER KALIFORNISCHEN SPEISEKARTE

m

STRICHEN, UND MANCH EINER
BEFURCHTET GAR, AMERIKANIS-
CHER PROHIBITIONSGESCHICHTE
SEl DANK, DASS UM DIE FETTE LEB-
ER NUN ABSEITS DER GOURMETRE
STRAURANTS EIN SCHWARZMARKT
ERBLUHEN WIRD.




Foie gras-Verbot ausgerechnet
im liberalen Kalifornien

Dabei ist die feine Stopfleber in ihrem Heimatland Frankreich
nicht nur eine wahre Delikatesse, sondern seit 2006 sogar als
.KultFur- und Gastronomieerbe Frankreichs” unter besonderen
Schutz der Grande Nation gestellt. Insbesondere im Elsass ist
man machtig stolz auf den guten Ruf der Fettleber, die mittels
einer bestimmten Stopf-Mastform von Giansen und Enten so
besonders fein wird. 1778 von Jean Pierre Clause, dem Koch des
Marschalls von Contades, als Leberpastete kreiert, entwickelte
sich vor allem die Paté de Foie gras schon bald zum kulinar-
ischen Exportschlager.

Ob als edler Brotbelag, Vorspeise mit Triiffeln oder gebraten
mit Trauben und Reinette-Apfeln serviert — Tatsache ist, dass
die fette Leber von Ente und Gans auf der klassischen Speise-
karte eines guten franzoischen Restaurants schon immer ihr-
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er fixen Platz hatte. Doch mittlerweile regt sich Widerstand
gegen die umstrittene Pastete. Vor allem in dem Land, dass
bisher eher durch Hot Dogs und Hamburger als durch kulinar-
ische Rafinessen auf sich aufmerksam gemacht hat.

Bereits 2004 wurde das Verbot der Herstellung und des Ver-
kaufs der Foie gras beschlossen und mit 1000 Dollar BuBRgeld
pro Tag belegt. Bis zuletzt hatten sich auch die Gourmet-Koche
der amerikanischen Westkiiste iiber den Verbleib der Foie
gras gesatritten — natiirlich ganz zum Wohle ihrer Kunden.

Selbst Hollywoods Star-Koch Wolfgang Puck, lautstarker Ver-
fechter des Verbots, musste nun kleinlaut zugeben, dass er
die Foie gras bei Private Dinners auf Kundenwunsch immer
noch auf den Tisch bringt, obwohl er die Ganseleber schon
2007 aus seinen eigenen Restaurants verbannte.

Ganz anders ging hingegen Josiah Citrin, Inhaber des Mélisse,
in das pikante Gefecht. Aus Protest kreierte er ein achtgan-
giges Menii fiir 185 US-Dollar, das von der Vorspeise bis zum
Dessert Foie gras enthielt. Citrin servierte Stopfleber in Form
von Pastete, als Parfait, mit Pistazien-Kruste garniert, als Ver-
feinerung von Hummer sowie Lachs und sogar als Fiillung von
Tortelloni.

Zum Nachtisch lieB er Kuchen und Eis mit Stopfleber auf-
fahren. Geholfen hat das alles allerdings wenig. Die Fois gras
ist seit 1. Juli von der kalifornischen Speisekarte gestrichen,
und manch einer befiirchtet gar, amerikanischer Prohibitions-
geschichte sei Dank, dass um die fette Leber nun abseits der
Gourmetrestraurants ein Schwarzmarkt erblithen wird.

Dass es soweit nicht kommen muss, zeigt allerdings ein
Beispiel aus Chicago. Auch hier hatte es 2006 ein Gansestop-
fleber-Verbot gegeben. Die Wirte verkauften daraufhin Crou-
tons fiir 25 US-Dollar, die Foie gras gab es gratis dazu.
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Ladurée ist ein Name, der bei StiRschnabeln die gleiche Reaktion auslost wie Chanel bei Modefans. Und das
liegt hauptsachlich an kleinen, runden Gebackstiicken, denen man kaum widerstehen kann: Macarons. Bei

Ladurée in Paris hat man die Kunst der Macaron-Produktion bis zur Perfektion gebracht - und das ist einer der
vielen Grunde, warum die Feinbackerei Kult ist.
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Ladurée reagierte auf die Veranderungen und baute
um. Dabei iiberlieR er nichts dem Zufall. Er ver-
band seinen Laden mit einem Tee-Salon und lieR
die Raume vom beriihmten Maler Jules Cheret mit
Ornamenten und Engelsfiguren gestalten. Das un-
gewohnliche Ambiente traf offenbar den Nerv der
Pariser High Society, die es sich fortan zur Gewohn-
heit machte, auf einen Tee oder ein Gebackstiick
bei Ladurée einzukehren. Besonders beliebt waren
- natiirlich - die Macarons.

Deren Rezeptur wurde Anfang des 20. Jahrhunderts
von Pierre Desfontaines, einem Cousin der Familie,
modernisiert. Zwischen zwei Macaron-Schalen fiillte
der Patissier eine Kuvertiire-Sahnecreme nach ei-
nem Geheimrezept und lieR das Ganze einige Tage
ruhen, bevor die Ladurée-Macarons auf die Verkauf-
stheke kamen. Seither gibt es regelmaRig neue Krea-
tionen in unterschiedlichen Farben und Aromen, auf
die Macaron-Fans ebenso sehnsiichtig warten.
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Heute hat Ladurée mehrere Filialen in Paris, die
allesamt mit viel Liebe zum Detail eingerichtet
sind. Macarons, Tortenkreationen oder ,Hello Kit-
ty“-Schokolade sind so

beliebt, dass auch Prominente gern mal einen Um-
weg machen, um sich mit den Leckereien einzudeck-
en. Erganzt wird das Sortiment mit Notizbiichern,
Einkaufstaschen und Beauty-Produkten, bei denen
Mandeln, Rosenblatter oder Tee ganz neue Ver-
wendung finden.

Nach dem nachmittaglichen Kaffeebesuch im La-
durée empfehlen wir, zum Abendessen ins pracht-
volle Le Train Bleu in Pariser Bahnhof Gare de Lyon
einzukehren oder ins Le Grand Véfour, in das schon
beriihmte Gaste wie Napoleon, Jean-Paul Sartre und
Simone de Beauvoir eingekehrt sind.

Eroffnet wurde die erste Filiale schon 1862 in der Rue Royale Nummer 16.

Und Grinder Louis Ernest Ladurée hatte einen guten Ort gewahlt, denn

gleich um die Ecke entstand die Opera Garnier und das Viertel entwickelte

sich in kurzer Zeit zur eleganten Geschaftsmeile.
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SPITZENKUCHE

WALPENBLICK

Mit Sternen kennt sich
Heinz Winkler aus. Jeden-
falls mit denen, die an Res-
taurants und Kiichenchefs
verliehen werden. 20 mal
bekam er drei Miche-
lin-Sterne, 14mal mindes-
tens 19 Punkte vom Gault
Millau, dazu Auszeichnun-
gen von so ziemlich allen
anderen Gastro-Fiihrern
Deutschlands. Er arbeitete
mit Paul Bocuse und Eck-
ard Witzigmann zusam-
men und erreichte so viel
fiir das Ansehen der Gas-
tronomie in Deutschland,
dass man ihm 1994 das
Bundesverdienstkreuz

verlieh. Seit 1991 ist der
Siidtiroler Kiichenmeister
sein eigener Herr im Hotel
»Residenz Heinz Winkler”
in Aschau im Chiemgau.
In einem Gebdude, das
im  Spatmittelalter er-
baut wurde und einige
Jahrhunderte lang ,Hotel
Post” hieB. Winkler selbst
kiimmerte sich um die be-
hutsame Renovierung -
schlieBlich isst das Auge
mit. Das hat nicht nur in
gestaltet-
en Raumen ordentlich zu
tun: Wer aus dem Fenster
blickt, der schaut direkt
aufdie Alpen.

den liebevoll




Leichte Kiiche mit legenddren Saucen

»Cuisine Vitale" nennt Heinz Winkler das, was er auf die
Teller bringt. Dazu gehortzum Beispiel mild gerduchertes
Storfilet mit Wasabi und Shiso-Kresse, Seeteufel mit
jungem Knoblauch und Karotte oder Lammriicken mit
mediterranen Krautern. Das alles serviert Winkler mit
seinen beriihmten leichten Saucen - mal mit Orangen
und Fenchel zum St.-Pierre-Fisch, mal mit Zimt zum Ka-
ninchen in Nudelteig. Zum Abschluss gibt es immer mal
Tranen - aber die sind aus Schokolade,

serviert mit Ananas und Passionsfrucht.Heinz Winkler
setzt bei seiner Arbeit nicht auf Effekte, sondern auf
Aromen, nicht auf Experimente, sondern auf Zubere-
itungskunst. Das war dem Gault Millau 2012 wieder 19
Punkte wert, vom Guide Michelin bekam der Kiichen-
meister zwei Sterne.

Residenz Heinz Winkler, Kirchplatz 1, 83229 Aschau,
Tel.: (0 80 52) 179 90, www.residenz-heinz-winkler.de




Blofs nicht zu steif. 1

rants GdasteHaus in

Villau

Saarbriicken, Wert. Schiic/sli
um entspannten Genuss. Und fiir den soret Erfort bestens:
t seine Bemiilh

19.5 von 20 moglichen Puni

legt Klaus Erfort. Kiichenchef des Restau-
cht es beim Essen
Der Gaull
fi 1’ 1 ."I l’ estaurant J-"I ;" f‘l.': rer 2012 ,'JI-' '} I.". rz f ( '.fr'.l'l ni .";l’.
n ausgezeichnet, und vom Guide Miche
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KONIGLICHE KUCHE
v GASTEHAUS

Was den hochgelobten Kiichenchef antreibt, ist im Prinzip
ganz einfach: ,Das Wichtigste beim Kochen ist es, nicht
an den Zutaten zu sparen. Ich koche mit Respekt vor dem
Produkt und verarbeite es deshalb mdoglichst komplett
und schonend®, sagt er. Dabei miissen es nicht unbedingt
regionale Produkte sein — sein Hauptaugenmerk liegt auf
Qualitdt. Und wenn die bei einem Produkt von weiter en-
tfernten Anbietern hoher ist, entscheidet er sich fiir das
bessere.

,Wie schmeckt eine Karotte?"
Fragen wie ,Wie schmeckt eine Karotte?” nimmt der Kii-

chenchef sehr ernst. Weil es eine wichtige Frage fiir ihn
ist. Viele Menschen haben im Zeitalter der Fertigprodukte

namlich ldngst vergessen, Geschmackserlebnisse wirklich
intensiv wahrzunehmen. Eine Herausforderung fiir den
zuriickhaltenden Klaus Erfort, der durch ein Schulprak-
tikum zur Gastronomie stieB und so begeistert war, dass
er beschloss, das Thema Genuss zu seinem Beruf zu ma-
chen. Seine beruflichen Stationen sind eindrucksvoll: Er
war bei Claus Peter Lumpp im Restaurant Bareiss, bei Ha-
rald Wohlfahrt in der Schwarzwaldstube in Baiersbronn
und im Imperial im Schlosshotel Biihlerhéhe. Um nur ei-
nige zu nennen. Und beschloss dann 2002, sein eigenes,
franzdsisch inspiriertes Restaurant zu griinden. In einer
edlen weilen Griinderzeitvilla in St. Johann entstand sein
GasteHaus, das zur Relais und Chateaux-Vereinigung ge-
hort.
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Moderne
Aromenkiiche

Seine Bekanntheit ver-
dankt Erfort allein seiner
Arbeit - aus dem Fernse-
hen halt er sich heraus
und auch Kochbiicher gibt
esvon ihm nicht. Er wirbelt
lieber in der Kiiche, nach
dem Motto ,Die Wahrheit
liegt auf dem Teller".

Die moderne Aromenkii-
che, die dabei heraus-
kommt, lassen sich Gour-
mets gern auf der Zunge
zergehen: Der Kiichenchef,
der das Gegenspiel von
Saure und SiiBe liebt, ser-
viert die in Meersalz ge-
garte Langustine mit Pfir-
sich und griinen Mandeln,
veredelt den Rehriicken
aus der Eifel nicht nur mit
Spitzkohl, sondern auch
mit Szechuan-Pfeffer und
kombiniert bretonischen
Hummer mit Olivenkro-

kant und seinem ,Gemii-
seacker”, einem Zusam-
menspiel aus Pfifferlingen
und Piirees von Avocado,
Aubergine, Paprika und Ka-
rotte.Gaste haben die Wahl
zwischen a-la-Carte-Spei-
sen und mehreren Me-
nii-varianten, denen klei-
ne kulinarische Miniaturen
vorangestellt werden.

Dazu empfiehlt Restau-
rantleiter Jérome Pourché-
re die passenden Weine
aus den wichtigsten An-
bauregionen Europas.
Mehr als 600 Positionen
stehen zur Auswahl.

Nur 35 Personen finden in
dem schlichten, creme-
weiB gehaltenen Speise-
raum des GasteHauses in
der weifen Villa Platz. Die
Gaste haben freie Sicht auf
den liebevoll gestalteten
englischen Garten, zu dem
auch noch eine Terrasse
und ein Teehaus gehdren.




TRUFFELZE]
MARKUS SEM
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Der
der

WeilRe und
Schwarze.

WeiRer Truffel, schwarzer Truffel
und Truffeldl-Produkte: Einer der
edelsten Zutaten in der Klche
ist der Truffel, inshesondere der
weilRe Truffel aus dem Piemont/
Italien und der schwarze Truffel
aus demPérigord/Frankreich. Wir
haben aber noch mehr zu bieten
als den Asia Sommertriiffel, den
Kalahari Truffel aus der gleichna-
migen Kalahari-Wuste, der in der
visuellen Erscheinung wirklich
sandfarbenistundimGeschmack
dem weiRen Truffel nahe kommt
und den Nepal Truffel.

InButter, Olund Nudeln

Beide zuletzt genannten
haben sich aber auf dem
Feinschmeckermarkt nie wirklich
durgesetzt sondern sind meis-
tens verarbeitet in Produkten
wie Truffelbutter, Truffeldl, Nudeln
oder anderen Konserven. Weilker
Traffel ist auch zu finden im ehe-
maligen Jugoslawien, in Qualitat
und Geschmack nicht gro zu
unterscheiden, demweiRen aus
dem Piemont sehr &hnlich, aber
ohne ebendiese Herkunft wird er
unter Wert geschlagen oder von
findigen Kaufleuten unter die
Piemont Truffel geschmuggelt.

wird roh

Einer
verarbeitet

und der andere gekocht
Grundséatzlich mussen wir
den Schwarzen vom WeilRen
sowoh!l in Geschmack als
auch Zubereitungsart unter-
scheiden. Der weie Truffel
wird fast ausschlieRlich roh
verarbeitet und der schwarze
Truffel gekocht. Der Weil3e
erinnert im ersten Eindruck
sehr stark an Knoblauch und
kommt am besten zur Geltung
bei den einfachen Gerichten:
Nudel, Risotto, Kartoffelptree
oder dem Ei. Wobei der meiste
Geschmack nicht Uber die
Zunge wahrgenommen wird
sondern Uber die Nase.



auf

Truffelei
Rahmspinat

Das Ei ist mein Lieblingsprodukt
bei der Darbietung des weilRen
Truffels. Zur Lagerung wird
der weil3e Triffel zu den Eiern
gelegt und luftdicht verschlos-
sen, damit das Aroma durch die
dinne Kalkschale hervorragend
in das Ei ubergehen kann. So
kann ich mit diesem Ei, in Butter
gebraten (die ebenfalls mit
frischen weiRen Trlffel aroma-
tisiert ist) ein hervorragendes
Truffelei auf Rahmspinatvorset-
zen... Natur pur, hervorragend.

Nicht langer als
zwei Tage einlegen

Zur anderen Lagerung/
Zubereitung legt man denweil3en
Truffel mit Risottoreis luftdicht ein
und kann dann ein hervorragen-
des Truffelrisotto kochen. Hierbei
ist allerdings zu beachten, dass
der Reis dem Truffel Feuchtigkeit
entzieht, also bitte nichtlanger als
zwei Tage einlegen...

Grundstock far
viele Truffelgerichte

Der schwarze Truffel wird in
der Hauptsache gekocht verar-
beitet oder bei Gerichten, wo
man diesen erdigen, nussigen
Geschmackbevorzugt, auchroh.
ZumBeispiel: einJakobsmuschel-
Rote-Bete-Carpaccio mit
schwarzem Truffel. Eingekocht
ist dieser schwarze Trffel ein
bedeutsamer Grundstock fur
viele Truffelgerichte wie die get-
riffelte Stopfleberterrine oder
verarbeitet in Truffeljus oder
Truffel-Vinaigrette.

Ein paar Tausend
Euro pro Kilogramm

Nur zur Information: Der wei3e
Truffel liegt im Einkauf so
zwischen 3000 und 6000 Euro
per Kilogramm. Die Hauptsaison
ist von Mitte Oktober bis Ende
Dezember. Der schwarze Truffel
liegt bei ca. 1000 bis 2000 Euro
per Kilogramm. Der Preisder jew-
eiligen Truffel richtet sich auch
in der Hauptsache nach GroRie,
Durchmesser und Gewicht. Die
schonste Beschaffenheit liegt
so bei der 50 Gramm schweren
Knolle ohne groRe Krater mit
einer runden Oberflache.

Wie die Gaste
verappelt werden

Aber fangen wir doch mal
ganz einfach an: mit dem
Sommertriffel, der Uberwieg-
end aus Asien kommt, aber auch
aus Frankreich und talien. Er sieht
von auf3en auswie ein Schwarzer
und innen wie ein WeiRer und
schmeckt fast nach gar nichts. Er
kommt gern bei unseren italien-
ischen Restaurants oder Bistros
zum Einsatz, wo man fuir 15 Euro
die Troffelpasta genieRen darf
und der Kellner ganz groRzu-
gig fragt, ob er noch was drtiber
hobeln darf. Ich kédnnte mich
immer kaputt lachen, wie die
Gaste verappelt werden. Die
Nudeln sind selbstverstandlich
mit Traffelol und Sahne gewlrzt,
und der Triffel kostet so ca. 120
Euro pro Kilogramm im Einkauf,
undeslandenvielleicht 3 Gramm
auf demTeller, also 36 Cent, und
der Gast ist ganz entzUckt...

Nur wenige konnen

damit umgehen
Mit groRer Vorsicht kann
man naturlich auch Truffeldl,
Truffelbutter oder sonstige, mit
Truffeln aromatisierte Produkte
als Hobbykoch einsetzen. Fast
jeder liebt es - aber nur wenige
kénnen damitumgehen. Truffeldl
und andere Produkte sollte/
muss man in homgopathischen
Dosenverwenden, sonstwird der
Geschmackextremundchemisch
und man verfehlt deutlich sein
Ziel, eine wohl abgeschmeckte
Speise zu servieren.

Ein Mal im Leben eine
Reise zur Truffelzeit

Ich kann jedem Leser nur ans
Herz legen, einmal im Leben zur
weillen Triffelzeit eine Reise
ins Piemont zu unternehmen,
mehr geht nicht. Auf dem Markt
sieht man die weille Pracht
uberall in Massen liegen, wo
natrlich geboten und gefeilscht
wird. Immer und Uberall den
Truffelgeruch in der Nase, in
jedem Restaurant eine riesige
Schussel mit dem weiRem Gold
und viele ,Mammas*, die ihre
Hausmannskost mit diesem
natlrlichen Produkt aufs Beste
in Szene setzen.



REZEPT FUR:

Zutaten fur 4 Personen:

+300gKalbsschulter,eskannauchPutenfleisch
verwendet werden

+200glLauch,Karotte,Sellerie,infeinenWurfeln

* 1 Knoblauchzehe

+ 2 Strauchtomaten

+ 2 Zweige Zitronenthymian

* 4 Bd Fruhlingslauch

* 20 g weilRer Truffel

* Salz,

* Olivenol,

Nudelteig:

+ 200 g Mehl

= 1 Ei

* 1 Eigelb

« 1 El Olivenol

» etwas Wasser
* Salz

KALBSRAVIOLI AUF GETRUFFELTEM
FRUHLINGSLAUCH

Zubereitung:

Das Mehl durch ein feines Sieb geben und in eine Mulde
das Ei und Eigelb, sowie das Olivenol zugeben, salzen und
nun gut vermengen, bei Bedarf elwas Wasser zugeben.
Den Teig mindestens eine Stunde ruhen lassen.

Die Kalbsschulter in grobe Wiirfel schneiden und in Olivendl
scharf anbraten, die fein geschnittenen GemUusewdirfel und
die Schalotten sowie den Knoblauch und geviertelte Toma-
ten zugeben und mit anbraten, mit Rotwein abléschen und
langsam schmoren. Zitronenthymian zugeben.

Das Gulasch so fertig stellen, dass die Fliissigkeit kom-
plett einreduziert ist, mit Salz und Pfeffer abschmecken
und nach dem Erkalten die Masse durch den Fleischwolf
drehen. Die fein gehackte Blattpetersilie zugeben und ab-
schmecken.

Nun den Teig mit einer Nudelmaschine zu diinnen Platten
ausrollen, wobei zu beachten ist, dass vorher mehrere Tou-
ren geschlagen werden, um den Teig geschmeidig zu ma-
chen. Auf den unteren Teil Nocken von Fleischmasse auf-
setzen und mit einer Teigplatte bedecken (bitte bedenken,
dass der untere Teil mit einem Pinsel leicht angefeuchtet
wird), nun die Ravioli ausstechen und zur Seite stellen.

Den Frihlingslauch putzen und auf ca. 8 cm Lange schnei-
den, den Friihlingslauch in der Pfanne kurz mit etwas Oli-
venol anschwitzen, mit etwas Kalbs- und Trtiffelfond ablo-
schen, den fein geschnittenen Triiffel zugeben, falls notig
etwas Truffelol hinzu, und etwas Butter einmontieren, in der
Mitte des Tellers anrichten. Die Ravioli kurz in kochendes
Wasser geben und danach in Zitronenthymian und etwas
Butter schwenken. Auf den Frihlingslauch setzen, Triiffel

driiber hobeln und servieren.

-




WAREHOUSE

Das Fashionhouse in der Altstadt

Young Fashion for young ladies and more...

Modische Kleider Sommer-Mode mit den Trends der
nachsten Saison, ausgefippte Sandalen, Super Skin-
ny Jeans, stylische QObertelle und viele verschiedene
Damen- und Herren - Lederacken zu ginstigen Preisenl

Offnungszeiten:
Mo. - Sa: 1000- 2000 U Flinger Strasse 10
Telefon: 0211-329590 40213 Dusseldorf

Offnungszeiten:  Olga Jorich & Daniel Baur heifen Sie herzlich Willkommen im Restaurant EssBar - fein &  EssBar - fein & pfiffig
Mo.-Fr.: 11:30-14:30  pfiffig. In den letzten Jahren haben wir viele Erfahrungen in der Sterne-Gastronomie gesam-  Pionierstrale 24

18:30-22:00  melt und mochten Sie nun in unserem Haus verwéhnen. 40215 Dusseldorf
Sa.: 18:30-22:00 Tel.: 0211 157 93 05

Wir bieten lhnen eine abwechslungsreiche deutsch/franzésische Kiiche mit japanischem WWW-hm-essbarde

Touch: frisch, saisonal und regional. Schauen Sie vorbei und entdecken Sie unser kleines
aber feines Restaurant mit hohem Wohlfiihlfaktor. Wir freuen uns auf Sie!



THOMAS
BUHNERS

AROMEN
KUCHE

Das Dreisterne-Restaurant “La Vie"” in Osna-
briick

Thomas Biihners Strahlen ist seit einigen Tagen noch
etwas breiter. Und der Mann hat allen Grund dazu:
SchlieRlich wurde das Restaurant ,La Vie“, dessen Kii-
chenchef Biithner ist, gerade vom Michelin-Restaurant-
filhrer mit einem dritten Stern veredelt. Damit gehort
der Osnabriicker zu den besten Kochen der Welt.

Das Restaurant, das direkt gegeniiber dem Rathaus des
Westfalischen Friedens im denkmalgeschiitzten Haus
Tenge untergebracht ist, sorgt Thomas Biithner mit sei-
ner Aromenkiiche fiir Aufsehen. Und hat es geschafft,
das Osnabriick bei Gourmets mittlerweile einen Ruf als
Gastro-Hotspot bekommen hat.

Warme Erdtone und Klassizismus

Im Innern des klassizistischen Hauses aus dem 18.
Jahrhundert i{iberwiegen warme Erdtone. Edelhdlzer
und moderne Kunstwerke sorgen fiir eine angenehme
Atmosphare.

Im ersten Obergeschoss gibt es zudem einen dreigeteil-
ten Saal im Stil des Osnabriicker Klassizismus, wahrend
die Weinsammlung einmal nicht im Keller, sondern im
historischen Dachgewdlbe untergebracht ist.

Auf der Karte des Restaurants , das von Thayarni Ka-
nagaratnam und Thomas Biihner gefiihrt wird, stehen
Spezialitdten wie die Jakobsmuschel mit Passions-
frucht und schwarzem Sesameis, Lammriickenfilet mit
Knoblauch-Korianderwiirze, Brokkoli und Krautern,
Brust vom Fasan mit Ganseleber (ungestopft), Pilzerde
und Gelee, geangelter Loup de Mer mit Schwarzwurzel
und Aprikose und vieles mehr.

il

| — —



Feuerwerk aus Duften,
Aromen und Texturen

Bei den Menus, die ,Tradition und Qual-
ité” oder ,Le Grand Chef” heiBen, ver-
schmelzen DUfte, Aromen und Texturen
zum  kulinarischen Feuerwerk. Zwis-
chen den einzelnen Gangen gibt es im-
mer wieder kulinarische Griflze aus der
KlUche, die die Gaste auf das, was noch
kommt, einstimmen sollen.

Speisen wie ,Pur Reh” sind ein Erleb-
nis. Das liegt daran, dass Buhner fur die
Sauce RehfFleisch durch den Wolf dreht
und noch einiges mehr mit ihm anstellt,
bis es auf das pochierte Stlck Reh gege-
ben wird. Sellerie, ArmagnacPflaume
und ein Szechuan-Pfefferjus vervollkom-
mnen den Genuss.

Gourmet Lunch und
Geschmacksschule

Auch ein Gourmet Lunch (Mi-Sa, 12-14
Uhr) gibt es im La Vie - vielleicht fur jene,
die einen kleinen Vorgeschmack haben
wollen auf das, was Gaste beim abendli-
chen Mahlim Restaurant erwartet.Rege-
ImaRig ladt der Chef zur Geschmackss-
chule. Hier wird bei Wein-, Dessert- oder
,Geschmacks-Meisterklassen”-Sem-
inaren das Schmecken trainiert und
natlrlich gekocht - ein Paradies fur Ge-
nielRer und Hobbykdche mit Ambitionen.
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Wunderbar lasst sich eine kurze Auszeit zum Beispiel im Kreuzberger Spatzle Express nehmen. Die Speisen der
Imbiss Alternative in Berlins Donerbezirk schmecken wie ein kleiner Ausflug ins Schwabenlandle. Besonders
einladend ist der urtypische allgauische Geruch der verschiedenen Kasesorten und abgeschmalzten Zwiebeln.
Man sitzt auf gemuitlichen Holzbanken, trinkt Bio-Limonade und genieft die frischen Spatzle, die leckeren
Maultaschen oder die sulien Schupfnudeln des uberraschenderweise nicht schwabischen Kochs.



Manchmal muss es schnell gehen. SchlieBlich sind wir
beruflich viel unterwegs und haben nicht immer Zeit fiir
einen ausgiebigen Lunch oder ein gemiitliches Dinner.
Und obwohl der klassische , Imbiss” gepragt ist von dem
Bild des in seiner Bude stehenden Wurstverkaufers,
zeigt gerade das vielfdltige und innovative Angebot der
Hauptstadt, dass es nicht so sein muss.

Und trotz schwabischer Tradi-
tion fehlt es der Kiiche nicht
an kreativer Vielfalt, so gelan-
gen zum Beispiel auch Spat-
zle mit Putengeschnetzeltem
und Schokoladen-Chili-SoRe
auf den Teller.Es ist die Au-
thentizitat und die Frische der
siiddeutschen Klassiker, die
hier (iberzeugen. Und noch
besser schmeckt es, begleitet
von dem Geflihl, dass gutes
Essen nicht immer teuer und
aufwandig sein muss.

Dr. Magnus Resch ist Griinder und Geschaftsfuhrer von Gourmeo:

www.gourmeo.com



GENUSS AM
POLARKREIS:

Auch im hohen Norden muss man manchmal Geduld haben, wenn
man auBRergewohnlich essen mochte. Im 2008 gegriindeten Res-
taurant Favikens Magasinet, das in der schwedischen Provinz
Jamtland ungefihr 70 Kilometer nordwestlich von Ostersund
liegt, ist der Grund ganz einfach: ,Schuld" ist Magnus Nilsson.

Der erst 27 Jahre alte Kiichenchef hat es schon auf einige Top-Gas-
tronomielisten geschafft. Was er auf die Teller bringt, ist saisonal
und so regional, wie es nur moglich ist: Etwa 70 Prozent der Zu-
taten stammen von der eigenen Farm, wo sie vom Samen bis zur
Ernte iiberwacht werden, manches pfliickt der Kiichenchef eigens
in den umliegenden Waldern, und der Rest hat auch keine weiten
Wege hinter sich.

Holz dominiert den Gasteraum

Das Restaurant ist so rau wie die Zutaten fiir die Kiiche. Holz
dominiert: FuRboden, Wande und Decken sind aus rohem Holz,
Tische und Stiihle auch. Von der Decke baumelt ein Schinken,
schlichte Lampen verbreiten indirektes Licht. Ein Sofa ist mit Be-
dacht vor einen buntbestickten Vorhang platziert, auf einem al-
ten Schrank stehen Glaser mit getrockneten Krautern. Wer dieses
Restaurant mit nur zwolf Platzen betritt, der denkt sofort an eisi-
ge Winter, in denen es hier urig gemiitlich sein muss.

Von Nilsson verlangt dies manchmal Spontaneitat: Wenn einmal
eine Zutat fehlt, dann gestaltet er das Menii um. Von Trends hélt
Nilsson wenig: ,Wir servieren, was wir wollen und wann wir wol-
len.” So kann es passieren, dass sich eine Speise im Laufe der Zeit
immer mehr verdndert.

Zur Philosophie des Restaurants, das in einem historischen Ge-
treidespeicher eingerichtet wurde, gehort auch, dass der Neu-
ankommling keine Speisekarte iiberreicht bekommt. Statt dessen
wird ihm eine Auswahl an Speisen angeboten, die das Restaurant
und die Saison passend reprdsentieren. So mancher Gast muss
sich umstellen: Obst und Gemiise gibt es hier nur, solange der




Garten und der Vorratskeller sie hergeben. Was allerdings nicht heiBt, dass man irgendwann darben muss. Magnus

Nilsson und sein Team haben genug Ideen, um auch anspruchsvollste Gaste zufriedenzustellen.
Erfahrungen sammeln in Paris

Gelernt hat Nilsson sein Handwerk in Stockholm und im Pariser Dreisterne-Restaurant L'Astrance. Doch danach kam er
zuriick in die Heimat, wo er die Walder kennt wie seine Westentasche. Er weill genau, wo er Pilze oder Beeren finden
kann und er hat sich mit den natiirlichen Techniken zur Haltbarmachung von Lebensmitteln vertraut gemacht. Er dorrt
und rduchert Fleisch und Fisch, trocknet Krdauter und Pilze, legt Gemiise oder Beeren in Essig oder Molke ein. Um nur
einige Methoden zu nennen.

Was entsteht, ist ein Genuss: Jakobsmuscheln von der Insel Hitra, die iiber Wacholderzweigen zubereitet wurden,
Forelle mit gedampften Radieschen und Zwiebeln, mit angebratenem Rhabarber und Estragon oder fermentierter Saib-
ling mit Sauermilch kommen auf die Teller. Das Fleisch stammt von Hiihnern, Rindern oder Enten, die auf der Farm
heranwachsen und die unter freiem Himmel leben diirfen statt in Stdllen. René Redzepi, der Kiichenchef des Kopenha-
gener Restaurants “Noma", das bekanntlich zurzeit beste Restaurant der Welt, hat dem jungen schwedischen Kollegen
schon eine verbale Medaille um den Hals gehdngt: Er bezeichnete Nilsson Gffentlich als seinen Nachfolger.

Die Warteliste ist lang
Fiir Besucher bedeutet dieses Lob allerdings: Warten. Dass man ein so abgelegenes Restaurant nicht mal eben ganz

spontan besuchen kann, war ja schon vorher klar. Aber inzwischen sollte man auch vorbestellen, wenn man langfristi-
ger plant: Der Andrang auf das Faviken Magasinet ist groB, die Warteliste lang.
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SALON DU CHOCOLAT 4
IN PARIS




Der Salon du Chocolat ist die groRte Schokoladenmesse
der Welt. Fir die Handler eine M&glichkeit, sich Uber
Trends und neue Sorten zu informieren. Chocolatiers kom-
men ebenso zur Messe wie Eishersteller, Restaurants oder
Hotels.

Aber der Salon du Chocolat ist auch ein Treffpunkt fir
Liebhaber der SURBigkeit, die den Chocolatiers (ber die
Schulter schauen dirfen und Rezepte notieren. Es ist eine
Begegnung mit Schokoladen-Marken - und wer mag, kann
sogar mit Kiichenchefs kochen. Zu den Mottos in diesem
Jahr gehort das Thema Geback mit barockem Touch.

Tanze, Todsunden und sehr viel Schokolade
Aber es wird nicht nur genascht beim Salon du Chocolat
auf dem Ausstellungsgelande Porte de Versailles. Tradi
tionelle Tanze aus den Landern, In denen Kakao angebaut
wird, gehoren ebenso dazu wie das Spektakel ,Duos am
Tisch und die sieben Todslinden”. Interpretiert werden
Gier, Neld und Co. von berlihmten Patissier-Duos. Es gibt
die unterschiedlichsten Vorfiihrungen von Patissiers, In-
formationen Uber zuckerfreie Leckereien, einen Schoko
Buchshop, Gewinnspiele, Kinderworkshops und eine in-
formative Reise in die Lander der Kakaoherstellung, bei
der das Thema Fairtrade eine groRRe Rolle spielt.




VORNEHME
ELEGANZ IM

PARISER
L MEURICE

Angefangen hat alles mit einer Idee. Seit 1771 hatte
der Postfuhrunternehmer Charles-Augustin Meurice
reiche britische Reisende in Calais empfangen, in
seiner Herberge untergebracht und ihre Weiterfahrt
nach Paris arrangiert. 36 Stunden dauerte die ermiu-
dende Tour, und 1817 beschloss Meurice deshalb, eine
weitere Herberge in Paris zu erbauen. Wiederum 18

Jahre spater entstand das heutige Hotel Le Meurice, Le Meurice, 228 rue de Rivoli, 75001 Paris, Frankreich,
von dem aus man einen eindrucksvollen Blick iiber die Tel. +33 144 58 10 10, reservations@lemeurice.com
Tuilerien hat.
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Reichlich Prominenzist seither im Le Meurice eingekehrt, von
Peter Tschaikowsky bis Queen Victoria, von Pablo Picasso
tiber Salvador Dali bis Franklin Delano Roosevelt. Um nur ein-
ige zu nennen. Dali verbrachte ganze Monate im Le Meurice
und orderte einmal sogar eine Schafsherde in seinen Raum...

Sein heutiges Gesicht verdankt das Hotel Philippe Starck und
seiner Tochter Ada. Aber die Gaste kommen nicht nur wegen
des iiberaus prachtigen Ambientes - auch die Restaurants
Le Dali (von Philippe Starck sehr dali-esk gestaltet) und Le
Meurice liben eine unwiderstehliche Anziehungskraft aus.

Das mit drei Michelin-Sternen gekronte Restaurant Le
Meurice etwa mit seinen lippigen Kronleuchtern, Goldver-
zierungen an den Wanden, mit Gemdlden, Fresken, einem
Kamin und so viel vornehmer Eleganz, dass es so manchen
Besucher auf den ersten Blick ein bisschen erschlagt.

0,
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Sternengekronte Kiiche
von Yannick Alléno

In dem vom Salon de la Paix inspirierten Speisesaal kiimmert
sich Kiichenchef Yannick Alléno um die Gaste. Was er auf die
Teller bringt, ist eine ganz neue Pariser Kiiche, die er inzwis-
chen schon in mehreren Kochbiichern verewigt hat. Wenn er
nicht gerade kocht und kreiert, ist er in Paris unterwegs — auf
der Suche nach den Zutaten. Nach Champignons, die in den
Steinbriichen von St. Ouen LAumdne wachsen, nach Spargel,
der aus Argenteuil kommt. Oder nach schwarzen Hennen aus
Houdan.

Die sorgfaltig ausgewdhlten Zutaten werden in der Kiiche des
Le Meurice zu Champignons mit Seezungenfilet, zu Sardellen
mit Mangold und Ricotta, gedampftem Kabeljau mit mildem
Knoblauch und Chorizo oder zu Rebhuhn mit Wacholderbeer-
en.

Gut bestiickter Weinkeller Uppig ist auch die Auswahl an Wei-
nen. Die alteste Flasche aus dem vom Speisesaal aus sicht-
baren Weinkeller ist ein Chateau Cos D'Estournel Saint Este-
phe von 1928, der jiingste ein Romanée Conti Grand Cru von
1994,



CAVIAR HOUSE

Seit vielen Jahren sucht Caviar House mit groRer Leidenschaft nach Produkten, die in ihrer jeweiligen
Kategorie der Perfektion am nachsten kommen. Das Ergebnis finden Sie in den edlen und exklusiven
Delikatessen, von denen einige inzwischen selten geworden sind.




DIE, CONFISERIE
SPRUNGLIAG, SCHWEIY,

Die Confiserie Spriingli AG wurde 1836 von David Spriingli und seinem Sohn
gegriindet und hat bis heute nichts von seinem Ruf eingebiisst. Seit jeher
trifft sich, wer in Ziirich zur Gesellschaft zahlt, dort nachmittags zu Kaffee
und Kuchen. Ferner biete Spriingli neben Kaffe und Kuchen auch einen Mit-
tagstisch an.

Zuempfehlenist nicht nurdas essen, sondern hauptsachlich die Schokolade,
die Spriingli berihmt machte. Es gibt wohl nichts wofiir Springli bekannter

. : . ; . . TRUFFES
ist als das Wahrzeichen seiner Confiserie, seine Luxemburgerli. DL LI

Weiter sagt Spriingli tber sich selbst, daR man groRen Wert darauf legt,
auch ungewdhnliche Kundenwiinsche zu erfiillen. So konnen Privat-, wie
Geschaftskunden hier Pralinen mit ihren ganz personlichen Wiinschen ge-
stalten und bedrucken lassen.

Wer Ziirich besucht und etwas ganz Typisches erleben mochte und vielleicht
auch als Andenken fiir sich und bekannte mitnehmen mochte darf einen
Besuch bei Spriingli auf gar keinen Fall versaumen.




Die bekannteste Kochin Deutschlands fing als Caterer fiir Filmsets an. Ohne Schu-
labschluss und Ausbildung jobbte die in Deutschland geborene, Osterreichische
Staatsbirgerin, zunachst bei ihrem Vater, Oswald Wiener, Schriftsteller und Besitzer
des legendaren Berliner Kiinstler-Lokals ,Exil“ und machte sich schlieBlich 1990 mit

einem ausrangierten Kiichenwagen der NVA und gutem Geschmack selbstandig.

Die Idee kam an, ihre herzliche und direkte Art sowieso - der Rest ist bekannt. Ob-
wohl heute aus dem operierenden Bereich zuriickgezogen, zehrt der Partyservice
weiterhin von dem unkompliziertem Charme der ,Chefin“ und bietet enorme Flex-
ibilitat: Ein Fest kann tiber Nacht komplett organisiert werden. Top-Location: Das
Kunstmuseum, Hamburger Bahnhof in Berlin.




KONIGSALLEE - DUSSELDORF

Die Toploge auf der Disseldorfer Kénigsallee, die speziell fir die Bedirfnisse
eines modemen Health Clubs geplant wurde, ist neben der modemen und
innovativen Ausstattung des Clubs einer der besonderen Vorzlge unseres
zweiten Standortes in Disseldorf

Der Club ist neben vielen weiteren Serviceangeboten mit einem 21 Meter
langen Sportpool, einem Whitpool, einer Sauna-Landschaft, einem Beauty
Spo, einem exzelentem Kursprogramm, mooemen Trainingsgerdten und ei-
nem Handtuchservice ausgestattet.

STEAK EXPERT

... 2 Minuten vom K& Bogen

Offnungszeiten:

Montag - Samstag
Koche: von 17.30 - 22.30
Sonn-und Feiertage:
geschlossen

The Bull Steak Expert Gmbh
Taubenstrasse 14
40479 Dusseldorf
Tel: +49 211/ 261 04401
info@thebullsteakexpert.de
www.thebullsteakexpert.de

HOLMES PLACE DUSSELDORF
G HADEL

KONIGSALLEE 59

40215 DUSSELDORF

TEL: 0211 / 649 700 00
FAX:0211/ 649 700 05
INFO@D 2 HOLMESPLACE.DE
WWW.HOLMESPLACEDE

OFFNUNGSZEITEN




Ein alter Traum der Menschheit konnte bald Wirklichkeit werden: ein
Wochenende im All, Urlaub in der Umlaufbahn. Firmen in der Alten und
Neuen Welt entwickeln zurzeit Raumschiffe, in denen jedermann von
oben auf seinen Heimatplaneten wird hinabschauen kénnen.

Es ist nur noch eine Frage der Zeit: Schon bald werden normalverdienende Privatpassagiere eine Reise
ins Weltall buchen kénnen. Weltweit haben sich 80.000 Interessierte auf die Warteliste setzen lassen.

Es begann im Sommer 2004: Das Raumschiff “SpaceShipOne” macht seinem Namen Ehre und erreicht
als erstes privates Raumschiff die Grenze zum Weltraum, die nach internationalen Regeln bei 100 Kilo-
metern Hohe liegt.

Dreimal steuert Pilot Mike Melville das wacklige Fluggerat ins All und zuriick und landet mit ihm beim
Ortchen Mojave in der kalifornischen Mojave-Wiiste wie mit einem Flugzeug. Den ersten Teil der Reise
bestritt dabei ein “weiler Ritter”, ein Flugzeug mit dem Namen “WhiteKnight”, das das kleinere Raum-
schiff huckepack auf etwa 14 Kilometer Héhe trug, von wo aus seine Triebwerke es ins Weltall getragen
haben.



Die nachste Generation

Heute hdngt SpaceShipOne als
Ausstellungsstiick im National Air
and Space Museum in Washington,
D.C. - in achtJahren vom Pionier zum
Ausstellungsstiick. Seitdem war es still
geworden um “SpaceShipOne”, doch
hinter den Kulissen hat die britische
Raumfahrtfirma Virgin Galactic
das Raumschiff zu “SpaceShipTwo”
weiterentwickelt.

Auch das Tragerflugzeug ist nun
grofer und heilit “WhiteKnightTwo”.
Es wird “SpaceShipTwo” auf eine Hohe
von 15 Kilometer bringen. Dort wird es
losgelassen, gleitet kurz und zlindet
dann seine Triebwerke, die es mitetwa
dreifacher Schallgeschwindigkeit 100
Kilometer in die Hhe schieBen sollen.

Raumschifffur sechs Passagiere

Im All angekommen, hat
“SpaceShipTwo" all seinen Treibstoff
verbraucht. Es beschreibt eine
Parabel, an deren hochsten
Punkt flir drei bis finf Minuten
Schwerelosigkeit herrscht, da sich
die Fliehkréfte des Raumschiffs und
die Erdanziehungskraft aufheben.
Letztlich liberwiegt diese jedoch,
und das Vehikel fallt zurlick auf die
Erde. Der Pilot muss den Flug dabei
solenken, dass das Raumschiff wieder
am Startplatz aufsetzt.

Der Erfolg von “SpaceShipOne” hatte
den britischen Unternehmer Richard
Branson befligelt, mit Virgin Galactic
einen neuen Zweig des Virgin-
Konzerns zu griinden. Der Erbauer
von “SpaceShipOne”, Burt Rutan
mit seiner Firma Scaled Composites,
wurde beauftragt, das Raumschiff
weiterzuentwickeln. Das heiB3t vor
allem: es grofRer zu machen und fir
sechs Passagiere auszulegen.

Auch der "Weile Ritter” wurde
entsprechend vergréBert, um das
schwerere “SpaceShipTwo” auf seine
Ausgangshohe tragen zu kénnen.
Am Flugprinzip und an der Technik
hat sich jedoch nichts Grundlegendes
geandert. “Dies ist das erste Mal, dass
ein gefligeltes Vehikel einen sicheren
Wiedereintritt absolvieren kann”, sagt
Entwickler Rutan.

Weltraum-Pionier Richard Branson schaut aus dem Cockpit eines Modells des “Space-
ShipTwo”

o e JIH,
LoP e ' o o
.4 4 =

R TR )

Vom Spaceport America werden neben den Fliigen des Unternehmens Virgin Galactic
weitere Flugobjekte starten, unter anderem die Hohenforschungsrakete SpacelLoft der
Firma UP Aerospace.




Mehr Sicherheit

Dies bedeute ein grof3es Plus fir die
Sicherheit. Denn Reibungshitze beim
Wiedereintritt in die Atmosphare -
ein standiges Problem fiir die Space-
Shuttles - entsteht bei der Rtickkehr von
“SpaceShipTwo" nicht.

Dazu steigt das Fluggerat nicht hoch
genug, ist nicht so schnell und halt sich
beim Fall zuriick nicht lange genug
in den untersten, reibungsintensiven
Schichten der Atmosphare auf.

Die Flugsicherheit steht auch fur den
Betreiber an erster Stelle. "Wir haben
jetzt einen viel gréfBeren ‘Weillen
Ritter”, so Alex Tai, der Chief Operating
Officer von Virgin Galactic. Das neue
Tragerflugzeug hat eine groBere
Fligelspannweite als eine Boeing 757.

“Wir haben es mit den gleichen
Sicherheitsvorkehrungen gebaut,
die wir fur kommerzielle Flugzeuge
anlegen”, so Tai. Zur Virgin-Gruppe
gehoren funf Fluglinien, die jahrlich
50 Millionen Menschen um die Welt
befordert. “Daraus haben wir viel
gelernt. Es ware kriminell, wenn wiruns
einen Unfall erlauben wiirden.”

200.000 Dollar fir funf Minuten All

Was nach einem sicheren Projekt
klingt, hat auch schon fiir einen
entsprechenden Kundenansturm
gesorgt. Rund 200 Weltraumtouristen
haben sich bereits flr Flige mit
“SpaceShipTwo"” angemeldet und eine
Anzahlung geleistet. Der Preis fur fiinf
Minuten Schwerelosigkeit soll dann
200.000 Dollar betragen.

Dabeisoll es jedoch nicht lange bleiben,
orakeltRichard Branson, der Chef Virgin-
Gruppe. “Wenn wir verraten wiirden,
bei welcher Hohe der endgiiltige Preis
liegen wird, wiirde niemand die 200.000
Dollar bezahlen”, so seine schelmische
Argumentation.

“Wir haben einige fantastische
Kunden, die die Pionierarbeit leisten:
erfolgreiche Geschéftsleute, Regisseure
und Schauspieler wie Brad Pitt oder
Victoria Principal’, sagt Branson. Sie alle
zahlen die vollen 200.000 Dollar.

“Dies wird uns ermdglichen, den Preis
mit der Zeit zu senken, so dass Tausende
von Menschen ins All fliegen kénnen,
nicht nur einige wenige Privilegierte”,
so der Unternehmer.
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Rund 80.000 Interessenten
weltweit

Es gibt jedoch Spekulationen
tiber den endgiltigen Flugpreis
und damit Uber den Zeitpunkt,
wann Weltraumtourismus wirklich
massentauglich wirkt. Eine kommt
von Dennis Tito, dem ersten
Weltraumtouristen, der 2001 fiir 20
Millionen Dollar mit den Russen zur
Internationalen Raumstation geflogen
ist.Er glaubt, dass sich der Preis am Ende
wohl zwischen 5000 und 10.000 Dollar
einpendeln werde. “Und ich denke, dass
es eine Menge Menschen geben wird,
die bereit sind, diese Summe zu zahlen”.
Das bleibt fiir die Firma Virgin Galactic
zu hoffen, die immerhin mehr als 150
Millionen Euro in die Entwicklung von
“SpaceShipTwo” gesteckt hat.

Zwischen Virgin Galactic und deutschen
Interessierten vermittelt das Minchner
Reiseblro “Designreisen”. Doch hier
sind die Geschafte ricklaufig: Die
meisten Kunden haben vor Einsetzen
der Finanzkrise gebucht, nun “ist der
Markt leider etwas zurlickgegangen”,
klagt Reisevermittler Christoph Berner.
Derzeit gibt es etwa 500 deutsche
Interessierte, die aber noch nicht
verbindlich gebucht haben.




Der Blick von oben auf den zukiinftigen Start- und Landepunkt von  Das Dreiergespann: In der Mitte befindet sich die Rakete, die vom

Tragerflugzeug auf Starthéhe gebracht wird. Nach dem Launch

Raumflugzeugen.
der Rakte fliegt das Tragerflugzeug “allein” zurtick zur Erde.
4
42 () s50,000FT / 15.5kMm:
A LAUNECH FROM MOTHERSHIP
-T- TO MaAacH 4. @
¥ (@ 328,000/ 100kM:

c_\{g" B3L3aCTIC

@ 2361,000F7 / 110kM:

@ RE-ENTRY INITIATED,

® 70,000FT 7/ 21.5km

KARMAN LINE: PASSENGERS
BECOME ASTRONAUTS

MAXIMUM ALTITUDE. WINGS
FEATHER AFTER ROCKET BULRN.

WINGS DE-FEATHER -_
FOR THE GLIDE HOME. ‘;’4

So wird der Flug ins All ablaufen: Das Tragerflugzeug transportiert das Weltraumflugzeug auf 15 Kilometer Hohe. Hier wird per “Air Launch” die
Rakete geziindet, die auf maximal 110 Kilometer Hohe fliegt. Auf dem Weg zurlick zur Erde werden auf 21,5 Kilometer Héhe die Tragflaichen

wieder zurtickgeklappt. Die Rakete gleitet dann zuriick zur Erde.




Pauf um —

aie Essenz

Frau Tonis Parfum

Wie riecht eigentlich der Sommer in Berlin? Die
Parfum-Manufaktur Frau Tonis Parfum aus
Berlin Mitte weil} es. Auch wer nur einen Sommer
lang in Berlin weilt, kann mit ,,Berlin Summer*
die Erinnerung an diese Tage fiir immer auf der
Haut tragen.

Frau Tonis Parfum ist anders. Wenn man den
Laden in der Nihe des Checkpoint Charlie mit der
schwarz-weillen Markise betritt, wird man von
keiner stechenden Duftwand erschlagen, wie man
sie von herkdmmlichen Parfiimerien kennt, so gut
sie auch sein mégen. Und auch das Auge bleibt
von Reiziiberflutungen verschont. Der einzige
Farbtupfer im ansonsten weill gehaltenen Interieur
sind die frischen roten Tulpen auf einem grof3en
Tisch in der Mitte des Ladens, auf dem sich 26
Apothekerflidschchen aneinanderreihen.

»Nicht jede kann eine Marlene Dietrich
sein“

Wer sich in der Duft-Boutique durch das Sortiment
von Weillem Bliitenzauber, Rotem Mohn und Tulpe
schnuppert, bleibt unweigerlich an einem fast
betdubendem Duft hingen: Reines Veilchen — der
Lieblingsduft von Marlene Dietrich.

Viele Frauen kimen in den Laden, um den
Veilchenduft zu kaufen,
ohne ihn vorher iiberhaupt
probiert zu haben,

erzdhlt die sympathische
schwarzgelockte
Duftexpertin, die ihren
Namen nicht verraten
mochte. Aber warum auch,
| & die Hauptrolle spielen bei
_i'_ Frau Tonis Parfum ohnehin
die Diifte. Bei einer Kundin
sei der Veilchenduft sogar
gekippt und roch alles
andere als nach Veilchen.
,.Es kann eben nicht jede
eine Marlene Dietrich
sein®, lacht sie.
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Sehnsucht nach Natiirlichem

Viele Frauen tendieren eher zu herben Diiften
als zu den siiBen. Sie erklére es sich so, dass die
Menschen heutzutage von der Umwelt mit so
vielen Gertichen zugeduftet wiirden, dass der
Wunsch nach natiirlichen Geriichen wie Wald
und Krautern wieder stirker werde. Sie lduft
um den Tisch, 6ffnet ein Apothekergldschen mit
Valeria, das nach Eichenmoos und Farn duftet,
und von einem Moment auf den nédchsten fiihlt
man sich, hier in Berlin-Mitte, wo sich die
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aes Luocus

Hinter Frau Tonis Parfum steht das Unternehmerpaar Stefanie Hanssen und

Christoph Niedermeier.

Touristenmassen am spiten Nachmittag durch die
StraBen drangen, zuriickversetzt in die Einsamkeit

der Natur.

Doch die Illusion weilt nicht lange. Plotzlich liegt
schweres Habanera in der Luft. Man denke bei

Habanera sofort an einen
Zigarre rauchenden

alten Mann, sagt die
Verkéuferin, aber in der
Mischung mit frischer
Orange sei der Duft
vollig tiberraschend. Und
sie hat recht. Schnell hat
man sich an den siiflen
Diiften satt gerochen.

. ,,Viele wollen etwas

Leichtes und Frisches,
gehen jedoch mit einer
starken Bliite wieder
raus®, stimmt sie zu.

/f/;;/?

Besonders beliebt bei den Kunden
sei auch das energetisch-frische,
nach Zitrusfriichten duftende Eau
de Cologne ,,Berlin Summer*,
mit dem sich Berlinbesucher den
Duft der Stadt fiir ewig bewahren
kénnen. Doch egal, fiir welche
Duftkombination sich der Kunde
entscheidet, jedes Parfum ist

ein Unikat, nicht nur weil es

mit der Haut reagiert und bei
jedem unterschiedlich duftet,
sondern weil man sich aus den
einzelnen Diiften seinen ganz
individuellen Duft komponieren
kann. 30 bis 60 Minuten sollte

/ man sich Zeit nehmen, so die

’ Duftexpertin, um eine Mischung
zu kreieren, die den eigenen
Charakter unterstreicht, aber
nicht iibertiincht.

Wer ist eigentlich Frau Toni?

Frau Tonis Parfum ist eine Hommage der
Inhaberin Stefanie Hanssen an ihre Gromutter
Toni Luise. Noch mit iiber 80 strahlt sie eine
Eleganz und Einzigartigkeit aus, die die Enkelin
schon in ihrer Kindheit sehr beeindruckt hat. Vor
allem aber sind ihr die auBergewdhnlichen Diifte
ithrer GroBmutter in Erinnerung geblieben, die sie
dazu bewegten, den Parfumkauf als besonderes
Erlebnis gestalten zu wollen. Es ist ihr gelungen.

Frau Tonis Parfum, Zimmerstrafse 13, Berlin-Mitte

!
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Parfiim ,,Puredistance [*

von Annie Buzantian

Das kostbarste Parfiim der Welt wurde von der franzésischen Parfumeurin Annie
Buzantian kreiiert. Die Dame mit der bekannten, feinsten Nase schuf u.a. Diifte
fiir Armani, Marc Jacobs oder Estee Lauder. Die edelsten Essenzen von Orangen,
Johannisbeeren, Magnolie, Wildrose, Amber, Jasmin und des Tropengras Vetiver
wurden mit Stil kombiniert. Die Wiener Company ,,Puredistance®
schuf mit ihrem Premieren-Duft ein blumig-orientalisch-frisches
Aroma, der der olfaktorische Wahrnehmung schmeichelt und
warme Assoziationen weckt. Abgeschopft und aufbewahrt
werden die 17.5 Milliliter des limitiertem Edel-Parfiims in einem
Swaroski-Kristall-Flakon mit 24-karidtigem Goldverschluss. Die
Gesamtauflage betrdgt 2048 Stiick weltweit. Zu bekommen in
Deutschland bei ,,Quartier 206 Department Store* in Berlin.
Preis: 2750 Euro.




Guerlain reagierte auf die orientalische Welle
die Europa Anfang des 20. Jahrhunderts erfasste
und kreierte seinen sinnlichen Duft Shalimar.

Der Duft Shalimar wurde bereit 1921
erschaffen, erhielt sein markantes Gefill mit
dem facherartigen Verschluss aber erst 1925 zur
Kunstaustellung in Paris. Seitdem steht Shalimar
fiir Weiblichkeit, Sinnlichkeit und Verfiihrung.
Zitrone und Bergamotte sind die Kopfnoten
dieses lippigen Parfiims, welche durch Jasmin
und Vanille erganzt werden.

Shalimar ist kein alltdglicher Duft und sollte von
seiner Tragerin sparsam verwendet werden.

Riechpapier

Paper Passion, eine Kollaboration von Parfumeur
Geza Schon, Designer Karl Lagerfeld und Verleger
Gerhard Steidl, feiert die olfaktorische Schénheit
von Druckerzeugnissen.

PAPER
1" PAssiON

Perfume
| r Book

Wallpaper
STEIDL

Shalimar Parfum

Duft von Guerlain




A Chinesische
Mdibel GmbH B WOhnkU.ltur

FRANK NIES

Geniessen Sie eine unglaubliche Vielfalt exklusivster

Pelzteile bei einem Besuch unseres Hauses in fami-

lidrer Atmosphére.

Exklusivtermine nach Absprache

OFFNUNGSZEITEN:
MO-FR 10 - 16 Uhr - SA 10 - 14 Uhr

PELZE FRANK NIES
Corneliusstr. 3 - 40215 Diisseldorf - Tel: 0211/87669010




Es gibt cin ncues Buch, in das man nicht nur “hincinschnuppern” kann, sondern man kann auch selbst genauso
riechen. Das Parfum “Paper Passion® sieht nicht nur aus wie ein Buch — es duftet auch so.

Von Elfi Kreis

Fiir Verleger Gerhard Steidl ist der Geruch eines neuen Buches ,betérend wie ein Rauschmittel. Die
aberwitzigeldee, den unbeschreiblichen Buchduft tatsdchlich in eine Flasche zu bannen, lag in der
Gottinger Druckerei gewissermalien buchstablich in der Luft. Einst Siebdruckwerkstatt von so bekannten
Kiinstlern wie Joseph Beuys, ist sie heute weltweit hochgeschitzte Pilgerstitte fir Kiinstler mit absoluten
Qualititsanspriichen an ihre Kataloge, darunter Thomas Demand, Frank Stella oder Jeff Wall. Auch
Modezar und Freund Karl Lagerfeld ist bei Steid]l mehr als ein treuer Kunde. Gemeinsam hoben die beiden
den Verlag Lagerfeld, Steidl, Druckerei aus der Taufe — kurz LSD. Fiir sein Parfumprojekt holte sich Steidl
neben Lagerfeld den Ausnahmeparfumeur Geza Schon und das Magazin Wallpaper mit ins Boot.

Verpackungsdesign von Kénig Karl

Als passionierter Biichersammler von nicht weniger als 300.000 -
Exemplaren und Besitzer einer eigenen Buchhandlung (L 7) outet

sich Karl Lagerfeld als ,Paper Freak®. Zu “Paper Passion™ entwarf er

eine edle Hiille, die wie ein in Leinen gebundenes Buch erscheint. Auf ’ pharer
den ersten Seiten entdeckt man das Gedicht “Duftnoten” von Giinther S
Grass. Schon, Lagerfeld, Wallpaper steuern Texte bei. Als Clou ruht der ,
geradlinige Flakon in seinem ausgeschnittenen Papierbett wie in einem bl
Geheimversteck fiir Hochgeistiges.

S

Geza Schon, die Nase hinter dem Duft

Die berithmteste seiner Duftmarken hat Starparfumeur Geza Schén mit der puristischen Parfumserie
“Escentric Molecules® gesetzt. Die aufregenden Diifte basieren jeweils auf nur einer einzigen Sorte
von Duftmolekiilen. Kate Moss, Madonna und Lionel Messi zahlen zu den Kunden des innovativen
Wahlberliners, dessen Diifte meistens vergriffen sind.

B Nun hat sich Schon durch das Steidlsche
Buchuniversum geschniiffelt, zahllose Proben
- an Papiersorten, Druckfarben auf der Basis
von Pflanzendlen und Tinte. Kopfnote von
“Paper Passion“istder ,stille Duft von Papier*
l‘ (Lagerfeld). Der Parfumeur charakterisiert
ihn als trocken, holzig®. Erganzt wird er
von einem linolartigen Geruchsstrang, dem
Schon ,eine gewisse fettige Note™ attestiert.
Fiir einen tragbaren Duft rundete er die

experimentelle Komposition mit Nuancen
PAPER |

P _ von Osmanthus und Moschus ab. Aus 13
A S S I 'D N Rohstoffen besteht seine Mixtur. ,,Biicher
spielen nicht nur in der Welt des Geistes thre
Rolle, sondern auch in der Welt des Luxus®,
so Steidl. Der intellektuelle Lockstoff
nicht nur fiir Leseratten wird ab August in
ausgewihlten Buchhandlungen, Parfiimerien,
Concept Stores und Museumsshops erhaltlich
sein.

PEnrume

Wallpaper*
SteipL h.



Parfum Yves Saint
Laurent — Parisienne

Soriecht der Sommer 2010! Parisienne, der neueste Duft aus dem Hause Yves Saint Laurent, iiberzeugt nicht
nur durch seine florale und feminine Note, sondern auch durch seinen zeitlosen und saisonunabhingigen
Charakter. Rosennuancen gesellen sich friedlich zu Cranberry, Maiglockchen und einem Veilchenblatt und
versprithen so gute Laune und einen Hauch von Sommer. Der Duft wird mit Moschus und Schwertlilie
versiegelt.

Doch auch der Flakon ist hiibsch anzusehen: durch
seine changierenden Reflexe entstehen immer wieder
neue Lichteinfille und versprechen so, den Sommer
und Yves Saint Laurent’s Parisienne in ein ganz neues
Licht zu tauchen.




Coming soon ...

Thr eigenes Luxus Toilettenapier
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A wie Auping

Auping Plaza Dussaldor
Bahnslralie 16, 2U202 Dussaldon
el 0211 - 200 526 71

infodauping plaza-duesseidon.de

Authentic

Barrathar Stralka 10
40213 Disseidod
0211 566 57 888

DOm

08:00—15:00




C WI€@ Coco-Mat la Casa del Habano
slip on nature 401293 Diss ir
Bedinar Allee 59, 0241 15 768315
inkKpcasal
Mo bi :

Calida

Siore
Slumensiralia ¢

Cal"tier 40212 Dissal dorf

U211 2000841

leinstralie 1,

Carat Hotel

Banrater Str. 7a,
40213 Dissaldod
0211 13050 i
00:00 - 24:00 Can ah
Slainstr. 16-18
4212 Dussaldar]
0211 f 325644




D W | @ Disseldorfer Bettenhaus Dolzer

Masskonfektionare
Slanstalie 1
40212 Dussalkdord
(011863 530 0
Moimdo zar.com
Mo-Fr:10:00-18:00
Sa 0 W

mai duesseidofer-betlenhaus de
Ma-Fr:10.00 - Ul

Dodo Massimo Dutti

Schmuck kangsallea fQ,
Konigsallea 30, W12 Dissol dart
40212 Disseldort U211 20053701

0211 869302848 WAL M SSimod utli.oom

infof@ yoox com




E wie Ermenegildo Zegna

coulure
RONgSaiea BB

Extrablatt

Cafe

i 11170

Schadowsirale 17
40212 Dussaldort
0211 1587970
wWiwwespilde




F wie Formim Licht Flamant
40210 Disseido i
0211 326175 .
www. formamdichLde
infodE omm-m- |'_;1l.'Jﬂ.'l

form im licht form im licht

-
"

wr

— Freywille
F| ”'pa |'{. S I|H1I.I3{::-":?'.|Ii . |
Breile Slralle 7, Kanigsal ee g2
3 40212 Dilissaldor!
0211 86831300



G wie uscor GolfHoues

Das Fachgeschall tur Gollspor Ga heklaidung
i.“':l.!'ll?"jtiﬂﬁi' 16, Bahnstralle :j‘
40212 Dussaidon 40212 Dissaldord

0211 533817181 U211 3236

duassaldodgolfhouse de
Mo - Fr: 1000 -18:00

duesse {ii rstores da
Mo — Sa:10:30-20:00




H WIe Hartmann Hofer

Stofle und Zubehos feines lir Tisch Bad und Belt
Hahnstralie 4 Grinstmalio 5§

40210 Disseldod 212 Disseidord
0211 BG284 T2 gabrisia-hofer.de
Mo- Fr: 10:00 — 18:00 0211 134161
Sa: 10:00-16:00 10:00-19:00

salons Einzelhande
y Kinigskrala 7,
40212 Dusseldon

Hugo

Mada
Hannch-Hemne-Allea 53
40213 Dussaido

U211 1404127




Jaloucity

Marki san handler

Joop!
Store
Konigsallea 56
40212 Diissakdor
0211 B6B1441
JOop.aem

Mo-5a:10:00-20:00

sab

xde-Al

ella Junge




K wie Biien Kaiser Kuhn MaRkonfektion

Horgeraleak usiker MaBRschneider
BahnstraBa 2, Konigstralia 9,
40212 Dusseldor! 40212 Diss eddord
0211 328133 0211 B2853890

10:00-18:00

- u\-—l._.l_' -—n\w N “.'6—\:-—5\ {_
] A \

Baby Kochs
Kaufhof Breile Stralte 3,

40213 Dusseldon
0211 3555440
www. babykochs.de
Mo-Fr.10:00- 1800
Sa:10:00-18:00

Komgsabae 1-9
40212 Dusseidor]
21 133140

Mo.-sa. (800 - 2000




L Wie Lunatic

Hanmnaore Selareh
Made

Barlinar Allae 57,
40212 Dissaldor!
U211 2107111

Reiseburo Ludewig
Bahnstralie 54,
40210 Dissadod

: s@t-online.de
Mo-Fri09:00-18:00
5210200 <1200

Lumas

W rsig e b
Grinstralie B,
40212 Disseldor
(21 8282622
W IUmas. de
10:00-19:00




M WI€@ MaxMara Manu Factum

Modeges chall Waranhaus
Kanigsallea 4, Shinsiralbe 4
40212 Dissaidod 40212 Dissaldor!
0211 BEDE8A0 (211 G0 20 BAB

duesseldomidmanulacium.de

sgeschill fir Fraven

. MARCCAIN

Marc O"Polo

Moda Exdkdus
Milladslralie 9
Dusseldon

0211 3238880




O wie

Hotel an der Oper
Heinrch-Heine-Allsa 15
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Tempur

Matratzan, Betlen und Kissen
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40212 Disseldorf
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Restaurant

Versage

Design Bekleidung
Komgsallea 21-23
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W wie Gerry Weber Woyton

Damenmodangeschafl Berlirer Allee 4
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10:00-20:00
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Ziem

Optik Horgerdte
Heinrich-Heine-Allea 29,
40213 Dusseldort

0211 131848
09:°30-14.:00, 13:00-12:00




Sag mir, wie du wohnst,
und ich sage dir, wer du bist...

DIE TEUERSTEN IMMOBILIEN

DER WELT

\V4

Sei es der Kénigspalast, der auf dem Hiigel (iber der Stadt thront,
oder das urbane Penthouse mit modernsten technischen Raffines-
sen oder die teuerste StraRe der Welt, im ohnehin luxusverwohnt-
en Monaco. Teure Luxuswohnungen etwa haben aber auch als Ka-
pitalanlage stetig an Bedeutung gewonnen.

Beim Preis spielt in jedem Falle die Lage eine wichtige Rolle: wie
sind die klimatischen Bedingungen, wie die geographischen Merk
male der Umgebung? Ist die Nachbarschaft ,sicher”, oder furchtet
man sich, nach Einbruch der Dunkelheit alleine nach Hause zu-
ruckzukehren?

Der Ausstattung und Gestaltung der Raumlichkeiten selbst sind
heutzutage fast keine Grenzen gesetzt - das ist nicht nur eine Frage
von Geld, sondern auch von Stil. Eine Phalanx von Architekten und
Designern steht bereit, um Grandesse und Wohnlichkeit immer
wieder neu zu erfinden.

Super-Immobilien fur Superreiche

,Lage, Lage, Lage" - so lautet das international bekannte erste und
eherne Gesetz auf dem Immabilienmarkt. Nachdem die schmer-
zhafte Talfahrt vorbei ist und alle Welt wie verriickt in krisensicheres
.Betongold” investiert, erreichen auch die Immobilienpreise wieder
neue Hohen - besonders bei Top-Immobilien scheint es keine Pre-
isgrenze nach oben zu geben. Hier einige der teuersten und exklu-
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FACTS

Schloss in Turin

Sie haben viel Geld und damit naturgeman
nicht nur viele Freunde, die Sie gerne
besuchen kommen wollen und entsprech-
end auch einige Feinde, die Sie nicht sogern
sehen mochten? Der perfekte Wohnsitz in
solchen Faéllen ist sicherlich ein Schloss —
hier kauft man die reiche Erfahrung von
Generationen von Adligen zu oben genan-
nten Themen schliel3lich gleich mit. Sotheby's
Real Estate hatfur solche Falle ein mittelalter-
liches Schloss fur 45 Millionen Euroim italie-
nischen Piemont im Angebot.

In der Nahe von Turin gelegen, hélt das
zwischen dem 9. und 14. Jahrhundert err-
ichtete Schlosszuverassig selbst diewtitend-
sten Feindeah, wahrendim Inneren einelieb-
liche Gartenanlage gepflegte Feiern mit bis
zu 300 Gasten problemlos moglich macht.
Eine echte Win-Win-Situation also! Und wer
noch die passenden Antiquitaten fur das
neue Anwesen sucht, kann sich naturlich
auch vertrauensvoll an Sotheby’s wenden.

Rutland Gate Mansion

London istimmer noch eine Pflicht-Adresse
fur Superreiche aus aller Welt und Platz eins
auf der Wunschliste vieler Prominenter,
Adliger und Oligarchen ist eine Immaobilie
in der Nahe von Hyde Park. Nummer 2-8a
Rutland Gate lautet die Adresse von einem
derexklusivsten Anwesen in bester Parklage
—das Gebaude,dasehereinem Konigspalast
ahnelt, weist eine illustre Liste von
Vorbesitzern auf: Der libanesische Premier

Rafiq Hariri gehort dazu sowie der Kronprinz
von SaudiArabien. Die urspringlichen vier
Hauserwurden zusammengelegt, um dieses
Meisterstiick luxuriosen Wohnens auf5.574
Quadratemetern zu realisieren. Nichtnur viel
Platz, sondernauchgerlichteweise Blatgold-
Verzierungen im Wert von zwei Millionen
Pfund, bekommt der neue Besitzer fur den
gepflegten Preisvon 300Millionen britischen
Pfund.

ra,

American Versailles

Der Name sagt schon (fast) alles — Opulenz
und Dekadenz im Stil des Sonnenkonigs
erwartet hier den solventen Kaufer. Allerdings
ist dem ehrgeizigen Schloss-Baumeister,
dem milliardenschweren US-Unternehmer
David Siegel, authalber StreckedasGeld aus-
gegangen. Nachdem er bereits 30 Millionen
Dollarin das Mega-Projektin Floridagesteckt
hatte, um das grof3te private Anwesen in den
Vereinigten Staaten zu schaffen, gingen auf
der Baustelle im Zuge der Immobilienkrise
erstmal die Lichter aus.

Fiirden weil3en Elefanten*, wie solchesiind-
haft teuren Investruinen liebevoll in der
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Branche genanntwerden, istinzwischen ein
Preisnachlassvon zehn Millionen Dollar drin:
Deramerikanische Schloss-Traum istfiir faire
65 Millionen Dollar im Angebot. Ein weit-
erer US-Versailles-Klon wird in einer Auktion
versteigert.

The Manor

Der letzte Eintrag auf der Liste exklusiver
Immobilien gebihrt der passendenveise
“The Manor” getauften Super-Villa, die der
TV-ProduzentAaron Spelling als Familiensitz
in den Holmby Hills in L.A. errichten lief3.

Getreu dem Motto “Die GrolRe zahlt
doch” erstreckt sich das traute Heim uber
phantastische 5.250 Quadratmeter. In
puncto Extravaganz hatte der erfolgre-
iche Produzent von Serien wie “Beverly
Hills 90210" klare Vorstellungen, die selbst
Schloss Neuschwanstein wie eine uninspir-
ierte Kitschbude aussehen lassen:

So gibt es etwa allein drei Zimmer, die nur
dem Vermpacken von Geschenken dientenund
ein ganzer Fliigel der Monster-Villa war als
begehbare Garderobe fir seine Frau Candy
konzipiert.

Werjetztbegeistertdas Scheckbuch herausk-
ramt, kommt zu spét: Die fiir 150 Millionen
Dollar gelistete Immobilien-Extravaganz ging
an Petra Ecclestone - von Beruf Tochter von
F1-Mogul Bernie.



Sag mir, wie du wohnst,
und ich sage dir, wer du bist...

VILLA VERSACE

L

Wandgemalde mit musizierenden
Junglingen, Uppige Barocksessel,
schwere Vorhange, Bettuberwurfe
aus Brokat und Seide, und uberall
prangt das Haupt der Medusa, auf
Porzellantellern, Bodenmosaiken,
selbst auf schnoden Terrakotta-
Topfen. Motto
,Mehr ist mehr”, gestaltete der

Getreu  dem
exzentrische Modeschopfer Gianni
Versace einst seine phantastische
Pomp-Villa ,Casa Casuarina“ mit
zehn Zimmern und elf Badern am
Ocean Drive in Miami, die er 1992
erstand und die, nachdem sie den
bisherigen Besitzern kein Glick
brachte, nun erneut zum Verkauf
steht.

Traum und Alptraum in goldener
Opulenz

Jeder Raum ein anderer Traum
von Gianni*, so beschrieb seine
heutige
Chefin des Modelabels, einmal

Schwester Donatella,

das Feriendomizil ihres Bruders.

Und der lieB es in seinen Traumen
anscheinend ordentlich krachen:
In seinem Schlafzimmer, in dessen
Mitte ein drei Meter breites Bett
thront und in dessen zugehorigem

Bad sich eine (iberdimensionale,
vergoldete Dusche befindet, in
seinem 16 Meter langem Pool,
ebenfalls gefasst aus 24-karatigem
Gold
Mosaiksteinen verziert, oder in
Zebra-Look-Suite,
italienische Designer exklusiv fiir

und mit  tausenden

der die der

den Besuch seines Freundes Elton
John herrichten lieR.

die
Kritiker einen wahr gewordenen

Eine Uppige Inszenierung,
Alptraum aus Gold und Marmor
nannten und ein Zeugnis dafir,
dass Geld und Geschmack doch
nicht ein und dasselbe sind.

Der Tod des Gianni Versace: eine
theatralische Tragodie

Es waren dieselben Kritiker, die
auch die schrillen Farborgien, die
zu lauten, engen Medusa-Print-
Hemden, die knappen, nur durch
Sicherheitsnadeln gehaltenen
Kleider, den offenkundigen Sex,
mit dem Versace die Modewelt

schockierte, als vulgaren Kitsch

abkanzelten. Dabei waren die
Kreationen des ,Pop-Tycoons
von Renaissance-Format”,

wie  Wolfgang Joop seinen

Designerfreund damals nannte,

perfekt geschnittene JLust
auf Exzess®; es waren letztlich
hochst elegante Kostume, die

eine theatralische Anarchie und
Ironie besalen. Welch lronie des
Schicksals auch, dass der Erfinder
der pomposen Modeinszenierung
einen Tod erfuhr, der ebenso einer
theatralischen Inszenierung und
einem Drama vom Ausmal einer
griechischen Tragodie gleichkam:
am 15. Juli 1997 brach er auf den
Marmortreppen seines Palazzos
zusammen wie ein
Bluhnenbild,
niedergestreckt von zwei Schiissen

in  Miami
Schauspieler im

des  Massenmorders  Andrew

Cuanan.

2000 Quadratmeter Dekadenz fir
125 Millionen US-Dollar

Aberglaubisch sollte der

Besitzer

neue
besser nicht sein -
manche erklaren den erneuten
Verkauf gar mit dem schlechten
Omen des Hauses, hat die Villa
doch bis jetzt so einige Irrungen
und Wirrungen durchlebt. Nur
funf Jahre war Gianni Versace hier
glicklich, uber zehn Jahre stand
sie nach dem Verkauf durch die



Familie leer, bis der Multimillionar
Peter Loftin hier einen teuren
Privatclub im Stil des romischen
Palastes einrichtete.

Das Chateau Marmont der
Ostkiste, ein Ort fiir die Reichen
und Schonen, sollte die Casa
Casuarina werden, doch selbst die
amerikanische High Society schien
sich weder fur den tragischen
Tod des Modeschopfers noch
seinen guldenen, schwulstigen
Stil  zu  interessieren. 2008
wurde der Club fur Besucher
geoffnet. Programmpunkte fur die
Sensationstouristen:

eine Fihrung von eleganten,
in Versace gekleideten Damen
durchs Haus und ein 50 Dollar
teurer Kaffee in schwarz-goldenen
Medusa-Tassen -  Gruselfaktor
inklusive. Es folgten Geriichte tiber
falsche Investitionen und dubiose
Borsenspekulationen, bis das
Haus vor drei Jahren mit Barton
G. Weiss, Miamis Event- und
Restaurant-Guru, einen neuen
Besitzer fand.

Er renovierte das Anwesen fur
eine Million Dollar ganz im
opulenten Stil Versaces, machte
daraus mit der ,Villa by Barton

G ein Luxus-Boutique-Hotel mit
Zimmerpreisen von 2100 Dollar
pro Nacht und scheiterte ebenso
wie sein Vorganger. Seit dem 8. Juni
steht die ,Casa Casuarina“ nun
zum Verkauf: 2100 Quadratmeter

Dekadenz fiur 125 Millionen US-
Dollar.







V

Historische Gebaude sind ein Traum
- und haufig ein Alptraum fur den
Besitzer. Standig muss an den
jahrhundertealten Gemauern etwas
repariert werden - und das alles unter
strengen Denkmalschutzauflagen. Da
liegt es nahe, das historische Vorbild
einfach nachzuempfinden - natirlich
mit modernen Annehmlichkeiten wie
Klimaanlage oder FuRbodenheizung
Besonders Versailles, das Schloss

des franzosischen  Sonnenkonigs
Ludwig XIV,, ist unter ambitionierten
Immobilienentwicklern als Blaupause
fur Geldburgen der Neuzeit beliebt.

solventen

Bei  der Zielgruppe

scheinen die Versailles-Klone
jedoch auf Vorbehalte zu stolen:
Ein standesgemalies Domizil fiir den
modernen Geldadel im kalifornischen
Woodside,

LSilicon Versailles” tragt, kommt nun

das den Spitznamen

unter den Auktionshammer - ohne
Mindestgebot.

Mini-Versailles in Silicon valley

Das  US-Auktionshaus  Concierge
Auctions bringt das 1.360
Quadratmeter groRe Anwesen im

Versailles-Stil zur Auktion, nachdem es
erst fiir 21 Millionen Dollar und spater

zum Kampfpreis von 13 Millionen
Dollar auf dem Markt war - das in
den 1920er Jahren erbaute Haus mit
einem zwei Hektar grofen Grundstiick
blieb trotzdem wie vorrevolutionares

Sauerbier liegen.

Vielleicht wollten Kaufinteressenten
nicht mit dem verschwenderischen
Erbauer von Versailles in Verbindung
gebracht werden - oder die féllige
Grundsteuer fir 2011 in Hohe von
162.229 Dollar wirkte abschreckend.

Ruhe-Oase fiir Risikokapital

Der frihere Bewohner des
kalifornischen Mini-Versailles, der US-
Wagniskapitalgeber Kevin Kalkhoven,
ist inzwischen an die Ostseite der
San Francisco Bay gezogen, schwarmt
aber immer noch vom koniglichen
Wohngefiihl: Das Gefiihl von Glamour
beim Betreten des Anwesens sei
einzigartig, sagte er dem ,Wall Street

Journal®.

Um das Schmuckstick aufzuwerten,
hat Kalkhoven nach eigenen Angaben
seit dem Kauf im Jahr 2000 flr 16,3
Millionen Dollar noch ungefahr 3,8
Millionen Dollar in das konigliche
Anwesen investiert. Unter anderem
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lieR  er  Kunsthandwerker aus
Frankreich einfliegen, die die Decken

mit Blattgold verzierten.

Glamour des alten Europa

Wenn man das von Maklern Mantra-
artig benutzte
ignoriert, fallt auf, dass die 20er-
Woodside,
die zehn Minuten Fahrt von Silicon

Versailles-Label

Jahre-Villa im ruhigen
Valley entfernt liegt, durchaus eine
gewisse Grandezza im Stil des alten
Europa besitzt. Die Eingangshalle ist
mit Marmor verkleidet und neben den
sieben Zimmern samt sieben Voll-
Badezimmern gibt es einen Ballsaal,
ein  Billard-Zimmer sowie einen
Weinkeller mit einer Kapazitat von
5.000 Flaschen.

Die zwei Kichen, die mit einem
Speiseaufzug verbunden sind, machen
royale XXL-Gelage moglich. Zum Besitz
gehoren - fast Pflicht fir ein Anwesen
im Versailles-Stil - ein klassischer

franzosischer  Barock-Garten, eine
Orangerie sowie zwei Gewachshauser
und ein Kichengarten. Fir
standesgemadfe Zerstreuung befinden
sich ein Pool, ein Tennisplatz und ein
Krocket-Rasen auf dem weitlaufigen

Gelande.
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Die teuerste Wohnung in Berlin ist ein Luxus-Apartment im Beisheim-Center am Potsdamer Platz. Fiir fiinf Millionen Euro wurde das exklusive
Domizil an eine amerikanische Unternehmerin verkauft. Das entspricht einem Quadratmeterpreis von 7500 Euro. Fiir diesen Preis wird natiirlich
auch einiges geboten: insgesamt zehn Zimmer verteilen sich auf drei Wohnebenen. Allein der Billardsalon misst schon iiber 50 qm und der private
Wellness-Bereich erstreckt sich tiber 80 qm. Vier Design-Bader, zwei Loggien, eine monddne Dachterrasse und ein Wohnzimmer mit einer Fldche
von 130 gm schaffen ein luxuridses Raumgefiihl.

Central-Park-Feeling in Berlin

Bei der direkten Aussicht iiber den Tiergarten, auf das Brandenburger Tor und den Reichstag zeigt sich die Berliner Silhouette von ihrer reizvollen
Seite und gibt der New Yorker Geschaftsfrau ein gemiitliches Central-Park-Feeling. Im linken Fliigel des Beisheim-Centers liegt der Eingang zum
Fiinf-Steme-Hotel Ritz-Carlton Berlin. Der Potsdamer Platz ist durch seine Historie und seine zentrale Lage eines der quirligsten Zentren der
Berliner Metropole.
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DIE TEUERSTEN
WOHNUNGEN NEW YORKS

Die Stadt der Superlativen macht ihrem Ruf alle Ehre: An der Fifth Avenue steht ein dreistdckiges Penthouse zum Verkauf — zum unglaublichen
Preis von 70 Mio. Dollar (52,5 Mio. Euro). Dazu kommen selbstverstandlich noch die Unterhaltskosten: lacherliche 38 720 Dollar (29 066 Euro) im
Monat. Allein das Wohnzimmer ist mit 325 m? etwa fiinfmal so gro wie eine normale Stadtwohnung, und diente ehemals als Ballsaal. Von den
vier Dachterrassen genief3t man einen phanomenalen Panorama- Blick auf die Stadt. Die Rdumlichkeiten werden von Servicepersonal betreut.
Klingt nach Hotel? Das war es auch: Im Jahr 1930 entstand das Hotel Pierre im Stil der Neo-Renaissance. Uber dreiRig Jahre lang war es ein
Treffpunkt der High Society New Yorks. Ol-Tycoon Paul Getty erwarb das Gebéude im Jahr 1940, spéter wurden einige Hotelzimmer in private
Appartements umgewandelt: Prominente wie Elizabeth Taylor gehdrten bald zu den Dauergasten. Im Film Ein Concierge zum Verlieben (1993)
diente die Fassade des Pierre als AuBenansicht des Luxushotels The Bradbury, in dem Michael J. Fox den Gasten jeden Wunsch von den Augen
abliest. Nach wie vor spiirt man den Hauch der Grandesse, vor allem im Ballsaal, wo ehemals Kiinstler wie der Komponist George Gershwin
beschwingte Nachte zubrachten. Noch ein weiteres Hotel bietet die Moglichkeit der Dauermiete: 1907 erdffnete das legendare Plaza am Central
Park - ein Grand Hotel, in dem Stars wie Marlene Dietrich, Marilyn Monroe, Cary Grant, oder Truman Capote abstiegen. Mittlerweile wurden die
Zimmerfluchten groBtenteils in Luxusapartments umgewandelt. Das groBte unter ihnen, die “State Suite’, ist fiir 39 Millionen Dollar zu haben.
Dafiir stehen dem Kaufer auf anndhernd 1000 m? unter anderem sieben Bader, Ankleidezimmer, zwei Kiichen, und eine 17 Meter lange “Kunst-
galerie” zur Verfiigung — und fiir Freunde der Diskretion gibt es neben dem Haupteingang noch zwei versteckte Seitenpforten.
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Zwar sinken die Biromieten seit der Wirtschaftskrise auch in den Top-Lagen — doch vielerorts sind die Mieten immer noch so atemberaubend
wie die Aussicht aus dem Biirosessel. London, Tokio, Hongkong und Moskau sind die derzeit teuersten Biirostandorte. Hatte laut einer Studie
der Inmobilienberatung (B Richard Ellis im ersten Halbjahr 2009 Tokio London den Spitzenrang abgelaufen, ist nun London wieder,,on top”. Im
Londoner Westend wird ein Quadratmeter zu monatlich etwa 110 Euro vermietet — mit deutlichem Aufwartstrend. Um 70 % sollen die Mieten in
den kommenden fiinf Jahren steigen. Das kdnnte auch ein grund fiir die groe Dichte an Hedgefonds sein. Auch in anderen Stadten lief3 sich 2009
ein deutlicher Anstieg der gewerblichen Mieten verzeichnen: Biirofldchen in Sao Paulo und Rio de Janeiro sind mittlerweile teurer als in Midtown
Manhattan. Und der schottische Newcomer Aberdeen konnte einen Anstieg von 12,3 Prozent verbuchen.
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DAS TEUERSTE HAUS DER WELT:

THE ANTILLA,

MUMBAI (INDIEN)

\'4 Das teuerste Haus der Welt ragt 173 mehr Platz als esim Schloss Versailles gibt. Wenn
Meter in die Hohe das der Sonnenkonig wiisste...
;v

aufstrebendsten Metropolen  Angelehnt an die “Hangenden Garten Babylons”
up g kreierte das Architekturbiiro Perkins und Will aus
Chicago fiir geschdtzte eine Milliarde US-Dollar
ein futuristisches Gebdude, das die Gesetze der
Statik an ihre Grenzen bringt und Raum nicht in
die Breite, sondern in die Hohe definiert. “The
bais, dem pulsierenden sky is the limit’, so das Motto dieses faszinieren-
1anzzentrum des den Bauwerks.

1S L : Uber den Dichem der Stadt liegen vor allem

Welt ist auch eines de die groBziigig gebauten Stockwerke 15 bis 27;

ektakularsten und steht am hichsten Punkt ragt das Dach 173 Meter in

sl e b ek die Hohe. In dieser Grof3e haben sonst bis zu 40
Stockwerke Platz.

Doch der Raum ist wohl genutzt: Auf diese
Stockwerke verteilen sich Garten, ein Kino, Ten-
nisplatze sowie eine hauseigene Autowerkstatt,
um die Fahrzeugflotte der Familie in Stand zu
halten.

Und mit rund 37.000 Quadratmetern Wohn-
fliche haben die Ambanis, bestehend aus Vater,
Mutter, zwei Kindern und einer GroBmutter,
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DAS GROSSTE HAUS DER USA:

THE VERSAILLES

IN ORLANDO (FLORIDA, USA)

vV Ganz Amerikaner tater es - es wurde das griBte  Eine Spielhalle und die Garage fiir 20 Autos
: (Privat-)Haus der USA. Und dass, obwohl esnicht — Ganz wie der Sonnenkanig setzte Siegel da-
e — ganz fertig wurde. Als Betreiber von Feriensied- rin yor allem auf riesige eigene Gemicher. Ein
S ' lungen wurde er dann zum Opfer der Immobil- riesiges rotierendes Bett sollte die Ruhestunden
und die - ienkrise. Jetzt ist das groRte Haus der USAauch  yersiiRen. Neben den Privatriumen verfiigt der

Méelich , aber al die groRte Immobilie, die zum Verkauf steht. Fir i jeine Palast iiber 13 weitere Schlafzimmer.

75 Millionen US Dollar ist sie zu haben.

Dazu kommen 23 Badezimmer, elf Kiichen und

egel liess nach eine Das moderne Versailles: drei Swimmingpools - einer davon mit olymp-
i | wb n ischen MaRen. Fiir den Sportler Siegel gehdren
, der Gedanke Tennisplatzund Bowlingbahn zudem noch ein Fitnessstudio, zwei Tennisplatze

Allein der Standort war bisweilen nicht sonder-
lich glamourds:Orlando in Florida, das lange Zeit
darunter litt, allein mit Disneyland in Verbind-
ung gebracht zu werden.

Doch da der Bundesstaat immer attraktiver
wurde, gewann schlie8lich auch Orlando.

Palastartig ist im Versailles von Florida vor allem
die Eingangshalle. Sie wird von einer riesigen
Glaskuppel verziert, deren Fenstergldser in den
Farben einer Kathedrale leuchten.
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und ein Baseballfeld zur Ausstattung. Und eine
Garage mit Platz fiir 20 Autos, die eigene Spiel-
halle und eine Bowlingbahn lassen machen The
Versailles endgiiltig zum Traumhaus fiir echte
Kerle.




EIN HAUS NOCH GROSSER ALS EIN SCHLOSS:

UPDOWN
COUR

SURREY (ENGLAND)

Ein Schlof3 mit 103 Zimmern

Die Flache des Anwesens ist groBer als die
koniglichen Residenzen Hampton Court
Palace und Buckingham Palace. Entwor-
fen hat das Gebdude der Architekt John B.
Scholz. Der Amerikaner ist auf Luxusbauten
spezialisiert.

Entsprechend majestatisch kommt Up-
down Court mit seinen 103 Zimmern da-
her. Erbaut wurde es im neoklassischen
kalifornischen Stil. Der Wert des Anwesens,
zu dem noch 230.000 Quadratmeter Land
gehoren, liegt bei etwa 70 Millionen Pfund.
Der Vorgangerbau, das originale Updown
Court, wurde 1924 erbaut und 1977 bei
einem Feuer zerstort. Auf den niederge-
brannten Fundamenten entstand mit viel
Aufwand das heutige Gebdude ab 2002,
vollendet wurde es 2006/7. Nur edelste
Materialien wurden verwendet, von Mar-

mor aus Guatemala bis zu feinstem grauem
Schiefer.
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Die Royals und Elton John als Nach-
bamn

Auch eine Panik-Suite entstand in Updown
Court - ein Raum ohne Fenster und mit
Stahltir, in dem man sich bei Feuer oder
anderem Ungemach in Sicherheit bringen
kann. Umgeben ist das Gebaude von Land-
schaftsgarten, zu denen grof3e Wiesen und
ein See mit Fontane gehdren.

Kein Wunder, dass die Nebenkosten fiir Up-
down Court bei geschatzten 500.000 Dollar
pro Monat liegen. Noch hat sich kein Kaufer
fur das Anwesen gefunden. Angenehmer
Nebeneffekt fiir Interessenten: Windsor
Castle liegt gleich nebenan, und auch Elton
John ist Nachbar.




JOHN TRAVOLTA:

EIN HAUS FUR EIN FLUGZEUG,
OCALA (FLORIDA, USA)

Nichts Ungewdhnliches in diesem Ort zwischen
Jacksonville und Tampa: Zu Ocala gehdrt die
LCommunity Jumbolair”. Hier wohnen Men-
schen, die mit dem Jet zur Arbeit fliegen.

Urspriinglich gehorte das Geldnde, auf dem die
Villa steht, dem Fitnessgerate-Hersteller Arthur
Jones und seiner Frau Temi Thayer, die hier neben
einem Haus eine Rollbahn fiir seine Flugzeuge
bauen liel und einen Privatzoo anlegten.

Auch die Flugzeug-Crew hat Platz

Nach der Scheidung kaufte Terri Thayer ihrem
Ex-Mann das Gelande ab und begann mit den
Planungen fiir die Flieger-Community. Dazu ge-
horte auch die 2300 Meter lange Startbahn, auf
der auch eine riesige Boeing 747 landen kdnnte
—genau richtig fiir jene, die mit dem eigenen Jet
zur Arbeit fliegen.
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Einer der ersten Grundstiickskaufer war John Tra-
volta, der bekanntlich ein begeisterter Flieger ist
und neben Kleinflugzeugen auch groRe Maschi-
nen wie die Boeing 707 und 747 fliegen kann.
Fiir sein Hobby suchte er ein Grundstiick, auf
dem neben einem Haus auch Hangars fiir seine
Flugzeuge Platz finden. Sechs Schlafzimmer ha-
ben genug Platz, um auch die Flugzeugbesatzu-
ng unterzubringen.

Das Flugzeug stammt von Qantas

Zur Villa, einem modernen weilen Flachbau,
gehoren noch ein Swimmingpool und zwei Flug-
zeug-Hangars. Darin findet neben einer Gulf-
stream ldssig auch die eigene Boeing 707 Platz,
mit der der bekennende Scientologe regelmafig
ins Zentrum der Sekte in Clearwater nahe Tampa
fliegt.

Das Flugzeug, das der Schauspieler von der aus-

tralischen Fluggesellschaft Qantas iibernahm,
bot einmal Platz fiir 150 Passagiere. Heute ist es
wie eine Wohnung ausgestattet, mit Schlafzim-
mern, Femsehraum, Esszimmern und anderen
Bereichen.

Durch die groBBen Fenster der Villa hat man einen
guten Blick auf die Flugzeuge. Und auch sonst
hatte John Travolta ziemlich genaue Vorstel-

. lungen von seiner Traum-Villa, die die Architek-

tin Dana Smith erbaute. Drei Architektur-Stile
vereinigen sich in dem Haus: die klaren Linien
Frank Lloyd Wrights, die Eleganz von Eero Saari-
nen und die geschwungenen Linien von Morris
Lapidus.

Das Innendesign iibernahmen Michael James
und sein Team. Die Wande im Esszimmer
schmiickt ein Gemalde, das einer Anzeige von
1937 entnommen ist — natiidich mit einer
Flughafen-Szene.



HOLLYWOOD’S DARLING:

HEARST CASTLE,

SAN SIMEON (KALIFORNIEN, USA)

Mit dem Komplex aus einem Haupthaus,
das an eine Kathedrale erinnert, und drei
Gastehdusemn setzte sich der Zeitungsver-
leger William Randolph Hearst selbst ein
Denkmal. Hearst, einst Mitbegriinder der
Klatschpresse, lieB sich 30 Jahre Zeit fiir den
Bau. Doch 1951 starb er, noch vor der kom-
pletten Vollendung seines Wohntraumes.

1922 hatte Hearst die Architektin Julia Mor-
gan mit dem Bau des Hearst Castle beauf-
tragt. Sie plante im Haupthaus 115 Zim-
mer. 38 davon wurden Schlafzimmer — der
Hausherr hatte locker jede Nacht in einem
anderen Raum ndchtigen kénnen.

Zwei Bibliotheken und ein gigantisches
Speisezimmer entstanden in dem Haupt-
gebdude, das ,Casa Grande” genannt wurde
und mit ihren 40 Meter hohen Tiirmen der
Kathedrale von Sevilla nachempfundeniist.

Heute ist Hearst Castle mindestens 300 Mil-
lionen wert

i
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Ganz eng an die Originale hielt sich die Ar-
chitektin nicht, und so entstand ein Phanta-
sieschloss der Extraklasse. Kitsch und Kunst
gehen hier eine eindrucksvolle Liaison ein.
Blickfang aufdem etwa 500.000 Quadratme-
ter groBen Grundstiick ist das Schwimmbad,
das von einer antik anmutenden, schnee-
weillen Tempelfassade umgeben ist.

Ein weiteres Schwimmbad entstand im
romischen Stil. Uberall in den Hausem erin-
nern Statuen, Vasen, Figuren und Teppiche
an die Sammlerleidenschaft William Ran-
dolph Hearsts. Sogar lebende Baume lieR er
aus Europa zu seinem Schloss bringen. Und
er siedelte einen ganzen Zoo aus Zebras und
anderen Tieren an. Wie viel der Hausherr fiir
sein Hearst Castle zahlte, ist nicht bekannt,
geschdtzt wurden 30 Millionen Dollar.

Heute ldge der Preis bei mindestens 300 Mil-
lionen Dollar — ohne die Einrichtungsgegen-
stande. Sicher ist aber, dass Hearst

LE
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urspriinglich nur einen Bungalow geplant
hatte, der dann aber wegen der grofen
Kunstsammlung schnell gigantische Aus-
male annahm.

Angesichts der spektakularen Ausstattung
ist es nicht verwunderlich, dass Hearst Cas-
tle in Hollywood fiir Aufsehen sorgte. Re-
gelmaBig lud der Hausherr Stars wie James
Stewart und Clark Gable und Polit-GroBen
wie Winston Churchill und Franklin D. Roo-
sevelt auf sein noch nicht ganz vollendetes
Anwesen ein. Und noch heute lockt Hearst
(astle zahllose Besucher an.

In fiinf verschiedenen Touren kann das
Schloss, dessen Verwaltung 1957 an die
Californian State Parks iiberging, besichtigt
werden. Mitglieder der Hearst-Familie diir-
fen das Anwesen allerdings benutzen, wann
immer sie wollen.




TRAUMSCHLOSS IN SUDFRANKREICH:

VILLA LEOPOLDA, PEES,

MAGAZIN

VILLEFRANCHE-SUR-MER (FRANKREICH)

Erst in den flinfziger Jahren begann ihr sozialer
Aufstieg, als die Familie des Fiat-Chefs Gianni
Agnelli die Villa Leopolda kaufte. Fortan kam der
Jetset. Zu den Gasten der regelmaBigen Partys
inVilla Leopolda gehdrten Frank Sinatra, Ronald
Reagan und Prinzessin Caroline von Monaco.

Fiinfzig Gartner und Panoramablick

Acht Hektar Park umgeben das umbrafarbene
Gebdude im Stil der Belle Epoque — ein Traum
mit Giebeln, Terrassen und Tiirmchen.

Die 2700 Quadratmeter groBe Villa und ihre
Nebengebdude sind kaskadenartig an den Hang
der Cote d’Azur herangebaut, dazwischen finden
sich Buchsbaumhecken und Zypressen, Oliven-
baume, Rosenbeete, Zitronenbaume und ein
Swimmingpool.

50 Gartner kiimmern sich um das Griin rund um
die Villa, zu der auch ein Hubschrauberlande-
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platz gehdrt. Eine der groBten Attraktionen des
Mittelmeertraums aber ist der Panoramablick
aufs Meer.

Villa Leopolda: Derzeit ohne Hausherr

Kein Wunder, dass die Villa Leopolda sehr be-
gehrt ist. Besonders der russische Geldadel ist,
der ohnehin eine Vorliebe fiir die (ote d'Azur hat,
scheint sehr interessiert. 2008 bot der russische
Multimilliarddr Mikhail Prokhorov, einer der drei
reichsten Manner in Russland, 500 Millionen
Euro fiir das Domizil.

Er wollte die Villa von Lily Safra, der Witwe des li-
banesischen Bankiers Edmond Safra, kaufen und
iberwies 39 Millionen Euro als Anzahlung. Doch
die Finanzkrise verhinderte den Deal, Prokhorov
trat vom Kaufvertrag zuriick und forderte die An-
zahlung erfolglos zuriick. Seither wartet die Villa
auf neue, betuchte Kaufinteressenten.




TALKMASTERIN OPRAH WINFREY LEBT IM

PROMISED LAND,

MONTECITO (KALIFORNIEN, USA)

Oprah Winfrey ist eine lebende Legende,
weil sie wie kaum eine andere es versteht,
die intimsten Details im Leben anderer Men-
schen fernsehgerecht emotional aufzubere-
iten. Damit verdiente sie ein Vermdgen.

Fiir sie selber gilt diese Offenheit jedoch nur
duBerst eingeschrankt. lhr Haus beispiels-
weise ist strikte Privatangelegenheit.

Dabei miisste zundchst die Frage gestellt
werden, welches: Oprah Winfrey besitzt
Hauser, Wohnungen, Hiitten und Anwesen
in Kalifornien, Chicago, New Jersey Florida,
Georgia, Colorado, auf Maui, Hawaii sowie
auf Antigua.

Ein Landsitz im georgianischen Stil

Als Hauptwohnsitz gilt wohl das Anwesen
im georgianischen Stil in Kalifornien, dem
die Talkmasterin und Geschaftsfrau den bes-
cheidenen Titel ,The Promised Land” gab. Ins
Innere kommen AuBenstehende kaum. Die
US-Amerikanerin kann es sich leisten, selbst
bei einem Empfang fiir Prasident Obama die
Pressemeute fernzuhalten. Andere nutzen
ein solches Dinner fiir PR, Oprah Winfrey hat
das nicht ndtig.

Einige Daten gibt es zum Haus natiidich
doch: Das Anwesen in Montecito hat 2001
rund 52 Millionen US-Dollar gekostet,
verfiigt tiber mehre kleine Teiche und einen
kiinstlichen See. Neben dem Haupthaus gibt
es ein Gaste- und ein Torhaus.
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2000 Quadratmeter fiir die machtig-
ste Frau der USA

Auf ihrem Grund kdnnte sich Winfrey, wenn
sie denn wollte, rund 20 FuBballplatze
einrichten. Insgesamt misst das Geldnde
170.000 Quadratmeter und der Gebaude-
komplex, wenn man den sparlichen Quellen
glauben darf, iiber etwa 2000 Quadratmeter
Wohn- und Nutzfliche.

Fiir den Fall das die einflussreichste Frau der
USA sich mal bodenstandig verwirklichen
machte, steht auBerdem eine Scheune und
landwirtschaftliches Equipment zur Verfii-

gung.
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IM GRUNEN, MEDINA (WASHINGTON, USA)

Es gibt Grundstiicke, die auch ohne grofen
Glamourfaktor wie Traumstrande oder Nahe
zu Paldsten unspektakuldr groRartig sind. Im
Nordwesten der USA, am Lake Washington
bieten das in bester Hanglage einige Grund-
stiicke, die entspanntes Leben in der Natur
versprechen. Einer der Eigenheimbesitzer
mit Seeblick Ist Bill Gates.

Der Software-Milliardar hat sich in Medina,
Washington, ein Wohnhaus gebaut, das im
Pacific-Stil mit viel Naturbaustoffen und
Glas sich beinahe unaufféllig in die Natur
einfiigt. Der gewollte Eindruck tauscht: Bill
Gates Haus hat eine Grundflache von 6100
Quadratmetern und ist, wenn auch kaum
sichtbar, ein verschachtelter Bau mit mehr-
eren Nebengebauden. Bill Gates verbindet in
seinem Haus Tradition und Modeme

Der Microsoft-Griinder hat beim Bau seines

Hauses Tradition und Modeme miteinander
verbunden. Einerseits leistet sich Gates den
Luxus einer Privatbibliothek mit Biichem,
andererseits ist das Haus ein einziger
Computer, ein High-Tec-Gebilde, dessen
Funktionen zentral iiber Touchpad-Fernbe-
dienungen (bei der Einweihung noch revolu-
tiondrer als wenige Jahre spater) zu steuern
sind. Angeblich erkennt es jeden Bewohner
sowie dessen Aufenthaltsort — und requliert
automatisch die Licht- und Klima-Einstellun-
gen nach dessen Vorlieben.

Dass das Ultra-moderne Haus von Bill Gates
mit seinem Windows-Betriebssystem ges-
teuert wird, hat Kritiker zu sanften Spott
iiber die Funktionalitat veranlasst. Der Soft-
ware-Milliardar wird dariiber stehen, hat er
sich doch ein Anwesen geschaffen, das in
jeder Hinsicht visiondr ist und gleichzeitig
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viel Lebensqualitat verspricht.

Ganz billig ist das alles nicht. Angeblich ko-
stete das Gebdude 147 Millionen US-Dollar.
Allein die Grundsteuer betrug, wenn man
den Quellen glauben darf, mehr als eine Mil-
lion Euro.

Ein Privatkino mit 20 Platzen

Fiir Bill Gates stellen solche Summen kein
Problem dar. Sein Vermagen wird auf 56 Mil-
liarden Dollar geschitzt.

Weitere Besonderheiten des Hauses, soweit
bekannt, sind ein Privatkino mit 20 Sitzen
und ein 250 Quadratmeter grofer Fitness-
raum mit angeschlossenen Trampolinbere-
ich mit ausreichend lichter Hohe fiir groRe
Spriinge, wie sie ein Mann wie Bill Gates nun
mal gewohnt ist.
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Schloss Dyck in Nordrhein-Westfalen

Das imposante Wasserschloss gilt als eines der bedeu-
tendsten Kulturdenkmaler am Niederrhein. Seit 1094
war Schloss Dyck ununterbrochen im Besitz der furst-
lichen Familie zu Salm-Reiffenscheidt-Dyck.

Hbhepunkt jedes Besuchesist dasvon Park und Wasser
umgebene Schloss. Der Ausstellungsbereich im
Obergeschoss schlagt mit modemer Kunst einen span-
nungsreichen Bogen zwischen Alt und Neu.

Die reprasentativen Festraume im Sudfligelwerden heute
fur diverse Veranstaltungen genutzt. So zum Beispiel das
stimmungsvolle Terrassenzimmer des Schlosses, indem
sich Verliebte am ersten Samstag jeden Monatsin deridyl-
lischen Atmosphare des Schlosses trauen lassen konnen;
der Schlossgarten bietet schlieBlich den perfekten Rahmen
dafir.

Basierend aufden Ideen des Fiirsten Joseph, der Anfang
des 19. Jahrhunderts in Schloss Dyck eine der gréi3ten
Pflanzensammlungen Europas aufbaute, stehen hier
Pflanzenthemen im Vordergrund, ob Rosen, Obst, Gingko
oder gar Bambus.
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DEUTSCHLANDS

Schloss Ippenburg in Niedersachsen

Eingebettet in eine Wiesen- und Parklandschaft verbor-
gen hinter hohen Kastanien liegt marchenhaft anmu-
tend das Schloss Ippenburg, einem neugotischen Bau
aus dem 19. Jahrhundert.

Dasheutige Schlossistbereitsdas dritte andieser Stelle und
seit iber 600 Jahrenim Besitz der Familie von dem Busche-
Ippenburg. Eine grof3ziigige Park- und Wiesenlandschatft,
300 Hektar Acker und noch einmal so viel Wald umgeben
das Schloss und den tppig bluhenden Schlossgarten.
.Dynamik statt Konservierung*“ lautet hier die Devise -
Schloss Ippenburg ist kein Museum, sondern ein leben-
diger Ort.

Inden Ippenburger Garten werden historische Bauten und
Uralte Eichen erganzt von neuen Gartenkreationen des
britischen Gartendesigners Christopher Bradley-Hole.

Fir Gartenliebhaber sind sie alljghrlicher Schauplatz desim
Jahr 1998 von Viktoria Freifrau von dem Busche etablierten
Ippenburger Schloss- und Gartenfestivals.

217



Das Wald und
Schlosshotel
Friedrichsruhe bei
Hohenlohe ist ein
widrdiger Zugang zu
den “Small Luxury
Hotels of the World”
und ein luxurioses
Hideaway im Siden

von Deutschland.
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Wald und Schlosshotel Friedrichsruhe,
Deutschland

Einer der jingsten Zugange der ,Small Luxury Hotels
of the World” ist das kleine, auRergewodhnliche Wald
und Schlosshotel Friedrichsruhe in der Region
Hohenlohe. Der luxuriose Hotelkomplex besteht aus
66 stilvollen Gastezimmem und Suiten, die auf vier
Gebéaude aufgeteilt und von einer 40.000 m? grof3en
Parklandschaft umgeben sind. Besonders auffall-
end sind die 5 Komfortzimmer und -suiten im soge-
nannten ,Zirbelholztrakt®, die rustikal mit M6beln aus
Zirbelholz eingerichtet sind. Die anderen Zimmer sind
in Pastelltonen und gemiitlichem Stil eingerichtet.
Feinschmecker erwartet im Wald und Schlosshotel
Friedrichsruhe ein kulinarischer Hochgenuss. Unter der
Leitung des Sternekochs Boris Benecke werden die
Gaste im hoteleigenen Gourmet-Restaurant in edlem
Ambiente mit Kdstlichkeiten einer nationalen und inter-
nationalen Stemekiiche verwohnt. Der Wellness — und
Spabereich des Wald und Schlosshotel Friedrichsruhe
verfugt tber 13 Behandlungsraume fiir Wellness und
Kosmetik, SPA-Suiten, AuBenpool, Innenpool mit
Kamin und iiber eine KLAFS-Saunalandschaft. Gleich
neben dem Schlosshotel befindet sich ein 18-Loch-
Golfcourse, dessen Angebot ab Juni 2010 um eine Golf
Akademie erweitert wird. Das Wald und Schlosshotel
Friedrichsruhe bei Hohenlohe ist ein wirdiger Zugang
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Schloss Bilickeburg in Niedersachsen

Schloss Biickeburg, Anfang des 14. Jahrhunderts erbaut
und im 16. Jahrhundert erweitert, ist seit Jahrhunderten
im Besitz des Hauses Schaumburg-Lippe und prasen-
tiert sich als Renaissanceschloss mit Prachtsalen aus
vier Jahrhunderten.

Das Ensemble aus Schlossgebauden, Parkanlagen,
Mausoleum und flrstlicher Hofreitschule nimmt den
Besucher mit aufeine Zeitreise in die VVergangenheit. VVon
aufien wirkt das Geb&dude recht robust und kalt, doch
im inneren verbirgt sich ein kleines Marchenschloss. Der
Festssaal des Schlosses hat einen unverwechselbaren
Charme durch den rot-korallen Marmor und den verspielten
Rokokoelementen, wie den Saulen und den Verzierungen.

Im Schaumburger Wald bietet der Schlossherr eine
groRe Eigenjagdflache im exklusive Ansitzdriickjagden
auf Schalenwild und Fuchs an, sowie Einzeljagden auf
Rot- und Damhirsch oder auch Rehbock. In der ansas-
sigen Akademie barocker Reitkunst verschreibt man
sich der Erhaltung, Vermittlung und Pflege authen-
tisch barocker Reitkunst. Hier kbnnen Reitfreunde ent-
weder selbst aktiv werden, oder sie lassen sich von den
Meistern des Handwerks in einer liebevoll gestalteten
Pferdeshow begeistern.
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Burg Schlitz in
Mecklenburg-Vorpommern

Besonderes Augenmerk wurde auf die Innengestaltung
des Schlosses gelegt. Der neugotische Rittersaal mit
seiner aufwendigen Stuckdecke und den klassizis-
tischen Fensterbildern von 1820 erstrecken sich Uber
zwei Stockwerke.

Auch der Schinkelsaal mit den zwei Kacheltfen nach
Originalentwirfen von Karl Friedrich Schinkel ist ein ein-
drucksvolles Zeichen aus dieser Zeit. Das Schlossmitdem
einzigartigen Charakter wird heute als Hotel genutzt,
wovon sich unter anderem die politischen Gaste des G8
Gipfel in Heiligendamm iiberzeugen konnten.

Das Schloss-Hotel bietet mit seinem vielfaltigen Angebot
fur jeden etwas. Fur Jagdfreunde bietet das Anwesen mit
seinem einzigartigen Park eines der dltesten Schauplatze
fur Jagd zu Pferd. Wer es ruhiger mag kann sich im luxu-
riosen Spa verwohnen lassen. Im Griinen Salon kénnen
Heiratswillige in romantischer Atmosphare das Ja-Wort
geben.

223



LW 4=



T o
Biihocoe - e
.{\-"""""_'-'"_ e

Secret
Escapes

11 exklusive
Reisetipps

Ein Traumurlaub, beste
Bedingungen, super Wetter
und atemberaubende
Sehenswirdigkeiten —

klingt nach einer Menge
Erholung? Ja, aber nur so
lange, bis man von Massen
von Touristen umringt ist,
die alle genau die gleiche
Idee hatten. Wir stellen lhnen
die Reiseziele vor, bei denen
Sie sich sicher sein kénnen,
die Schonheit des Landes in
Frieden genielRen zu konnen.
Es handelt sich namlich um
Geheimtipps, die Quora-
User in der Liste ,Die besten
Reiseziele, von denen die
meisten Touristen noch nichts
gehdort haben® verraten
haben. Wir wiinschen viel
Spal’ beim Entdecken —doch
Vorsicht: Das Reisefieber wird

Sie garantiert packen!






Wai-O-Tapu,
Neuseeland

Der Wai-O-Tapu ist
Neuseelands farbenfrohstes
Thermalgebiet und liegt
sudlich von Rotorua. Besucher
fuhlen sich dort wie auf einem
anderen Planeten:

Geothermische Aktivitaten
umhullen Sie mit Dampf
und blubberndem Schlamm.
Besonderes Highlight ist
der ,Champagne Pool“, der
seinem Namen alle Ehre
macht: Das wunderschone
blaue Heil3wasserbecken mit
seinem leuchtend orangem
Rand lasst jeden Touristen
sofort die Kamera zlicken.






Hua Shan,
China

Wanderer, die sich auf den
chinesischen Berg Hua Shan
trauen, mussen zunachst
wagemutig schmale Pfade
auf Brettern direkt Uber der
Klippe und den Aufstieg

auf uralten, in den Fels
gehauenen Stufen Uberste-
hen. Keine Sorge: Dank einer
an der Felswand befestigten
Eisenkette kann man sich
immerhin festhalten und sich
sogar mit Sicherheitsgurten
einhaken.

Die Anstrengung lohnt sich,
denn nach dem 2.100-Meter-
Aufstieg geniel3t man einen
grenzenlosen Blick tber die
Provinz Shaanxi. Damit nicht
genug: Auf dem Gipfel wartet
ein Teehaus auf den Wanderer
— vermutlich, um die Nerven

wieder zu beruhigen.







Selous
Wildreservat,
Tansania

Serengeti? Dort sieht man
doch vor lauter Touristen die
Giraffe nicht mehr! Wer die
einzigartige Tierwelt Afrikas
ganz entspannt erleben
maochte, der sollte einen Trip
in das Selous Wildreservatin

Tansania planen.

Dort kann man Elefanten,
Buffel, Nilpferde, Krokodile
und sogar Lowen beo-
bachten. Der Grol3teil des
Reservats ist dabei komplett
unberihrt, denn nur zwei
Prozent der Flache sind fur

den Tourismus freigegeben.







Namaqualand,
Sudafrika
und Namibia

Doch Afrika ist natdrlich
nicht nur berihmt fir seine
faszinierende Tierwelt. Wer
total auf Blumen abfahrt,
solite mal im Fruhling nach
Namagualand, einer Regionin

Sudafrika und Namibia reisen.

Dann blihen dort namlich
ganze Landstriche in orange

und weilR.







Berg Assekrem,
Hoggargebirge,
Algerien

Der Assekrem, der nur 73

km entfernt vom algeri-
schen Tamanrasset liegt, ist
auf jeden Fall einen Ausflug
wert. Der Weg hinauf ist zwar
lang und beschwerlich und
deshalb am besten mit dem
Auto zu bewaltigen, doch die
surreal wirkende Landschaft
macht alles wieder wett. Kurios
wirkende Berge erheben sich
aus dem felsigen, schwarzen

Plateau rings um einen.

Oben auf dem Assekrem hat
man schlie3lich den besten
Ausblick auf das Meer von
Bergen unter einem. Assekrem
bedeutet in der Sprache der
Tuareg ubrigens ,das Ende der
Welt* — und steht man erst
einmal oben, begreift man
auch, warum: Hier ist jede Art
von Zivilisation wirklich gaaanz

weit weg.







[ Lofoten,
R Norwegen

Fur die nachste Reise soll es
doch lieber ein Trip in den

Norden sein?

Dann empfehlen wir einen
Aufenthalt auf Norwegens

Lofoten.

Die Inselgruppe bietet sich vor
allem fur Backpacker an, die
keine Scheu vor Kontakt mit

Einheimischen haben.

Mieten Sie sich dort eine
gemdutliche Fischerhtte
am Strand. Dort kénnen
Sie die mystische Aura der
Mitternachtssonne sowie

die Polarlichter am besten

geniel3en.







Apostle Islands
National Lakeshore,
Wisconsin, USA

Der Nationalpark ,Apostle

Islands National Lakeshore™
in Wisconsin weckt vor allem
im Winter den Abenteurer in

lhnen!

Auf dem Archipel von 21
unberthrten Inseln inmit-
ten des Lake Superior gibt
es unzahlige gefrorene
Wasserfalle und Hohlen
mit beeindruckenden

Eisformationen zu entdecken.






Rangiroa,
Franzosisch-
Polynesien

Rangiroa, das grofite Atoll
des Tuamotu-Archipels in
Franzdosisch-Polynesien, wirkt
aus der Vogelperspektive

wie eine ins Wasser gelass-
ene Perlenkette. Und genauso
schon darf man sich auch die
Flora und Fauna am Boden
vorstellen.

Ein Spaziergang auf der Insel
ist spektakular, da man zwar
mehr als 160 km geradeaus
gehen kann, zur Seite hin alle-
rdings nicht viel Spielraum
hat: Man geht namlich nur 400
Meter weit, bis man wieder
am Meer landet. Vor allem fur
Schnorchler und Taucher ist
Rangiroa ein absolutes Muss:
Meeresschildkréten, Delfine,
Haie, Seerochen und riesige
Fischschwarme sind nur einige
Beispiele der vielfaltigen
Tierwelt, der man unter Wasser
begegnen kann.







Balos,

Griechenland

Neuseeland, USA, China—alles
zu weit weg? Kein Problem, flr
diesen Geheimtipp mussen Sie
Europa nicht einmal verlassen:

Die Bucht von Balos besticht
durch weil3e Strande, strahlend
blaues Wasser und seltene
Pflanzen- sowie Tierarten.

Man gelangt ausschlieB3lich
entweder per Fahre oder einer
dreistindigen Wanderung
Uber unwegsames und ausget-
rocknetes Terrain dorthin.

Wer es also abgeschiedenmag,
flr denist Balos genau die rich-
tige Adresse!




*



Alberobello,
ltalien

Wer Alberobello einen Besuch
abstattet, der bekommt nicht
nur was furs Auge, sondern
auch etwas fur den Magen
geboten:

Die bauerliche Kiiche bietet
definitiv etwas fur jeden
Geschmack.

Lassen Sie sich von dem guten
Essen, der Freundlichkeit
der Menschen und der
auBergewdhnlichen Gebaude
verzaubern!






Eisriesenwelt
in Werfen,
Osterreich

Wer von Schnee und Eis
fasziniert ist, sollte der
Eisriesenwelt im Osterre-
ichischen Werfen einen Besuch
abstatten.

Es handelt sich dabei um

ein Hohlensystem mit

einer Gesamtlange von 42
Kilometern, was es zur grof3ten
Hohle der Welt macht.

Das weltweit einzigartige
Schauspiel aus Fels und Eis
sollte man sich wirklich nicht
entgehen lassen!
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